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CLAUS PER PENSAR EL TURISME
A LA MEDITERRANIA

Ernest Cafada
Alba Sud

Claudio Milano
Escola Universitaria de Turisme Ostelea
Universitat de Lleida

La crisi financera internacional i els processos de reestructuracié del sistema econdmic
global han convertit la industria turistica en una de les principals vies de funcionament
del capitalisme en la seva etapa neoliberal. Laposta per la intensificacié de I'economia
turistica ha revifat el malestar social per la massificacié i pressié turistica, aixi com per
la transformacio socioeconomica i ecologica dels territoris costaners, amb avancos
progressius sobre la resta del medi rural. A la Mediterrania, a més, es dirimeixen altres
eixos de tensid que condicionen inevitablement els termes en qué pot desenvolupar
el turisme: la guerra global pel control de recursos energétics clau, com el petroli o
el gas, 1 la disputa pel control militar i geopolitic de part dels seus territoris. Davant
d’aquesta conjuntura, I'actual inestabilitat politica i situacio d'inseguretat a la zona
oriental i sud de la Mediterrania, I'aparicié de noves logiques securitaries i 'emergencia
humanitaria i migratoria han actualitzat el debat sobre el paper del turisme en la
reconfiguracié de la Mediterrania en un context global. Tot aix6 es produeix a més

sota el telé de fons dels efectes cada vegada més perceptibles de la

La Mediterrania s’ha crisi climatica que impacta directament en l'organitzacié del turisme, a
convertit en un espai més de ser una de les activitats que contribueix a agreujar la situacio.
en el qual s'entrecreuen La Mediterrania s’ha convertit en un espai en el qual s'entrecreuen
dramaticament les dramaticament les tensions Nord - Sud en un mon global. El turisme
tensions Nord - Sud en un  apareix com un factor clau en aquest escenari, com a expressio de

mon global.

saturacio i exclusio o com a oportunitat de desenvolupament.

Per tot aix0, en aquest informe, més que fixar I'atencio en territoris concrets, abordem
alguns d’aquests debats amb una mirada expressament regional. Tractem d'incloure
també el desenvolupament turistic a la ribera Sud i Oriental de la Mediterrania, tot i
les dificultats per disposar de suficients analisi académics. Sense aquesta perspectiva
territorial amplia, tota analisi de les dinamiques turistiques a la regid, cada vegada
més interconnectada, resultaria desequilibrat i parcial. Aixi mateix, a la llum del balanc
global que pot fer-se de I'expansid turistica a la Mediterrania, i especialment després
de I'onada d'intensificacio turistica de I'iltima década, les contribucions de I'informe
s'inclinen per una valoracié critica, que entronca amb els estudis que des dels anys
70 alertaven sobre les implicacions d'aquest model de desenvolupament (Boissevain,
1977, 1979; Galan et al, 1977; Gaviria, 1974; Jurdao, 1979).
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Primera destinacio turistica mundial

A nivell mundial, el creixement exponencial del turisme i I'increment de tot tipus de
mobilitats va suposar un augment del 5.192% en les arribades internacionals entre
1950 i 2017 (Milano, Cheer i Novelli, 2019). En aquest context global, amb 1.403
milions d'arribades internacionals I'any 2018, la Mediterrania s’ha convertit en la primera
destinacio turistica mundial. D'aquesta xifra total, els paisos mediterranis del Sud
d’Europa aporten 286,2 milions d'arribades, als quals caldria afegir els 23,9 milions
dels paisos del Nord d’Africa i els 63,6 milions de I'Orient Mitja (UNWTO, 2019). Tot i les
dificultats per registrar exactament quina part d'aquests turistes son presents realment
en destinacions de la Mediterrania, les dimensions del flux de visites cap a la regié
permeten prendre consciéncia de la seva importancia en el turisme mundial. Cap altra
regié acumula per si mateixa xifres similars.

L'origen d'aquest desenvolupament turistic a gran escala al Sud d’Europa cal situar-

lo en I'expansio del turisme de masses a partir de la década de 1950, després de la
Segona Guerra Mundial i I'inici dels anys daurats del capitalisme fordista. Aquests anys
van comportar una mobilitzacié ingent d'inversid, fluxos de ma d'obra i produccié d'una
economia orientada a I'oci, només comparable a altres moments clau de la historia

del capitalisme industrial (Manera i Morey, 2016). El model es basava en un sistema

de produccio estandarditzat de paquets turistics on els paisos receptors facilitaven
allotjament, excursions i transport local. Per la seva banda, els tour-operadors del Nord
d’Europa controlaven els principals canals de distribucio i obligaven als seus proveidors
a mantenir baixos costos per mantenir-se dins del mercat (Bianchi, 2017). Aixi, la regio
mediterrania va ser considerada com a exemple de la construccié d’'una “periféria de
plaer” al servei de I'oci de la poblacio amb més recursos del Nord d’Europa. El turisme
de masses internacional subordinaria les economies en desenvolupament dins d’'una
divisio internacional del turisme que reproduiria els esquemes de centre-periféria
(Turner & Ash, 1976). Lespecialitzacio turistica a bona part de la regié mediterrania s'ha
manifestat al llarg del temps en una forta dependéncia de les inversions estrangeres i
d’un determinat model de desenvolupament, controlat per interessos forans als de la
propia regio (Britton, 1996). Histéricament, entre tour-operadors del Nord d'Europa i
les empreses d'allotjament als paisos mediterranis, han predominat les relacions de
dependéncia. Per exemple, a principis dels anys 2000 el 70% del flux turistic en les
destinacions de turisme de masses de Grécia estava controlat per cinc tour-operadors
britanics i tres d'alemanys (Bastakis, Buhalis i Butler, 2004). Les debilitats estratégiques
i operatives de les empreses d'allotjament gregues, a més d'una forta competéncia
entre elles, conferien un enorme poder als qui disposaven dels canals de distribucio.
Aixi, la gran majoria d’hotels a Grécia es trobaria sota el control estrategic dels tour-
operadors del Nord d'Europa (Buhalis, 2000).

No obstant, també hi ha qui ha posat en quiestié aquesta visié i ha considerat que el
turisme de masses a la Mediterrania ha estat una font de noves oportunitats per ala
regid, donant-d'una nova centralitat geopolitica i cultural (Obrador, Crang i Travlou,
2009). D'altra banda, el desenvolupament turistic al Sud d’Europa va facilitar la
vinculacié d’empreses locals amb fluxos de capital internacional i influéncia corporativa.

2019 / ALBA SUD 5
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Tot i 'enorme dependéncia cap tour operadors internacionals, en determinats casos
algunes d'aquestes empreses van adquirir major dimensio i van aconseguir expandir-
se, fins i tot fer el salt a nivell internacional. En aquest sentit, una de les experiéncies
paradigmatiques va ser la de les cadenes hoteleres d'origen balear (Blazquez, Murray i
Artigues, 2011; Murray, 2015).

Altres causes més recents, que caldria tenir en compte per entendre aquest ascens
extraordinari del turisme a la Mediterrania, han tingut a veure amb l'acceleracio de la
dinamica de les mobilitats (Sheller i Urry, 2004; Hannam, Sheller i Urry, 2006; Schiller

i Salazar, 2013), les noves formes d'organitzacio dels serveis turistics a través de les
economies de plataforma, o mal anomenada “economia col-laborativa” (Bianchi, 2017;
Stone, 2017), la democratitzacié economica del viatge com a forma de consum de
masses, i amb 'expansio del transport internacional, tant aeri com maritim, i de les
seves infraestructures. Aquesta ultima, tot i el relatiu poc coneixement que hi ha sobre
ella, ha adquirit una especial rellevancia, que en aquest informe I'explica de manera
detallada David Ramos, professor de la Universitat de Salamanca. En el seu text,
exposa com no sempre son les infraestructures les que van per darrera d'una demanda
creixent, sind que les logiques de negoci propi del transport internacional i de les seves
infraestructures empenyen també cap a un increment dels desplacaments. Per una o
altra via, dificilment es podria concebre aquest ascens del turisme a la Mediterrania
sense tenir en compte la importancia del transport dels turistes.

El desenvolupament del En definitiva, el desenvolupament del turisme de masses a la
turisme de masses a la Mediterrania ha tingut una especial rellevancia en la formacid i
Mediterrania ha tingut una reconfiguracio de la Mediterrania, amb mobilitats tant de turistes

especial relleva
formacié i reco
la Mediterrania.

ncia en la com de treballadors immigrants emprats en la industria, facilitades
nfiguracio de  per transport aeri, creuers i una creixent oferta de allotjament i
serveis turistics.

“Turistificaci¢” i “balearitzacio”, nous conceptes

El pes i la dependéncia de I'economia mediterrania del mercat turistic va fer que des
dels anys 90 en la literatura academica francesa es comencés a fer servir el concepte
de “turistificacio” per fer referéncia a territoris on I'organitzacié socioeconomica
girava de forma determinant al voltant del turisme (Lanfant, 1994). Per a molts
moviments socials critics amb les dinamiques turistiques, aquest concepte descriu
millor 'hegemonia dels interessos del capital turistic sobre cada vegada més

ciutats i territoris, i és preferit a altres expressions recentment popularitzades,

com la d™overtourism” (Milano, Cheer i Novelli, 2019), amb dificultats encara de
conceptualitzacié (Koens, Postma i Papp, 2018), per ser considerada massa casual,
sense capacitat per captar I'accio que provoca aquest canvi (Canada, 2018), tot i
l'oportunitat que suposa aquesta difusio, o la de “turismofobia”, entenent que és usada
per a tractar de deslegitimar les respostes socials critiques (Blanco-Romero et al.,
2018).

2019 / ALBA SUD 6
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Un altre concepte clau sorgit dels primers anys d'aquesta experiéncia mediterrania de
desenvolupament turistic va ser el de “balearitzacio”. El terme va ser usat per primer
cop a finals dels anys 50 en un reportatge publicat a la revista Paris-Match, i a partir
d’aqui va ser popularitzat a la premsa francesa durant la década segiient del boom
turistic. Aquest terme feia referéncia a una transformacié inadequada del paisatge en
benefici dels interessos turistics, que evidenciava un desequilibri per una dependeéncia
excessiva del turisme exterior i que tenia com a resultat una gran vulnerabilitat a
factors que escapaven del control dels actors locals. En termes

El terme “balearitzacio” va territorials al-ludia també a una elevada edificacio del litoral sense

ser usat per primer cop a una adequada planificacio i urbanitzacié. En conseqiiéncia, el terme
finals dels anys 50 en un feia referéncia també a la degradacio paisatgistica i dels recursos
reportatge publicat a la naturals (Caldera, 1989). Més endavant els geografs francesos van
revista Paris-Match. comencar a usar-lo per descriure la destruccié sistematica de la linia

de costa a causa d’'una construccié excessiva (Fiol, 1996). El terme
també va fer fortuna en la literatura académica anglosaxona. Prenent com a referéncia
les transformacions viscudes per les illes Balears els anys 60, com a conseqiéncia de
la rapida implantacio del turisme, I'expressio “balearitzacié” es va comencar a fer servir
per explicar processos de desenvolupament costaner que, sota el lideratge turistic,
han aconseguit una construccio rapida i no planificada amb fortes conseqléncies
socials, mediambientals i politiques (Selwyn, 2004). Més recentment, el terme ha estat
usat també per descriure el procés d'expansio internacional de les cadenes hoteleres
creades a Balears i la creacié d’'un nou entorn summament vulnerable i dependent del
turisme, especialment a America Llatina i el Carib (Blazquez, Canada i Murray, 2011a,
2011b; Blazquez, Murray i Artigues, 2011; Murray, 2015).

Expansio cap a la Mediterrania Sud i Oriental

L'avanc del turisme de masses a la Mediterrania Sud i Oriental va ser posterior a la
que es va produir al Sud d’Europa. El seu desenvolupament va aguditzar encara més
alguns dels problemes estructurals que s’havien manifestat ja a l'altra riba. Entre
ells destacava la baixa diversitat de I'oferta, amb una gran dependéncia del turisme
europeu, basada en complexos turistics de costa en forma de paquets tot inclos

0 en hotels urbans dotats de molts serveis; una forta estacionalitat; abséncia de
diferenciacié i productes propis; un desequilibri territorial agut, amb una oferta molt
concentrada i desconnectada de la resta del pais (Perles-Ribes et al., 2016).

Una experiéncia especialment significativa és la del projecte turistic i immobiliari de
Saidia, al Marroc, explicada en aquest informe per Samia Chahine, investigadora de
la Universitat de Malaga, que reprodueix logiques molt similars a les de I'tltim cicle
d'expansio turistic-residencial espanyol. En aquest cas, amb I'esclat el 2008 de la crisi
financera internacional, les empreses espanyoles responsables del projecte van fer
fallida o es van retirar i I'Estat marroqui va haver d’assumir els seus costos, a més de
donar entrada a capitals vinculats als paisos del Golf Pérsic (Chamine, 2010; Yrigoy,
2013).

2019 / ALBA SUD 7
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Macia Blazquez, professor de la Universitat de les llles Balears, proposa en el seu

text en aquest informe, la necessitat d’entendre aquesta dinamica d'expansio turistica
permanent a la llum de la teoria del desenvolupament geografic desigual. D’aquesta
manera, els capitals vinculats al turisme aprofitarien la incorporacio de nous territoris
amb costos de produccié més baixos i més capacitat per aconseguir ajuts publics, per
incrementar els seus beneficis. El mateix Blazquez analitza el cas de Saidia des de la
perspectiva de com els capitals hotelers i immobiliaris espanyols van tractar d’aprofitar
aquest diferencial de renda per posicionar-se en I'expansio turistica d'una zona fins a
aquell moment poc explorada de la ribera Sud de la Mediterrania.

De fet, el desenvolupament turistic a la Mediterrania no ha estat homogeni, sin6

que poden identificar-se diferents graus de desenvolupament i de consolidacié de

les economies turistiques. Manera i Morey (2016) classifiquen les destinacions
turistiques de la Mediterrania en tres grups, segons el seu nivell

alltalia de desenvolupament. En primer lloc, hi hauria els paisos “pioners”,

van ser els paisos Espanya, Franca i Italia, amb una quota de mercat que, segons

“pioners” del tu
la Mediterrania.

risme a el moment, pot oscil-lar entre el 75% i el 95%. En segon lloc, hi

ha els considerats “endarrerits”, amb un impuls posterior, Grécia,

Egipte, Turquia, Tunisia i el Marroc. Aquest grup de paisos no hauria
aconseguit captar quotes de mercat significatives, perd en els darrers anys, haurien
tingut alces considerables de manera sostinguda. Finalment, identifiquen un tercer
grup, format per la resta de paisos que haurien iniciat el seu desenvolupament turistic
molt més tard o, segons aquests autors, tindrien un comportament erratic, motivat per
diferents causes que haurien obstaculitzat la seva consolidacié (Manera i Morey, 2016).

Multiples externalitats,
vells i nous escenaris de conflicte

Aquest model de desenvolupament va generar una profunda transformacié de les
costes de la Mediterrania del Sud d’Europa des de la década de 1960, especialment
en algunes de les seves illes, com Malta (Boissevain, 1979, 2004; Chapman & Speake,
2011; Oglethorpe, 1984), Balears (Blazquez i Murray, 2010; Pons i Rullan, 2014;
Murray, Yrigoy i Blazquez-Salom, 2017) o a les nombroses illes gregues (Konsolas

i Zacharatos, 1992). Pero també, de parts molt rellevants de la costa espanyola
(Gaviria, 1976; Aledo, et al., 2012) i italiana (Vespasiani, 2014). A la ribera Sud, en
alguns d'aquests enclavaments de turisme de sol i platja massius, com en el cas de
Tunisia, també s’han identificat forts impactes socials i mediambientals, similars als
descrits al litoral mediterrani espanyol (Cortes-Jiménez, Nowak i Sahli, 2011; Poirier,
1995). Un dels principals aspectes destacats en aquest desenvolupament ha estat

la destruccio territorial i la degradacid de recursos naturals al litoral, cosa que ha
donat lloc a importants conflictes socio-ecologics que pretenien paralitzar o limitar

la construccié d'infraestructures i de I'edificacio en diferents llocs de la Mediterrania.
Des dels anys 80, el malestar i indignacio per la destruccio del litoral a diferents llocs
del sud d’Europa va donar lloc al desenvolupament de moviments ecologistes i en
defensa del territori que, quan han pogut, i des d'una enorme multiplicitat de visions i

2019 / ALBA SUD 8
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formes d’organitzacio, han actuat com a dic de contencié enfront de les dinamiques
constructives expansives. De tots aquests moviments per preservar el territori enfront
de I'expansio turistica probablement el cas de Mallorca sigui el més conegut (Mayol,
2017). Altres evidencies de la fusié dels moviments ecologistes i el desenvolupament
turistic han estat documentats a Grécia, Espanya i Portugal des de principis dels anys
70 fins a mitjans dels 90 (Kousis, 2000).

Des dels anys 90 el turisme residencial va tenir un paper fonamental en aquest procés
d’expansio i transformacio del territori costaner en nombroses arees de la Mediterrania,
tal com explica en aquest informe Antonio Aledo, professor de la Universitat d’Alacant.
Aquesta penetracio del turisme residencial ha donat lloc a enormes vulnerabilitats de
les zones on s’ha implantat, a causa de la logica depredadora del territori en que basa
el seu model de negoci, en el qual la base no és tant una oferta regular de serveis
turistics com la transformacio del sol, la construccié d’habitatges i la seva venda, o la
simple especulacio.

Aquesta transformacié dels territoris costaner-rurals pel creixent pes del turisme va
tenir efectes també en diferents activitats vinculades al sector primari. En la seva
contribucié en aquest informe, Jordi Gascon, professor de la Universitat de Lleida,
exposa com, tot i que algunes formes de desenvolupament turistic poden establir
sinergies positives amb activitats tradicionals en el mén rural —com algunes formes
de turisme gastronomic—, la dinamica majoritaria del desenvolupament turistic a les
costes mediterranies va comportar una major vulnerabilitat. Lagricultura i la pesca van
ser marginades enfront les activitats turistiques i immobiliaries, capaces de generar
grans beneficis a curt termini altament concentrats.

Amb la irrupcié del capitalisme de plataforma, o la comercialitzacié d'allotjament
turistic a través de plataformes online, la metamorfosi dels territoris rurals ha avancat
més enlla del litoral. Segons denunciava recentment Margalida Ramis, portaveu del
grup ecologista mallorqui GOB, la turistificacio implica un canvi d'usos progressiu del
territori que s'estén per tot el medi rural, més enlla dels espais turistics tradicionals!.
Estratégies de descentralitzacid i de creacio de noves ofertes han provocat 'ampliacié
de la bombolla turistica cap a les periféries urbanes i els entorns rurals. D’aquesta
manera, els sols rurals van terciaritzant les seves activitats, substituint els seus

usos primaris, i l'edificacié, amb diferents intensitats, guanya terreny, convertint
practicament tot el territori en periurba. Durant els darrers anys s’ha produit una nova
onada d'intensificacié turistica que, en el cas de Mallorca, per exemple, i com afirma
la mateixa Margalida Ramis, “ha fet que el nombre de llicéncies de nous habitatges

en sol rustic s’hagi situat en els nivells previs a la crisi financera de 2008. També
s’han incrementat els casos d'indisciplina urbanistica per obres fetes amb I'afany

de comercialitzar les finques turisticament, com piscines, pous, coberts, terrasses,
nous habitacles i ampliacié dels existents. El mosaic de diversitat del medi rural, que
ha caracteritzat tants territoris de la conca mediterrania, i que va representar una

1 Declaracions a Alba Sud en el procés de preparacio d’'aquest informe sobre la geopolitica del turisme a la
Mediterrania.
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activitat econdmica diversificada, que alimentava petites indistries, oficis i tasques,
s’ha uniformitzat i esta sent engolida pel monocultiu turistic que colonitza aixi el sol
fertil, clau per a l'autonomia en la gestié d’'aquests territoris”. Aquesta penetracié de
I'allotjament turistic en zones rurals de forma dispersa comporta un major consum
d'aigua que els usos tradicionals de la poblacio local o fins i tot que centres turistics
densos (Rico-Amords, Olcina-Cants, Sauri, 2009). Aixi, per exemple, un estudi realitzat
a les illes Balears, posa en evidéncia com aquest tipus d'us afavoreix la construccié

de piscines privades i amb elles un increment significatiu de I'evaporacio de l'aigua, el
que estaria donant lloc a un major malbaratament d’aquests recursos, incrementant els
problemes ambientals d’aquesta intensificacié turistica (Hof et al., 2018).

No obstant aix0, les preocupacions ambientals a la Mediterrania, lluny de disminuir van
en augment. L'emergéncia climatica adquireix un protagonisme creixent, amb cada cop
més evidencies dramatiques. En particular, és especialment greu

'emergéncia climatica la vulnerabilitat del turisme davant els canvis climatics als paisos
adquireix un protagonisme  de laribera sud i oriental de la Mediterrania (Scott, Hall i Géssling,
creixent, amb cada 2019). Aquest increment de la vulnerabilitat accentua els riscos d'un
cop més evidéencies augment dels desplacaments per raons climatiques i, finalment, de

dramatiques.

refugiats, del que s'alerta des de fa anys (Buades, 2012).

En aquest informe, la problematica és analitzada en dues contribucions, una de Marta_
Salvador, investigadora d’Alba Sud, i una altra de Llorenc Planaguma, coordinador del
Centre per la Sostenibilitat Territorial i col-laborador d’Alba Sud. En el seu text, Marta
Salvador emfatitza el doble paper del turisme en relacié al canvi climatic, afectat

per les transformacions que esta provocant, perd també responsable destacat,
especialment per les dinamiques de transport. El canvi climatic a la Mediterrania
afectara profundament la forma en qué es desenvolupa el turisme, pero les mesures
d’adaptacio no semblen resoldre un problema del mateix model de creixement il-limitat
en el qual es basa. Per la seva banda, Llorenc Planaguma analitza com el canvi climatic
pot accentuar els riscos geologics a la Mediterrania que, al seu torn, afecten també

la forma en que s'organitza I'activitat turistica. A partir d'aquests elements proposa la
necessitat de prendre mesures urgents que transformin les maneres d’estructurar i
gestionar el turisme a la regid.

Els impactes ambientals i territorials de I'expansid del turisme de masses a la
Mediterrania, sumat als multiples conflictes que s’han derivat, ha donat lloc a un
creixent interés per la implementacié de practiques turistiques sostenibles en termes
de politiques publiques i per part del sector privat. Enrigue Navarro, professor de la
Universitat de Malaga, i Daniela Thiel, professora de la Universitat Nacional de San
Martin, expliquen en aquest informe algunes d’aquestes iniciatives, de les que fan un
balanc divers i contradictori. En aquest sentit, identifiquen la incompatibilitat entre

el model de desenvolupament turistic predominant amb les demandes i propostes
d’incloure practiques sostenibles, la qual cosa els porta a la necessitat d'obrir el debat
cap a les politiques de post-creixement.
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Des de coordenades similars, Asuncion Blanco, professora de la Universitat Autobnoma
de Barcelona, aborda en aquest informe la caracteritzacio de les creixents demandes
de decreixement turistic que cada vegada més formulen moviments socials al Sud
d’Europa. El seu text explica el desplegament tedric de la proposta, i busca com pot
aterrar en contextos amb nivells de desenvolupament turistic i economics diferents,
com passa en multiples arees de la Mediterrania. El concepte apareix amb forca,
després que les expressions de malestar davant el turisme de masses comencessin
a provocar reaccions entre part de la poblacié d’aquests territoris des dels anys 90
(Boissevain, 1996; Boissevain i Selwyn, 2004). La idea del decreixement turistic ha
servit també de base per a un singular procés d'articulacié d'organitzacions socials
que actuen contra la turistificacié en diferents ciutats del Sud d'Europa, la Xarxa SET.
Aquesta experiéncia és destacada com a testimoni d’experiéncies en I'annex d’aquest
informe per dos membres de 'Assemblea de Barris per un Turisme Sostenible (ABTS)
de Barcelona, Reme Goémez i Daniel Pardo.

Per la seva banda, José Mansilla, membre de I'Observatori d’Antropologia del Conflicte
Urba (OACU), aprofundeix en aquesta dinamica de resisténcies socials als processos
de gentrificacid i turistificacio a espais urbans, que s’han d'entendre des d’una
perspectiva de lluita de classes, en la mesura que el capitalisme neoliberal ha atorgat
un paper central a les ciutats en els processos d'acumulacié i circulacio del capital.
Encara que menys coneguts, Mansilla destaca també conflictes contra els efectes de la
turistificacio en paisos de la ribera sud de la Mediterrania com Egipte.

Inestabilitat politica i crisi de seguretat a la Mediterrania
Sud i Oriental

En els ultims anys, les dinamiques d'inestabilitat politica, conflictes armats, accions
terroristes i crisi de refugiats, amb origen a la ribera sud i oriental de la Mediterrania ha
tingut efectes molt rellevants i de diversa naturalesa en les dinamiques turistiques a la
regio.

El 17 de desembre de 2010, Mohamed Bouazizi, un jove tunisia de 26 anys, es

va prendre foc davant de la prefectura de policia en protesta per la confiscacio,

sense motiu, de la seva parada de venda ambulant. Donava aixi inici una onada de
protestes populars contra l'autocracia, la corrupcio i la desigualtat que va aconseguir
la caiguda del govern de Ben Ali a Tunisia. Les demandes democratitzadores davant

un descontentament compartit es van estendre durant I'any 2011 a altres paisos de

la regio, com Egipte, Libia, Siria, Bahrain o el lemen, donant lloc a la popularitzada
expressio de la “primavera arab”. En paraules de Meritxell Bragulat, directora de la
Mostra de Cinema Arab i Mediterrani de Catalunya, aquest cicle de protestes era
resultat del profund malestar d’'unes societats molt joves, en alguns casos a paisos on
més d'un 40% de la seva poblacié era menor de 25 anys, amb taxes d'atur juvenil que
duplicaven la mitjana mundial, mentre s’havien assolit els nivells educatius més alts de
la seva historia. Paisos on les dones havien accedit a la formacid i al mercat de treball, i
en les que s’havien viscut profundes transformacions que feien que la seva poblacié fos
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més critica amb els valors tradicionals, I'obediéncia i el conservadorisme. Pero la seva
poblacio, especialment la joventut, se sentia ofegada per la falta de llibertats de reunid
i d'expressio d’uns régims autoritaris, corruptes i clientelars, i que vivia amb enorme
frustracio la manca de perspectives per poder construir un horitzé de vida lliure i amb
dignitat?. Paisos com Egipte, Iraq, Siria, Algéria o Tunisia serien paradigmatics d’aquest
tipus d’'evolucio postcolonial.

La repressio governamental davant les protestes populars va aguditzar alguns d’'aquests
conflictes. A la inestabilitat politica es van sumar intervencions militars estrangeres,
especialment a Libia i Siria, i 'emergencia d'un terrorisme qualificat habitualment de
“ihadista”, que van desestabilitzar totalment la zona, convertida en tauler d’operacions
de multiples interessos en disputa. Posteriorment, Turquia va viure també un fort ascens
dels atacs terroristes i la violencia politica. Alguns episodis terroristes van ser dirigits
explicitament cap a llocs turistics (per exemple, I'atac a Luxor el 1998 o els tirotejos a
les platges de Tunisia el 2015). En aquests atacs terroristes contra interessos turistics
visitats per poblaci6 occidental hi hauria mdltiples interessos: castigar paisos que
estaven donant suport als governs que es volien derrotar, aconseguir una major atencié
mediatica (Alfonso-Rodriguez i Santana-Gallego, 2018) i desestabilitzar 'economia
d’aquests paisos (Perles-Ribes et al., 2016).

Aquesta situacio ha provocat un cop dur per a les economies turistiques de paisos

com Tunisia, Egipte, Jordania, Liban o Marroc, amb una forta caiguda en el nombre de
visitants. En aquests cinc paisos, les arribades de turistes van disminuir de 20 milions el
2010 a 15 milions el 2011. La major disminucié es va produir a Egipte i Tunisia, al voltant
d'un 40% (Perles-Ribes et al., 2016). Aixi mateix, la inversio estrangera en turisme
també va disminuir drasticament. La importancia que el turisme havia adquirit en alguns
d’aquests paisos va contribuir a afeblir encara més les seves economies.

Davant la situacio de risc prolongat, els turistes prefereixen destinacions més segures.
A més, és freqlient que els governs de paisos d’origen orientin els seus ciutadans a no
visitar paisos en conflicte, i que els operadors turistics eliminin aquestes destinacions
per la caiguda de la demanda i per por a demandes per responsabilitat civil, reorientant
la seva oferta cap a altres destinacions (Alfonso-Rodriguez i Santana-Gallego, 2018).

En el present informe s'aprofundeix en aquesta problematica a través dels textos
de Fernando Almeida, professor de la Universitat de Malaga, i de Sarah Becklake,
investigadora de la Universitat de Lancaster. En el primer cas, s'analitza amb
detall 'impacte de les accions terroristes a les diferents destinacions turistiques
de la Mediterrania, que clarament, i tot i la cobertura periodistica, ha afectat més
als paisos de la ribera sud i oriental. Per la seva banda, Becklake problematitza
I'emergencia d’'un nou discurs securitari que s’ha construit al voltant del turisme.
Aixi, entre altres elements, assenyala com la relacié entre turisme i inseguretat no
s’hauria de veure només en una direccio, la coneguda afectacio en el turisme per

2 Paraules pronunciades durant la seva intervencio al Taller sobre Geopolitica del Turisme a la Mediterrania,
organitzat per Alba Sud a I'Escola Universitaria de Turisme Ostelea a Barcelona el passat 20 de juny de 2019.
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situacions d'inseguretat, sind també com el turisme s’ha convertit en un nou factor
de vulnerabilitat i inseguretat. Aixi mateix, en la preocupacio per salvaguardar els
interessos turistics internacionals, entren cada vegada més en joc noves practiques
securitaries que suposen creixents amenaces en termes democratics i de respecte
pels drets humans.

En el marc d'aquesta nova conjuntura geopolitica, les fronteres entre locals i convidats,
migrants i turistes es tornen més borroses i factor de nous fenomens i tensions
socials. Per tal d'aportar llum sobre aquestes dinamiques complexes, Cecilia Vergnano,
investigadora post-doctoral de la Universitat d’Amsterdam, contribueix a 'informe amb
una aproximacioé a la crisi de refugiats i d'emigrants que intenten fugir dels conflictes
armats, de les condicions de miséria de I'Africa Subsahariana i de part dels paisos
arabs, i cada vegada més dels efectes de I'emergencia climatica. D'aquesta manera,

la Mediterrania s’ha convertit en una de les fronteres més perilloses del mon. En el seu
article, Vergnano centra la seva atencio a les illes de Lesbos i Lampedusa, on turistes

i refugiats s'entrecreuen posant sobre la taula debats étics fonamentals. El cas de
Lampedusa és, a més, especialment conegut perqué I'any 2017 la seva alcaldessa,
Giuseppina Nicolini, va guanyar el premi Félix Houphouét-Boigny de Foment de la Pau
de la UNESCO en reconeixement de la seva tasca humanitaria (Melotti, Ruspini i Marra,
2018).

La urgencia d’'una nova agenda politica del turisme
a la Mediterrania

La situacié d'inestabilitat i inseguretat descrita ha redistribuit els fluxos turistics cap a
altres paisos europeus. En la literatura académica s’ha destacat 'efecte de substitucio
entre destinacions turistiques en contextos de violéncia politica o terrorisme (Perles-
Ribes et al., 2016). Durant la darrera década, destinacions turistiques com Espanya,
Portugal, Malta, Grécia i les emergents Albania, Macedonia del Nord i Montenegro han
absorbit part dels fluxos turistics que tour operadors internacionals havien dirigit anys
enrere cap a la zona oriental i sud de la Mediterrania (Alfonso-Rodriguez i Santana-
Gallego, 2018; Almeida i Jiménez, 2018; Archondo i Ruiz, 2016). En el cas espanyol
s’ha arribat a atribuir que una part considerable del creixement del 30% del turisme
internacional entre els anys 2010 i 2015 tindria a veure amb la situacié d'inestabilitat

i inseguretat de destinacions competidores a la Mediterrania Sud i Oriental (Archondo
i Ruiz, 2016). Especialment s’ha evidenciat com operadors turistics internacionals van
substituir els seus fluxos cap a Tunisia i Egipte per les llles Balears i les llles Canaries
(Perles-Ribes et al., 2016). Perd a més d’aquest efecte substitucid directe, tant a
Espanya com a Grécia s’ha pogut associar aquest increment del flux turistic amb una
disminucid de costos. Aixi, Espanya amb la reforma laboral de I'any 2012, va facilitar a
I'empresariat hoteler una significativa rebaixa de costos laborals gracies als processos
d’externalitzacio (Canada, 2016). | en el cas de Greécia, el procés de devaluacio interna
dictada per la troica va fer el pais molt més competitiu per als interessos del capital
turistic (Bantekas et al., 2015).
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La reestructuracio dels fluxos turistics mediterranis demostra la fluidesa en termes de
reorganitzacié espacial del capital turistic transnacional, aixi com també de substitucio
de les destinacions turistiqgues mediterranies. Mentre algunes destinacions turistiques
registraven una crisi sense precedents, altres batien récords historics. Aixi mateix, tot
i els impactes soferts, hi ha autors que sostenen que els fluxos turistics, en realitat,

no son tan vulnerables com sembla, i que, malgrat tot, es poden trobar ninxols de
mercat alternatius que permeten mantenir certa demanda de serveis (Perles-Ribes et
al., 2016). Al seu torn, casos com el de Turquia mostren la resiliéncia de la industria
turistica per refer-se de les successives crisis de diferent tipus que I'afecten des dels
anys 80 (Yarcan, 2007). D'aquesta manera, és previsible que les diferents arees de

la regié mediterrania actuin com a vasos comunicants en direccions canviants d’un
turisme internacional que ha convertit la regié en la principal destinaci¢ turistica del
planeta. De fet, les ultimes dades disponibles sobre reserves en hotels de les Balears
de 2019 mostren una caiguda en les vendes de prop d'un 30% en relacio a 2018, que
els hotelers atribueixen al que els touroperadors internacionals tornen a desplacar part
del seu mercat cap a Turquia, Tunisia, Egipte i el Marroc, on poden aconseguir preus
més barats i majors subvencions dels seus respectius governs (Plaza, 2019).

En aquest marc, I'extraordinari creixement turistic global, que ha situat la Mediterrania

com una area estrategica en el desenvolupament d’aquest tipus d’activitats, ha posat

la regié davant una série de contradiccions i desafiaments que obliguen a repensar
les logiques del seu funcionament. Ineludiblement, el turisme ha de

El turismo ha de ser ser repensat a la llum de les dinamiques de desigualtat i exclusio
repensat a la llum de les que reprodueix o contribueix a generar. Davant d’aquests nous
dinamiques de desigualtat reptes, si bé els éxits turistics han estat mesurats durant molts
I exclusid que reprodueix anys Unicament en termes d’arribades internacionals, inversions i
0 contribueix a generar. llocs de treball, una renovada agenda de les mobilitats turistiques

a la Mediterrania obliga a prestar atencié en altres termes a aquest
fenomen. Implica un canvi de paradigma que reverteixi la manera de mesurar I'exit de
la propia industria turistica. La complexitat de les externalitats generades, en particular
associades a greus problemes climatics i territorials, obliguen a un replantejament
global de l'organitzacié d'aquesta industria. El debat no pot ser abordat sense posar
en primer pla una dimensio ética, basada en la garantia dels drets humans i I'afirmacio
de principi de precaucio davant els riscos i desordres provocats per un creixement
turistic il-limitat. Debats actuals sobre la gentrificacio, el decreixement, la nova cultura
del territori, 'emergéncia climatica, les crisis humanitaries, les creixents desigualtats
de tot tipus, entre d'altres, s'entrecreuen inevitablement en la discussio sobre el futur
i la propia naturalesa del turisme i de com ha de ser organitzat i a partir de quins
interessos.

Aquest informe pretén contribuir a abordar alguns d’aquests debats des de la
perspectiva d'una regié cada vegada més especialitzada i dependent del turisme. Han
quedat fora, sens dubte, nombrosos temes i perspectives que esperem incloure en
noves aproximacions a I'economia politica, I'ecologia politica i la geopolitica del turisme
a la Mediterrania.
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DESENVOLUPAMENT GEOGRAFIC
DESIGUAL | TURISME

Macia Blazquez-Salom

Grup d'Investigacié en Sostenibilitat i Territori (GIST)
Universitat de les llles Balears

Alba Sud

El capitalisme es basa en el desenvolupament geografic desigual, de la mateixa manera
que es fonamenta en I'extraccié de plusvalua del treball. Es tracta, segons Karl Marx
(1867, capitol 27, paragraf 15), d'una de les lleis generals del capitalisme: estimular
I'emergencia simultania de concentracions de riquesa, per als capitalistes, i de pobresa
i opressio, per als treballadors.

'expansio geografica del capitalisme treu profit de la incorporacié de nous territoris,
a la recerca de majors taxes de benefici, per aconseguir un menor periode de retorn
de la inversio; especialment si es tracta d’espais desfavorits, en els quals els recursos
siguin més barats i la negociacio entre les parts pugui ser-li més favorable al capital.
'acumulacio per despossessio esdevé una condicié necessaria per a la supervivencia
del capitalisme, igual que ho és I'imperatiu del creixement. Lle6 Trotsky (1931) ho va
plantejar en termes de desenvolupament desigual i combinat, donant a entendre que no
sén possibles I'un sense l'altre. La dinamica interna del capitalisme treu profit aixi del
manteniment de les fronteres. La barrera fisica de la Mediterrania marca un diferencial
de renda, en PIB per capita, més gran que la frontera que separa els Estats Units
d’Ameérica i Méxic: mentre que entre Espanya i el Marroc (vegeu la taula) és 9 vegades
inferior per al Marroc; la de Méxic és 6,6 vegades inferior de la dels Estats Units
d’Ameérica.

Taula de comparativa de variables demografiques i socioeconomiques a un costat i
altre de dues fronteres de desigualtat Nord-Sud: EUA - Méxic i Espanya - Marroc.

Pais Poblacio PIB PIB Diferéncia
en milers en milions per capita Nord-Sud en
de persones de $ USA en $ USA PIB
per capita
EEUU 329.559  21.344,667 S 64.767,442 S
Espanya 46.656 1.429,140S  30.631,329 S
Mexic 125.929 1.241,450 S 9.858,302 S 6,57
Marroc 35.587 131,350 $ 3.409,948 S 8,98

Font: Fons Monetari Internacional, estimades per a 2019 (consultat el 25/04/2019).
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De la mateixa manera que les crisis son consubstancials al capitalisme, creant cicles
temporals d’expansio i recessid, també els cicles espacials de desenvolupament en
un pol i de subdesenvolupament en l'altre li son inherents (Smith, 1984). En relacio
amb el turisme, la produccio social de I'espai mitjancant el desenvolupament d’entorn
construit, la urbanitzacio i edificacio, fixa capitals durant un llarg periode de temps,
donant sortida a la seva sobreacumulacio, caracteristica de les crisis. En termes
espacials, la desigualtat s’ha associat amb teories d'intercanvi desigual i formes de
dominacioé centre-periféria.

L'expansi6 de la manera produccié capitalista ha impulsat la globalitzacio,
caracteritzada per la transformacio en 'organitzacié espacial de les xarxes socials

i dels intercanvis a escala mundial. El desenvolupament del transport i de les
comunicacions redueixen la friccio de I'espai, fent disminuir les distancies relatives.
Aixi, la globalitzacié implica una compressié del mon, en la qual decisions i fets locals
adquireixen impacte global, i viceversa, en intensificar la mobilitat i la interconnexio
entre persones, capitals i coses. Metaforicament, aquesta reduccié del temps aniquila
l'espai (Harvey, 1982). L'acceleracié dels intercanvis a nivell mundial coincideix amb

la seva concentracid espacial i I'acceleracié de la mobilitat del capital reforca la seva
primacia; per exemple, relocalitzant-se buscant com maximitzar les seves taxes de

guany.

Un dels millors exemples de desigualtat el trobem en la divisid internacional del treball,
a través de la qual el capital treu profit del desenvolupament geografic desigual per
rebaixar els seus costos salarials. Igual succeeix amb els productes alimentaris,
I'energia i les materies primeres, que al costat del treball constitueixen les “quatre
natures barates” que alimenten I'acumulacié de capital, mitjancant I'expansio de la
frontera del negoci amb la mercantilitzacié de nous espais (Moore, 2015).

Capital turistic

El turisme contribueix igual que altres activitats, com pot ser la industria
manufacturera, a aquest procés. Aixi, el capital turistic es fixa construint noves
destinacions on els costos de produccio siguin menors, de tal manera que la
repatriacio de beneficis pugui ser major. Per exemple, el capital turistic triara emplacar
les seves “factories” en noves periféries de plaer que li proporcionen avantatges
comparatius de localitzacio: ma d'obra barata i disciplinada que no necessita una gran
qualificacio, baixa fiscalitat (per exemple en zones franques d'exportacio), sol barat, i
un estat disposat a financar infraestructures de transport (aeroports, autopistes, ports,
etc.), proveiment energetic i hidric, dotacions sanitaries, forces de seguretat policial

o militar, i disposat també a flexibilitzar la legislacié laboral i ambiental per fer menys
exigent (Turner i Ash, 1991).

El capital necessari per a tots aquests desenvolupaments tendeix a concentrar-se

en mans de corporacions oligopoliques (operadors turistics, cadenes hoteleres i
companyies aéries), amb gran poder de negociacio enfront d’estats suposadament
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sobirans. Aquestes corporacions s'aprofiten dels seus forts vincles de reciprocitat amb
els mercats internacionals de les finances, la inversidé immobiliaria, la construccié de
megaprojectes d'infraestructura, les telecomunicacions o els recursos energetics.

Turisme a la Mediterrania com a exemple de desenvolupament
geografic desigual

La frontera mediterrania ens pot proporcionar de nou bons exemples de

desenvolupament turistic fent servir el diferencial entre les seves riberes nord i sud en

profit del capital. La Mediterrania ha atret el turisme per ser el bressol de les cultures
grecollatines i, més tard, pel fet d’'oferir majors rendibilitats en

El turisme com “passaport  paisos menys rics que els centrals de I'economia-mon. Aixi, d’acord

al desenvolupament” amb la denominaci6 de PIGS utilitzada durant la crisi que s'inicia el
demostra greus 2008, tots els paisos periferics de la Unié Europea sén mediterranis:
inconsistencies. Portugal, Italia, Grécia i Espanya, que sén presa de la devaluacié de

les seves “quatre natures barates”, per tal d'incrementar la rendibilitat
del capital. A la ribera sud de la Mediterrania, la situacio és encara pitjor. Mentre els
fluxos turistics s6n Nord - Sud, multitud de migrants el pretenen creuar diariament,
des d'Africa i en direccio a Europa. | el turisme com “passaport al desenvolupament”
demostra greus inconsisténcies. Lestacid balnearia de Saidia, situada a I'extrem nord-
oriental del Marroc, ens serveix d'exemple. Havia d’acollir 30.000 places, repartides
gairebé meitat i meitat entre hoteleres i residencials, amb un port esportiu de 1.300
amarratges, un camp de golf i un nou aeroport internacional a Oujda. Les cadenes
hoteleres balears Melia, Iberostar i Globalia (amb les seves marques Oasis i Be Live) —i
abans també Barceld— gestionen els complexos hotelers que tenen al voltant d’'un miler
de places cada un, construits a unes desenes de metres de la platja. Martinsa-Fadesa
va iniciar la promocié urbanistica i la seva fallida el 2008 va arrossegar els bancs que
la financaven: Caja Madrid, Caixa Galicia i la Caixa de Balears, Sa Nostra. Les ruines
van ser assumides per I'Estat espanyol. LUEstat marroqui, que ja va cedir bona part del
sol i va aplicar desgravacions fiscals a les inversions estrangeres, com si es tractés
d’una zona franca, va assumir també la fallida de la promotora immobiliaria.

La globalitzacio turistica es pot estudiar mitjancant 'analisi d’indicadors de mobilitat
transnacional del capital, com la Inversié Estrangera Directa (IED). Aquests fluxos

de capital asseguren la seva rendibilitat mitjancant la inversié en grans corporacions
multinacionals, que després promouen el desenvolupament immobiliari, la seva
compravenda i gestio turistica en paisos periférics, repatriant la major part dels seus
beneficis. Aixi, el patrd de la globalitzacio turistica no difereix en el basic de la qual
caracteritza la industria textil, les plantacions o la mineria per a I'exportacio.

El domini corporatiu espanyol del mercat hoteler es veu enfortit per les seves

avantatges competitives, principalment: la seva gran mida que els permet negociar el
tracte que els poden oferir els estats en qué vulguin invertir (en termes d’estalvi fiscal,
dotacid publica de sol i infraestructures, regulacio laboral o ambiental favorable, etc.);
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els seus processos d'integracid, per exemple amb la vinculacié de la seva oferta de
serveis turistics (intermediacio, desplacament, allotjament, etc.), en un entorn construit
en el qual prenen part de la seva promocio immobiliaria; la seva gran capacitat de
creacid de llocs de treball i de realitzar operacions comercials intraempresa; el

poder comercial global de la seva imatge de marca, per repatriar beneficis (leakage),
treure profit de 'empara legal en paradisos fiscals per reduir el pagament d'impostos,
atreure inversions (mitjancant la venda d'accions, les franquicies, els acords temporals
d'empreses, etc.) o beneficiant-se dels ajuts oficials al desenvolupament (Artigues-
Bonet i Blazquez-Salom, en premsa). Lenfortiment de les corporacions turistiques
espanyoles atrau la inversié creixent en hoteleria, entre altres procedent de fons
d'inversid i SOCIMIS, destinant majoritariament (el 71% dels 4.810 milions d’euros
ingressats en 2018 per les corporacions turistiques espanyoles) en hotels ja existents,
immobles i terres per desenvolupar nous projectes hotelers fora d’Espanya (Ortega et
al., 2019).

La globalitzacio turistica es demostra aixi desigual i asimétrica, en funcié de

I'apropiacid de recursos i territoris, rendes, connexions, sabers o poder. Pot ser

inclusiva per als components de les classes socials dominants i, alhora, excloent en

funcio de la procedéncia, la raca o el poder adquisitiu. El mateix

La globalitzacio turistica turisme internacional és una activitat que no esta a I'abast per
pot ser inclusiva per als igual de tot el mon. La divisio internacional del treball diferencia
components de les classes  els espais emissors dels receptors de turistes, les companyies
socials dominants 1, alhora,  multinacionals mantenen les seves seus en els llocs centrals de

excloent en funcid de la I'economia mundial, mentre que els seus processos productius
procedencia, la raca o el —com és la prestacio de serveis turistics— es realitza en llocs
poder adquisitiu. periférics i aquesta polaritzacié alimenta tensions geopolitiques,

i fins i tot guerres i altres expressions de tensid i de violéncia.

Més que promoure el desenvolupament, el turisme es fonamenta
en la seva desigual distribucio geografica. Tant és aixi que fins i tot es comercialitza
I'experiéncia de pobresa com un producte turistic —voyeur— més (Blscher i Fletcher,
2017).
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TRANSPORT AERI, AEROPORTS
| INFRAESTRUCTURES
PORTUARIES A LA
MEDITERRANIA

David Ramos Pérez
Universidad de Salamanca

El transport ha tingut un paper clau en la globalitzacié del turisme, facilitant la seva
difusio en I'espai a escala mundial. En aquest sentit, la conca Mediterrania, una de les
regions pioneres del turisme de masses que emergeix després de la Segona Guerra
Mundial, constitueix un ambit privilegiat per a I'analisi del binomi turisme-transport. El
capitol se centra en el transport aeri i en els creuers maritims, aixi com en les seves
infraestructures de suport basiques, ports i aeroports. Partint d’'estadistiques basiques
i de nombrosos exemples es pretén oferir una aproximacio a algunes tendéncies
recents de tots dos modes en una regi6 turistica madura ubicada en un context de
creixent competéncia amb altres destinacions.

Transport aeri i aeroports

El 40% dels 404 aeroports oberts al transit civil en els paisos riberencs de la
Mediterrania es troba a menys de cent quildometres de la costa. Si a més considerem
els aeroports ubicats en els voltants del Mar Negre, el Mar Roig i I'Atlantic proper, més
de la meitat dels aeroports d’aquests paisos presenten una localitzacio proxima al
litoral. Tot i que la distribucié a I'espai de la poblacié dels paisos mediterranis explica
en part aquest patrd, el desenvolupament experimentat pel turisme des de mitjans dels
anys 1950 és un altre dels factors a considerar. De fet, no és exagerat afirmar que el
transport aeri ha tingut un paper fonamental en el creixement del turisme observat a la
conca Mediterrania, considerada per 'OMT com la primera regié del Mén pel que fa a
arribades de turistes internacionals.

L'aprovacio I'any 1956 de I""Acord Multilateral sobre els drets comercials dels serveis
aeris no regulars a Europa” (Weld, 1956), impulsat per la Conferéncia Europea d’Aviacio
Civil (CEAC), va ser clau perque el transport aeri pogués canalitzar una part de la
mobilitat turistica a la qual van comencar a accedir amplies capes socials dels paisos
més desenvolupats d’Europa Occidental. Limpacte d'aquesta mesura va ser tal que,

el 1971, les companyies no regulars o xarter, que estaven obligades a vendre de

forma conjunta el bitllet dins d’'un paquet turistic que almenys inclogués allotjament, ja
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canalitzaven el 38,4% del transit internacional existent entre els paisos membres de la
CEAC (ICAO, 1973).

En una época on els vols regulars eren un servei car, l'accés estava restringit a una
minoria de la poblacio, i les tarifes i rutes estaven determinades per acords bilaterals
que responien a les necessitats de les companyies de bandera, de propietat publica
majoritariament, els vols no regulars o xarter noliejats per operadors turistics van
obrir les portes a I'abaratiment dels viatges en avid. En aquest context, un pais com
Espanya, signant de I'Acord de 1956, la relativa llunyania als principals mercats
emissors europeus I'havia col-locat en una situacid de clar desavantatge respecte a
altres destinacions com ltalia, a partir d'aleshores va articular el seu desenvolupament
turistic al voltant de la millora de I'accessibilitat aéria, i per aixo I'impuls donat a la
construccié de nous aeroports propers a les destinacions del litoral va ser clau. El
mateix va passar a Tunisia, on I'estratégia d'impuls del turisme es va fonamentar
en facilitar I'arribada d’europeus per via aéria a través de les operacions de les
companyies xarter nacionals i estrangeres. Tal com ha assenyalat Miossec (1996),
“a Tunisia, cada turista necessitava d'un llit i cada llit necessitava d’un seient d’'avio”,
de tal manera que la propia xarxa aeroportuaria del pais va ser

LLa capacitat dels hotels va  dissenyada perqué cap zona turistica estigués situada a més
anar augmentant en funcio d’una hora de viatge per carretera (Chapoutot, 2011). El mateix va

de les noves necessitats passar amb la capacitat dels hotels, que va anar augmentant en
dels operadors turistics, funcié de les noves necessitats dels operadors turistics, derivades
derivades de l'aparicio de de I'aparicié de models d'avié amb un major nombre de seients
models d’avio amb un major  que incrementaven les economies d’escala. Aquesta dinamica,
nombre de seients. lluny de ser exclusiva de Tunisia, va afectar a tots els paisos

turistics de la Mediterrania que van optar per un desenvolupament
turistic basat en els vols xarter (Gay, 2006), i per aix0 la transcendencia que 'avio va
arribar a tenir en la construccié de l'espai turistic.

Aquesta primera liberalitzacié del transport aeri va ser, en termes d'espai, selectiva i
va afectar fonamentalment a aeroports situats en regions turistiques riberenques de
la Mediterrania. La segona onada liberalitzadora va ser iniciada per la Unid Europea
I'any 1992 i el seu ambit d’aplicacio es circumscrivia inicialment al conjunt del territori
comunitari. No obstant aix0, s'ha acabat difonent pels paisos Mediterranis no integrats
a la UE, en la mesura que una de les estrategies de la Politica Europea de Veinatge

ha estat promoure la liberalitzacié del transport aeri més enlla de les fronteres
comunitaries. Aixi, 'European Common Aviation Area (ECAA) va permetre incorporar

el 2006 al mercat unic de transport aeri comunitari a Bosnia i Hercegovina, Sérbia,
Montenegro, Kosovo, Macedonia i Albania. Paral-lelament, els Euro-Mediterranean
Aviation Agreements (EMAA) han estés aquest mercat tnic al Marroc (2006), Jordania
(2012) i Israel (2013), i esta pendent de ratificacié I'acord amb Tunisia (2017), mentre
continuen les negociacions amb Algéria i Turquia, si bé aquest Ultim pais ja va arribar
el 2010 a un acord de liberalitzacio parcial amb la UE. En definitiva, la practica totalitat
de la conca Mediterrania constitueix en I'actualitat un mercat tnic de transport aeri en
el qual ja no cal recorrer a les operacions xarter ni al paquet turistic per assegurar la
connectivitat aéria de determinades destinacions.
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Un dels principals efectes d'aquesta liberalitzacio ha estat el creixement de la
demanda, motivada en part per I'abaratiment de les tarifes en els vols regulars.
Aquesta dinamica, que ja es pot observar en el conjunt de la Uni6 Europea, s’ha
confirmat a mesura que la liberalitzacié s'ha esteés a paisos tercers riberencs de la
Mediterrania, on la irrupcid de les companyies de baix cost també ha estat una de

les consequéncies més palpables d'aquest procés. De fet, entre 1985 i 2012, la via
aeria ha incrementat notablement la seva participacio en les arribades de turistes
internacionals als paisos de la conca mediterrania, passant del 21% en la primera data
(TEC / Pla Bleu, 2010) al 55% en la segona.

Marroc, Jordania (Casey, 2018) i Israel (Casey, 2017) so6n clars exemple d'aquest
impuls de la demanda associat a la liberalitzacio, incloent I'entrada en escena de
les companyies low cost. No obstant aix0, aquest creixement del transit aeri pot
tenir efectes més limitats pel que fa I'arribada de turistes procedents de la UE.
La investigacié de Dobruszkes i Mondou (2013) mostra com en el cas del Marroc
I'amplia comunitat marroquina que viu a Europa seria igual de rellevant que els
turistes europeus a I'hora d’explicar el creixement de la demanda aéria observat.
Els marroquins haurien aprofitat la reduccio6 de tarifes i I'increment de les rutes

i fregliencies, tant per fer un major Us de I'avio enfront d'altres maneres en els
desplacaments al seu pais d'origen, com per viatjar-hi de forma més freqlient.

Més enlla de la motivacio ultima dels viatges en avio induits per la liberalitzacio,

aquest creixement de la demanda ha tingut com a consequéncia noves expectatives
sobre I'augment de la capacitat de les infraestructures aeroportuaries, consolidant la
dinamica de retroalimentacio de tots dos processos en un bucle que no sembla tenir fi.
Per exemple, a Grécia, I'empresa alemanya Fraport, concessionaria per a un periode de
quaranta anys de catorze aeroports regionals, 12 d'ells situats en illes turistiques, ha
anunciat 'ampliacié de la capacitat de totes les terminals que explota (Fraport Greece,
2017). Aixi pretén acomodar el creixement del transit esperat en els propers anys, que
en els dos Ultims exercicis s’ha situat a I'entorn del 9%.

Aquesta dinamica de creixement explosiu també alimenta els projectes de nous
aeroports, encara que donada I'elevada dotacié que presenta la conca, les possibilitats
d’'una materialitzacié efectiva son limitades. Els que tenen més possibilitats de
concrecio sén aquells que responen a una estrategia d’obertura al turisme internacional
dels ultims trams de costa mediterrania, com el nou aeroport de Vlora a Albania (Prifti
i Zenelaj, 2013). No obstant aixd, recentment en alguns destinacions consolidades
també s’han obert al transit civil nous aeroports, com l'Internacional de la Regio

Murcia i I'lnternacional Ramon a les proximitats del Mar Roig a Israel, inaugurats al
gener de 2019. Els espais turistics als quals ambdds aeroports ja presten servei eren
accessibles per via aéria a través de bases militars obertes al transit civil, el que ha
propiciat un debat social i politic sobre la necessitat d'aquestes infraestructuress3.

3 eldiariomurcia (2019, 16 de enero). Exigen que el Gobierno Regional publique los costes del aeropuerto
de Corvera. eldiario.es; Davidovich-Weisberg, G. (2018, 18 de julio). Eilat’s New Airport: Future White Elephant?
Haaretz.
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Discussions similars també s'observen a Tunisia, on la proposta d’'un nou aeroport a
Bizerte (LEconomiste Maghrébin, 2017) resulta sorprenent donada la notable capacitat
disponible en aeroports propers com el d’Enfidha (Weigert, 2012).

D'altra banda, I'extensio de la liberalitzacié al conjunt de la conca Mediterrania ha

anat acompanyada d'una creixent rellevancia dels incentius economics atorgats per

les destinacions turistiques i els aeroports a les companyies aéries, especialment
les de baix cost. Aquest fenomen ja s’havia observat en

['extensio de la liberalitzacid  I'ambit comunitari, encara que circumscrit en gran mesura

al conjunt de la conca a aeroports mitjans i petits que intentaven millorar la
Mediterrania ha anat seva connectivitat cobrint part dels riscos economics que
acompanyada d’'una creixent implica per a una aerolinia l'obertura d'una nova ruta. Els
rellevancia dels incentius aeroports de destinacions turistiques de costa en gran

economics atorgats per les  mesura s’havien mantingut al marge d’aquests incentius,
destinacions turistiques i els  com es pot comprovar en el cas d’Espanya (Ramos-Pérez,
aeroports a les companyies  2016). No obstant aixo, durant I'iltima década, en un context

aeries.

d'intensificacié de la competéncia entre destinacions, han

comencat a fer s d'ells seguint I'exemple pioner de Faro, a
I'Algarve portugues (Brito, 2016). L'objectiu fonamental és atreure companyies de baix
cost que puguin oferir una alternativa econdmica a aquells turistes que volen prescindir
del paquet turistic i optar pel viatge individual. Els diferents programes existents, ja
siguin reduccions en les tarifes aeroportuaries per I'obertura de noves connexions o
programes de desenvolupament de rutes impulsats per part de les autoritats turistica,
configuren un nou ambit de competéncia entre destinacions, habilment utilitzat per
les aerolinies per exigir sumes creixents d'incentius. A la practica s'observen diferents
tipus de concrecio, des del cas de Canaries, on es combinen les dues formules,
emparades per AENA, el gestor aeroportuari i la Conselleria de Turisme del Govern
regional (Ramos-Pérez, 2018); fins el d'Israel, on el Ministeri de Turisme ofereix a les
aerolinies 60 euros per cada passatger arribat en un vol directe als aeroports propers
al Mar Roig (Israel Ministry of Tourism, 2018).

Finalment, tenint en compte la notable dependéncia del transport aeri que presenta el
turisme a la conca mediterrania, el compliment de I'Acord de Paris per a la reduccid
dels gasos d'efecte hivernacle requeriria, com a minim, que una part significativa
d’aquesta demanda fos derivada cap altres maneres més sostenibles de transport,
com el ferrocarril. El problema afecta en major mesura als paisos de la ribera Nord de
la Mediterrania, que concentren el 80% dels turistes que arriben amb avié al conjunt

de la regio, la qual cosa, segons les estimacions disponibles, els faria responsables del
75% de les emissions de gasos (TEC / Pla Bleu, 2010). Tenint en compte que la majoria
dels turistes que rep la conca Mediterrania per via aeria provenen de paisos europeus,
les possibilitats de substitucié modal s6n notablement majors a la riba Nord, donada la
continuitat territorial existent, les majors facilitats d'accés ferroviari i la menor distancia
mitjana que impliquen els desplacaments origen-desti: 2.080 km enfront dels 2.500 de
la costa meridional (ibidem). Evidentment, aix0 implicaria recuperar antigues practiques
turistiques, com els trens xarter, que l'operador turistic suec Fritidsresor, integrat a TUI,
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va tornar a experimentar comercialment durant un curt periode de temps (Dickinson i
Lumsdon, 2010), oferint entre 2007 i 2012 paquets turistics que implicaven un viatge
de més de vint hores entre Malmo i el Nord d'ltalia. A la riba Sud, aquestes possibilitats
de substitucié modal s6n més complexes, pero la possibilitat de combinar viatges de
ferrocarril i vaixell, donada I'amplia oferta regular de ferris de passatgers existent a la
Mediterrania (Harbours Review, 2016), o la substitucié dels actuals avions a reaccio

per turbohelixs ampliament utilitzats en l'aviacid regional, on el consum de combustible
per passatger arriba a ser 1,7 vegades inferior (TEC / Pla Bleu, 2010), sén opcions
factibles, que Unicament depenen de canvis efectius en les estructures institucionals de
la societat (Dickinson i Lumsdon, 2010).

Creuers i turisme nautic a la Mediterrania

Des de fa més de dues décades, diferents estudis alerten sobre 'elevada contaminacio
que afecta la mar Mediterrania (EEA, 1999). El turisme es troba entre els factors
habitualment identificats per la seva notable contribucio6 a la pérdua de qualitat
ambiental d'aquesta, tal i com I'Agencia Europea del Medi Ambient ha tornat a recalcar
recentment (EEA, 2014). No obstant aix0, 'activitat desenvolupada pels creuers i

les embarcacions d’esbarjo, el creixement dels qual ha estat constant des d'inicis

del present segle, ha rebut poca atencié fins fa poc. | aixd malgrat que hi ha indicis
preocupants sobre la intensitat dels seus impactes, especialment pel que fa a la
generacid de residus i les emissions contaminants en els ports (CARIC i Mackelworth,
2014), sense oblidar els derivats de 'ampliacio de les infraestructures portuaries per a
acomodar el creixent transit.

Tot i que els 391 vaixells de creuer registrats el 2017 constitueixen tunicament el 0,7%
de la flota mercant mundial®, van generar un trafic proxim als 27 milions de passatgers
(CLIA, 2018), confirmant la tendéncia de creixement continuada observada des de 'any
1990, quan es van registrar gairebé 5 milions de creueristes (MedCruise, 2018). La
seva difusio en termes d'espai més enlla del Carib explica en part aquesta evolucio,
doncs, tot i que continua sent el mercat dominant, concentrant en 2017 més del

35% de l'oferta expressada en llits-dia, la quota de la conca Mediterrania, incloent els
arxipelags ibérics atlantics i el Mar Negre, s'aproximava aquest mateix any al 16%
(CLIA, 2018).

Els creueristes embarcats durant I'any 2017 en algun dels 33 ports base de la
Mediterrania integrats en l'organitzacid MedCruise® van superar els 3,7 milions, la qual
cosa, tenint en compte els diferents transits que tenen lloc durant el recorregut, aixi
com el desembarcament final, va donar lloc a prop de 26 milions de visites registrades

4 Es considera Unicament la flota mercant amb un arqueig brut superior a les 300 tones (ISL, 2017).

5 L’Association of Mediterranean and Adjoining Siguis Cruise Ports (MedCruise) va ser creada a Roma el 1996
amb 'objectiu de promoure la indUstria de creuers a la Mediterrania, el Mar Negre, el Mar Roig i Atlantic Proxim
(Portugal continental, els arxipélags ibérics i Marroc). Els més de 100 ports que la integren representen a vint-i-un
paisos riberencs d'aquests mars. Encara que les seves xifres subestimen lleugerament el volum de creueristes i
visites, doncs alguns ports italians, espanyols grecs, turcs i marroquins no formen part de I'associacio, és la font
que ofereix una informacié estadistica més fiable per al conjunt de la conca Mediterrania i el seu entorn proper,
incloent la majoria dels ports nord-africans i de I'Orient Mitja.
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en els més de 100 ports que conformen aquesta associacid®. Aquestes xifres se situen
per sota del maxim historic de 4 milions de creueristes arribats el 2011 i dels 27,8
milions de visites comptabilitzades el 2013 (MedCruise, 2018). L'analisi de la série
estadistica disponible des de I'any 2000 permet identificar a partir de I'any 2011 un
clar estancament de la demanda que contrasta amb la tendéncia expansiva a escala
mundial. Laugment del nombre de turistes europeus que es decanta per altres regions
més llunyanes per als seus viatges en creuer i els efectes de la crisi economica i
financera en un potent mercat emissor com 'espanyol, que va reduir la seva grandaria
en 224.000 creueristes entre 2011 i 2016, sén algunes de les causes que expliquen
aquesta situacio (CLIA, 2014 i 2016).

La Mediterrania Occidental, inclosos els arxipelags ibérics i la facana atlantica
portuguesa, concentrava el 2017 el 76% de les visites de creueristes, seguit a notable
distancia del Mar Adriatic (17,2%) i de la Mediterrania Oriental (6,7%). Al Mar Negre, el
trafic de creuers s’ha reduit de forma continua des de I'any 2013, passant d'una quota
de mercat del 7% a tot just el 0,02% el 2017 com a conseqliencia de la tensid politica i
militar generada pel conflicte entre Rassia i Ucraina. Donada la seva menor superficie,
el Mar Adriatic és el que presenta en termes relatius una major densitat de I'activitat
creueristica (Marusi¢ et al., 2012). La seva imatge turistica consolidada, la seva rica
diversitat de recursos naturals i culturals (Cari¢ y Mackelworth, 2014), la preséncia de
dos ports base molt potents, com Venécia i Dubrovnik, aixi com la proximitat entre la
costa Dalmata, el Sud d'ltalia i el nord de Grécia, incloent l'illa de Corfu, incrementen
I'interés de les companyies de creuers per aquesta zona, ja que les curtes distancies
que separen aquesta multitud de recursos abarateixen la programacio dels seus
itineraris (Stefanidaki i Lekakou, 2012).

Pel que fa a l'estacionalitat, destaca I'elevada concentracié dels creuers entre els
mesos de maig i octubre. EI 73% de les visites de creueristes als ports de la conca

van tenir lloc durant aquests sis mesos, coincidint amb I'eépoca alta del turisme que

es dirigeix massivament cap a les platges de la Mediterrania. Aixo propicia una major
pressio sobre algunes destinacions en els que els indicis de saturacié turistica son més
que evidents.

Com hem apuntat, dels més de 100 ports que reben creuers a la conca Mediterrania,
Unicament 33 son ports base. Atés que els ports base son els tnics pels que
embarquen i desembarquen els creueristes, aquesta distincié és summament rellevant.
Tot i que els conflictes derivats de la congestio de I'espai urba que s'experimenta en
aquests ports base estan cada vegada més presents (Vianello, 2016) i els impactes
ambientals que genera la seva preséncia sén cada vegada més coneguts (Giulietti et
al., 2018), no convé oblidar que en aquests ports base la despesa dels creueristes

6 Aquesta distincié entre creueristes i visites és fonamental en termes estadistics, perqué en computar
embarcaments, desembarcaments i transits en els ports de la conca Mediterrania, els passatgers que viatgen en
els creuers son comptats diverses vegades, sent molt superior el nombre de visites al de creueristes. Es evident
que, per a cada port, un creuerista embarcat, desembarcat o en transit compte com un passatger que ha utilitzat
les seves instal-lacions, la qual cosa és igualment rellevant a I'hora d'avaluar els seus impactes, pero aquesta xifra
pot portar a sobreestimar el nombre de persones que realment s'embarquen en un creuer al llarg d’un any.
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és més gran que en els ports d’'escala i la seva possible repercussio sobre I'economia
local també és superior. Per contra, en els ports d’escala, que son aquells que
concentren el gruix de les visites, la despesa turistica és més reduida i la major part de
les visites fora de I'embarcacié estan organitzades per les companyies de creuers, a la
qual reverteix la major part d'aquesta despesa (Bourse, 2012).

Si en el cas dels ports base hi ha dubtes sobre la possibilitat que la despesa efectuada

pels creueristes arribi a compensar les notables inversions que en ocasions requereix

convertir-se en un centre d’'operacions, en els ports d'escala el retorn econdmic de

la inversiod és encara més dificil d'assolir, com ja han posat de manifest per al Carib

alguns estudis (Chase i McKee, 2003). La tendéncia a la utilitzacié de vaixells de major

capacitat que s'observa en el sector no fa sind incrementar els dubtes, doncs acaba
obligant les destinacions a costoses intervencions

La despesa efectuada pels creueristes en els ports, relacionades amb dragatge, I'extensio
dificilment compensara les notables dels molls o I'ampliacié de les estacions maritimes,
Inversions que requereix convertir-se si volen mantenir les escales dels creuers. A més,
en un centre d'operacions. en les destinacions amb ports base, hi ha una

notable preocupacio respecte a la connectivitat
aéria dels aeroports que faciliten l'arribada dels creueristes, fet que propicia I'existéncia
d'incentius economics destinats a les aerolinies per facilitar la captacié de noves rutes
que mantinguin el seu atractiu davant d'altres ports competidors.

Pel que fa al turisme nautic, hi ha pocs estudis que abordin detalladament la realitat
del sector, si bé la Unié Europea ha mostrat un cert interés al respecte, associat a
les oportunitats que el seu auge ofereix per a la industria europea (ECSIP, 2015),
molt afectada per la deslocalitzacié de bona part de la seva activitat naval. Encara
que els Estats Units concentraven el 2017 el 48% de la flota mundial d'embarcacions
d’esbarjo, composta per 33 milions de vaixells, la seva quota de mercat tendeix a
reduir-se davant 'auge que s'observa en altres regions, com la conca Mediterrania.
Els paisos europeus riberencs i Turquia ja albergaven aquest mateix any més del 5%
de la flota mundial.

En alld que si destaca la Unié Europea és el nombre d'infraestructures especialment
dissenyades per acollir aquestes embarcacions, ja siguin marines o ports esportius.
L'any 2017 existien un minim de 10.000 instal-lacions d'aquest tipus, el 40% de les
identificades a escala mundial. La majoria d'aquestes no es troben a la Mediterrania,
sind el Baltic i al Mar del Nord (ICOMIA, 2017), el que és logic si considerem que
Suécia, Finlandia, Noruega i els Paisos Baixos presenten els valors més elevats
d’embarcacions d'esbarjo per capita a la Unié Europea. Al sud d’Europa es
comptabilitzaven prop de 1.500 marines i ports esportius en 2017, mentre a la costa
del Nord d'’Africa i Orient Mitja, un inventari de I'any 2010 assenyalava la preséncia de
97 marines (Cappato, 2011).

Tot i que aquests nimeros puguin semblar reduits donada I'amplia extensio del litoral

mediterrani, convé assenyalar la notable concentracié d’aquestes instal-lacions a la
Mediterrania Occidental, i de forma particular en el Golf de Lled, on arriben a superar-
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se els 120 amarratges per quildmetre de costa (Giulietti et al., 2018). A més, tot i
que la pressié a I'Adriatic i la Mediterrania Oriental és en 'actualitat menor, el nombre
de marines ha crescut de forma accelerada durant I'Gltima década, com demostra el
cas de Croacia (ibidem).

D'altra banda, tot i que la reduida dimensié d’aquestes infraestructures pogués

fer pensar en impactes ambientals de menor envergadura que aquells dels ports
comercials, ja s’ha demostrat la seva capacitat per modificar la dinamica litoral
generant notables canvis en la morfologia costanera. Si a aixd afegim que el
manteniment de les embarcacions d'esbarjo, especialment el segment dels grans
iots en rapid creixement (Cappato, 2011), pot tenir greus impactes en la qualitat de
l'aigua i dels ecosistemes pel tipus de productes utilitzats (Giulietti et al., 2018),
sembla evident que la seva difusié afegira noves pressions a una conca especialment
afectada per tot tipus de trafics maritims.

Matthew-Smith-RduE7aS02SA-Unsplash
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EL TURISME RESIDENCIAL
| LA SEVA EXPANSIO A LA
MEDITERRANIA

Antonio Aledo
Universitat d’Alacant

Per entendre I'expansid del turisme residencial per la Mediterrania i comprendre millor
els seus efectes necessitem fixar una definicio que delimiti el fenomen. Aquesta tasca
resulta sempre complexa donada la seva naturalesa hibrida, en la mesura que el que
coneixem com a turisme residencial és resultat de la fusié de processos migratoris,
urbanistics i turistics. Podem establir tres tipus de definicions: de curt i de mitja abast,
i una tercera amb una escala conceptual superior. La definicié de rang curt entendria
el turisme residencial com a un sector productiu orientat a la compra de terra, la seva
transformacié en sol urba, i la posterior construccio i venda d'habitatges. La definicid
de rang mitja inclouria I'estructuracié no només del producte residencial sind també

la produccié de l'espai turistic-residencial, associant els serveis i infraestructures
necessaries. Finalment, la definicid de rang alt, entén que el turisme residencial és

el sector que satisfa les necessitats de lleure residenciat de les societats avancades
postindustrials. Partint de la premissa que el turisme és un fet social total, és possible
afirmar que el turisme residencial genera processos de transformacié en tots els
ordres de la vida des de la dimensié ambiental a la cultural. Aquestes tres definicions
seran utilitzades perqué emfatitzen aspectes rellevants del fenomen colonitzador del
turisme residencial.

A partir de la decada dels vuitanta del segle passat, a la Mediterrania el sector turistic
residencial ha experimentat una rapida expansio, iniciant-se en el seu sector occidental
fins a arribar a les costes de Turquia (Balkir i Kirkulak, 2009). Només la inestabilitat
politica dels paisos de la Mediterrania Sud ha frenat la seva expansio per aquests
territoris. Sens dubte, a Espanya i Portugal (Oliveira i Costa, 2012), ha superat en
nombre d’allotjaments al sector hoteler.

Amb l'objectiu general d’analitzar I'expansio del turisme residencial per la Mediterrania,
s’han seleccionat una serie d'arees d'investigacio per tal d'indagar sobre les causes,
les consequencies, aixi com entendre la relacié que hi ha entre els canvis socials
experimentats per les societats postmodernes i aquest fenomen geo-turistic. Les
Ciencies Socials s'esforcen per destacar com les diverses formules turistiques no

son nomeés expressions d'oci d’'un determinat estadi social, sind que el turisme —i
encara més el turisme residencial per la seva capacitat d'immanéncia i produccio de
territori- té capacitat d'agencia; en altres paraules, el turisme residencial modela les
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comunitats sobre les quals s'assenta impulsant i afavorint determinats processos
socials i dificultant o impedint altres. Aquestes arees d'analisi que ens permetran
endinsar-nos en la matéria son: la naturalesa fagocitadora del sector, el seu
desenvolupament geopolitic, inseparablement lligat per relacions centre-periféria als
territoris sociopolitics de I'Europa Occidental i del Nord; i, finalment, les tendéncies
macrosocials associades a I'emergencia d’'un capitalisme desorganitzat, a 'aparicié de
valors neomaterialistas i a la hipermobilitat de la societat postmoderna.

Els territoris costaners dels paisos mediterranis proporcionen sol, clima i mar. A més,

a partir anys 80, i com a conseqliéncia de la demanda turistica, han desenvolupat
infraestructures del transport i altres serveis requerits per la industria turistica. El
sector turistic residencial s’ha aprofitat d’'aquests elements infraestructurals i recolzant-
se en ells ha generat una enorme oferta de segones residéncies orientades a l'oci
residenciat. S'uneixen a aquestes condicions infraestructurals un cert grau d'exotisme i
un patrimoni cultural que s’ha vist mitificat a través de configuracions culturals que han
construit un Sud prou diferent, perd, al mateix temps, proper que practicament ha estat
assimilat per la demanda europea.

La fagocitacio de I'espai

Pel que fa a la naturalesa del sector, cal destacar la fagocitacio de I'espai, la
permanéncia de I'entorn construit i la seva capacitat d'influencia sobre les relacions
i estructures socials. La metonimia de la fagocitacio de I'espai subratlla que les
empreses del producte turistic-residencial s'alimenten de sol. Remetent-nos a la
definicié curta del turisme residencial, I'objecte d'aquest sector és comprar sol
construir i vendre cases. Una vegada realitzades aquestes operacions la supervivéncia
del sector passa pel seu trasllat a un altre territori on comencar aquest cicle obert i
continu. Encara més, si entenem les dinamiques d’aquest sector a partir de I'any 2001
i del seu fort caracter especulatiu, el consum continu de sol és una caracteristica
intrinseca i inevitable a aquest sector (Garcia Andreu, 2014). No només es ven sin6 que
s'especula amb la produccio de territoris on projectar nous desenvolupaments. Sense
nous territoris on desenvolupar el seu cicle economic no és possible la supervivéncia
del sector. Aix0 explica la incessant expansio territorial del turisme residencial i la
colonitzacidé de nous espais agricoles en territoris turistitzats. Es cobreix la linia
de costa, s'interna cap al hinterland rural i, al mateix temps, S'inicia I'exploracié de
nous territoris en altres paisos. A la Mediterrania s'observen, doncs, dos moviments
colonitzadors de l'espai, un costa-hinterland i un altre més extens occident-orient

fins arribar a les costes turques que tanquen aquest mar. Els

Sense nous territoris on impactes ambientals i territorials d’aquest procés excedeixen de
desenvolupar el seu cicle molt als efectes sobre el paisatge. La contaminacio del mar esta
economic no és possible també relacionada amb 'augment de residents en temporada alta i
la supervivencia del sector  artificialitzacié-urbanitzacio del sol té profunds efectes impulsors
turistic-residencial. de la desertificacio i sobre la pérdua de biodiversitat a la conca

mediterrania.
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La capacitat d’agencia de I'entorn construit

Una segona caracteristica d'aquest sector és la permanéncia de I'entorn construit.
Associat a la construccio d'urbanitzacions de segones residencies, es genera un
important complex d'infraestructures de transport que faciliti I'accés dels usuaris a les
seves residencies durant el seu temps d'oci. Tot aixd comporta una forta transformacio
de I'espai que facilita la seva conversié des de la seva naturalesa rural i agricola a
territoris turistics i urbanitzats. Aquest canvi genera efectes permanents en el territori
a causa de la immanéncia de I'entorn construit. Els impactes queden fixos al territori
adherits als habitatges, urbanitzacions, infraestructures, etc. Aquest nou paisatge

no és un actor passiu, sin6 que condiciona i influeix en la morfologia de les relacions
socials que hi esdevenen. La forma urbana proposada pel Nou Turisme Residencial
(Aledo, 2008) afavoreix els processos d'exclusio social, dificulta I'accés dels locals

a determinats recursos estratégics, com aigua o serveis, i altera les cultures locals

en dotar d’un nou sentit al paisatge que es converteix en un recurs o bé economic
tramitat en un mercat global. En els territoris turistics de la Mediterrania, les empreses
constructores i promotores dels grans condominis turistic residencials han dissenyat
un nou producte que combina milers de segones residéncies al voltant d'un camp

de golf, hotels d'alt standing i tot un seguit de serveis per solucionar les necessitats
dels clients. Els resorts turistic residencials tenen una estructura tancada, amb fortes
mesures de seguretat que impedeixen I'accés a persones no desitjades. Aquesta

nova modalitat trasllada la férmula hotelera de I'all inclusive al sector de la segona
residéncia. El sector ha inventat un nou entorn turistic, exclusiu, privatitzat i centripet.
En les comunitats mediterranies, aquest model no només modela espai i turisme, sin6
que construeix i estructura societat. Influeix en el present i condicionara els processos
socials del futur, marcant espais de diferéncia i desigualtat.

Turisme residencial i dinamiques de dependéncia

L'expansio6 del turisme residencial a la Mediterrania no es pot deslligar de la relacié

de dependéncia que manté aquesta regido amb els paisos més avancats d’Europa

del Nord i Occidental. Els helioterritoris de la Mediterrania s’han convertit en espai
d’oci per a una part important de la ciutadania d'aquests paisos europeus (Bramwell,
2004). No obstant aix0, aquesta relacié esta marcada per condicions de dependéncia
i desigualtat. Aixi, la Mediterrania turistica ha adquirit un disseny geo-estrategic en que
els paisos del Sud d’Europa es desindustrializan per respondre amb maxima eficacia a
les necessitats de turisme i d'oci residenciat dels ciutadans del Nord d’Europa. La idea
que els paisos de I'Europa Mediterrania es converteixin en una mena de Florida per als
jubilats de I'Europa més avancada no només esta en I'imaginari del turista sino en el
disseny de les politiques de la Unid Europea.

Aquesta opci6 de desenvolupament territorial s’ha d'observar amb cautela perqué
apareixen també nous costos assistencials i en realitat no esta totalment definida
de qui n'és la responsabilitat. Aquesta estratégia de desenvolupament basada en el
turisme residencial hauria de ser analitzada amb una especial cura a la costa sud de
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la Mediterrania. Les empreses turistic-residencials dels paisos del nord de la conca
mediterrania perceben I'abundancia d’'espais verges en localitzacions d’un altissim
valor paisatgistic com a un extraordinari recurs que segueixi alimentant la maquinaria
del sector. No obstant aixo, la crisi global de 2007, I'escas desenvolupament
d'infraestructures i serveis, la inestabilitat politica a la regid i 'exacerbacio de les
diferéncies culturals pels discursos xenofobs emergents a Europa i al Magrib han
paralitzat la seva expansié cap a aquests territoris. Sens dubte s’han produit processos
d’acaparament de terres que han quedat a I'espera de temps més oportuns per al
negoci. S'’han generat fortes expectatives en la poblacio a la regio dirigides per
discursos simplistes i hegemonics. No obstant aix0, una mirada més critica al fenomen
fa dubtar de la correcta distribucio dels beneficis econdmics que I'expansié del sector
genera en aquests enclavaments i hauria de servir per condicionar el desenvolupament
turistic residencial cap a nous models més justos socialment i més sostenibles
ambientalment.

Neomaterialisme i turisme residencial

Sens dubte el Nou Turisme Residencial desenvolupat a la regié mediterrania a partir

de I'any 2001 respon a les necessitats i valors d'una societat europea, cada vegada
més neo-materialista que descarrega els seus desitjos sobre el territori mediterrani.

El socioleg angles Ronald Inglehart va errar en pronosticar que les societats

avancades s’encaminaven cap a una preponderancia dels valors post-materialistes que
predominarien els Ultims estadis de la piramide maslowniana. A partir de la década dels
90 del passat segle i amb un definitiu input en 2001, s’ha passat cap a un predomini

de valors neomaterialistes on les necessitats postmaterials es resolen mitjancant
I'hiperconsum material, on el risc s’ha convertit en eix central de 'esdevenir social i on
els processos d'exclusio prevalen sobre els d'integracio. EI Nou Turisme Residencial
aconsegueix fer realitat aquests somnis neomaterialistas i neoautoritaris 1) exportant en
I'espai o el temps de les externalitats ambientals que origina; 2) construint espais d'alta
seguretat i proteccio; 3) facilitant el seu accés global a una clientela d'alt standing; 4)
produint socioespais fortament segregats; 5) substituint el paisatge per un “escenari
turistic”; 6) privatitzant I'espai social; i 7) substituint a I'estat com a agent proveidor per
I'empresa promotora. La configuracié de les noves urbanitzacions turistic-residencials
a la Mediterrania construides des de 2001 construeix i organitza un espai exclusiu,
privatitzat, segur, segregat i artificial que reprodueix i reforca les dinamiques socials
d’exclusié i desigualtat.

L'opcié que han pres nombroses regions mediterranies pel turisme residencial com

a model de desenvolupament sobre el qual establir les seves estructures presents

i futures, els ha generat importants beneficis a curt termini pel que fa a generacio
d’'ocupacid i renda. No obstant aix0, aquestes decisions no estan exemptes d'efectes
perniciosos. La dependéncia que genera la hiperespecialitzacié economica que exigeix
el turisme residencial produeix una série de vulnerabilitats de dificil gestid. A més de
I'impacte ambiental que han experimentat la major part de les costes mediterranies
—com a consequeéncia de la implantacié dels territoris urbanitzats amb les seves
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infraestructures i serveis annexos—, el territori ha patit un canvi d'ts radical que elimina
la possibilitat d'una recuperacié d’activitats agricoles tradicionals. Limpacte demografic
de l'arribada de nous residents i poblacié laboral no sempre és ben gestionat, apareixent
un fort desequilibri en dotacions entre els espais destinats per als nous residents i els
que son dels nadius, clarament desatesos. Aquest fenomen és més gran com menys
desenvolupat es troba I'Estat de Benestar en aquests territoris turisticament colonitzats.
Sens dubte els efectes no sén els mateixos, als paisos mediterranis de la UE, que a
indrets com Turquia o els paisos del Magrib. El turisme residencial modifica les seves
estructures i relacions socials imposant les exigéncies d'un ciutada global que acaba per
construir espais socials descontextualitzats. Aixi la cultura, entesa com un conjunt de
significats que donen sentit a la realitat, és alterada radicalment. No és una qiiestio de
discutir sobre la inevitabilitat del canvi social. Contrariament, el debat

El territori ha patit un s’ha de centrar en la pérdua de control sobre el canvi que es desplaca
canvi d'us radical que cap a actors forans I'objectiu vital s'imposa al dels nadius.

elimina la possibilitat d'una

recuperacio d’activitats Aquesta dinamica empitjora davant 'empetitiment del wellfare state.
agricoles tradicionals. Els paisos europeus mediterranis estan experimentant el retrocés

de 'Estat de Benestar. En sociologia s’ha conceptualitzat com el

pas d'un capitalisme organitzat a un altre desorganitzat que mostra la seva expressio
en el Nou Turisme Residencial. S'entén per capitalisme desorganitzat, una nova fase
on 'Estat ha perdut capacitat de controlar i equilibrar les economies en transformar
aquestes en una economia global, amb les empreses dirigint de forma independent
gran part dels processos economics i socials. La desorganitzacio del capitalisme ha
incrementat I'autonomia del sector financer, ha canviat les estructures de classe, ha
influit en la crisi de I'Estat de Benestar i ha promogut la fragmentacié cultural.

Continuant amb la conquesta dels espais i serveis publics que estava en mans de
I'Estat durant I'etapa anterior del capitalisme organitzat, en el capitalisme desorganitzat
el producte turistic-immobiliari proporciona serveis privatitzats de seguretat, salut,
educatius i diferents activitats d’'oci i de consum. Aixi doncs, el Nou Turisme Residencial
proporciona serveis que estaven en mans de 'Estat o de les families. Mitjancant

el control del discurs social del creixement i la ideologia de I'ocupacio, aquestes
actuacions que beneficien al capital privat sén ampliament recolzades per l'opinié
publica. Aquest model s’ha expandit per tota la Mediterrania generant un procés de
retroalimentacio entre ideologia (neoliberalisme) -modus de produccié (capitalisme
desorganitzat) i turisme (Nou Turisme Residencial). Les formes d'influéncia i causalitat
son multiples i donen férmules territorials que engrandeixen i reforcen els processos
d’exclusio i desigualtat propia de les gate communities.

El capitalisme desorganitzat també esta relacionat amb canvis culturals lligats a la
hipermobilitat. La inestabilitat del que abans semblava estable sembla haver afectat
elements com ara la idea de llar i residéncia, en els habits de consum i oci 0 en
I'extensio dels processos d'exclusio social. Davant aquests canvis el concepte de
segona llar canvia de sentit. Nombrosos individus tenen a hores d’ara diverses llars
principals, experimentant una multilocalitat descontextualitzada de I'entorn cultural en
el qual passen el seu temps d'oci i consum. Podem trobar la mateixa forma urbanistica
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i arquitectonica en un condomini a Faro (Portugal), a Corfu (Grécia) o a Didim (Turquia).
Aquesta hipermobilitat s’ha vist impulsada pel creixement de les companyies aeries de
baix cost que han multiplicat les connexions entre la periféria heliotérrica i el centre
europeu. Aquesta facilitat de transport i mobilitat no pot fer oblidar que les empreses
low cost sén expressions del model produccié neofordista que permet elevats nivells
de consum individualitzat a costa de pérdua de drets i condicions sociolaborals del
conjunt social. Ara bé, aquesta hipermobilitat és autoritzada en una sola direccié Nord-
Sud. La direccié contraria pateix bloquejos i prohibicions cada vegada més grans.

Alertes
Para acabar, I'opci6 turistic-residencial hauria de ser revisada atentament com a model

de desenvolupament. Lexperiéncia espanyola, el pais mediterrani pioner en aquest
model turistic, qliestiona profundament les avantatges del model en

La situacio de crisis ser comparades amb les vulnerabilitats que produeix. La situacié de
socioeconomica estructural crisi socioecondomica estructural en la qual es troben els municipis
en la qual es troben els espanyols que van optar per aquest model hauria de ser pres com a
municipis espanyols que exemple de precaucid per a altres territoris. Un cop consumit el sol
van optar per aquest model  urbanitzable, el sector no té més interés en aquests municipis. Si a
hauria de ser pres com a més tenim en compte la debilitat de I'Estat de Benestar en els nous
exemple de precaucio per a espais turistic-residencials de la Mediterrania oriental i meridional, els
altres territoris. riscos ocasionats pel model sén dificilment assumibles.

Lampedusa_Tommy Sparma. Bajo licencia CC.
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EL DESENVOLUPAMENT
TURISTIC A LA RIBERA SUD
DE LA MEDITERRANIA:

EL CAS DE SAIDIA

Samia Chahine
Universidad de Malaga

Situat al Nord d'Africa, a la porta d’Europa, la posicio geografica del Marroc juga a
favor del desenvolupament de l'activitat turistica. En part, gracies a la seva proximitat

a un gran mercat emissor de turisme, com és l'europeu, aixi com a la varietat dels seus
recursos naturals (diversitat de mars, paisatges, climes), i també culturals (monuments,
gastronomia, cultures). Marroc ha estat descrit com a un gran amfiteatre obert sobre
I'Atlantic i la Mediterrania (Mutin i Duran-Dastées, 1995. Cit. A Barrado i Calabuig, 2001),
amb un litoral amb gran potencial turistic lligat al sol i platja.

Des dels anys 2000, el Marroc es troba en un moment de mutacioé i en ple procés de
desenvolupament, incloent un gran dinamisme en I'ambit de les politiques turistiques. El
turisme esta tenint un important pes en I'economia marroquina. L'any 2018, el Marroc
ha rebut 12,3 milions de turistes, amb 6,72 mil milions d'euros d'ingressos generats pel
turisme internacional. Aquestes xifres responen a un fort creixement que s’ha registrat
des del llancament dels nous plans “Visio 2010" i “Visi6 2020". En suma, en els darrers
quinze anys, el Marroc ha experimentat un significatiu canvi en la seva estructura
economica, i el turisme s’ha convertit en un dels principals factors de desenvolupament
economic.

En I'ambit general pot constatar-se la preséncia d'activitats turistiques al llarg de

tot el Marroc, si bé les intensitats d'Us turistic presenten importants diferéncies
territorials. De manera que s’ha produit una distribucié desigual en l'oferta turistica i
de les arribades de turistes al litoral mediterrani a favor de la regio central (en ciutats
historiqgues com Fes i Rabat) i al sud del pais. De fet, el litoral mediterrani oriental té un
menor i més recent desenvolupament turistic, atés que el turisme de sol i platja té la
seva maxima representacio a I'Atlantic (amb Agadir com a espai balneari estrella), i en
la part occidental de la Mediterrania (Tanger, com a punt d'entrada de pais, i Tetuan,
bressol del turisme balneari nacional de segones residéncies). En definitiva, la Regio
Oriental esta allunyada del conjunt de I'espai turistic marroqui i estava desvinculada de
les politiques nacionals fins a 'adveniment del rei Mohammed VI al tron.
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Amb la nova estratégia turistica nacional han nascut altres pols turistics. Per exemple,
a la provincia ja consolidada de Tetuan, per ampliar I'antiga oferta hotelera de la zona,
es va desenvolupar I'Estacié Tamuda Bay, amb 3 hotels de luxe (un de la cadena
asiatica Banyan Tree, compost de 92 viles amb 276 llits; Sofitel Tamuda Bay Beach &
Spa de la cadena francesa amb 208 llits, i I'notel Ritz Carlton de la cadena americana
que segueix en construccid). Pel que fa al litoral mediterrani oriental, també s’han posat
en marxa nous projectes, com l'estaci¢ turistica “Mediterranea-Saidia”; I'estacio de
Cabo de Agua, amb una superficie de 17 ha. i amb 2.750 llits, dedicada principalment
als turistes nacionals; el projecte turistic de Mar Chica, adequacié d’'un domini maritim
de 20.000 ha. per oferir diferents components turistics situats a les ribes de la llacuna,
amb una oferta global prevista de 32.000 llits amb una inversié de 2.000 milions
d’euros.

En aquest text s'analitza com el turisme globalitzat impacta en el desenvolupament

local en un pais en vies de desenvolupament. Precisament, en una destinacié emergent

que es situa en una regié aillada i deprimida que ha patit molta marginalitzacio
econdmica i social, perqué esta allunyat de les principals ciutats

['Estat va veure 'oportunitat  politiques i economiques marroquines i dels nuclis de produccié.
en el turisme internacional L'Estat va veure I'oportunitat en el turisme internacional per treure
para treure Saidia de la Saidia de la seva letargia. No obstant aixd, sembla que l'objectiu de

seva letargia.

dinamitzar la seva economia, aconseguir un major progrés social

i formar part de les destinacions turistiques mediterranies a nivell
mundial, no es va aconseguir. Per aixd, s'ha intentat aclarir les especificitats del procés
de desenvolupament turistic de I'estacio “Mediterranea-Saidia”, analitzar les estratégies
i pautes del seu desenvolupament turistic, i estudiar la realitat territorial-turistica
d’aquest nou desti mediterrani, impulsat dins el marc del “Pla Azur” sota la “Visi6 2010".

La intervencio de I'’Estat en la planificacio del turisme

Els governs dels paisos en via de desenvolupament consideren el turisme com

a un element dinamitzador de I'economia i un instrument per a l'impuls social i
desenvolupament territorial. Actualment cap instancia publica deixa de banda el turisme
quan es planteja una estratégia de creixement. En aquesta linia s'insereix el Marroc,
que aposta pel turisme internacional i veu en ell un excel-lent vector d'insercio en la
globalitzacio. L'Estat va convertir la indUstria turistica en una prioritat de la politica
estatal, integrant-la en 'estratégia de desenvolupament del pais, amb l'objectiu de
combatre el seu déficit economic, generar llocs de treball, dinamitzar el seu teixit
social i crear nous espais turistics per suavitzar les desigualtats regionals.

De fet, el Marroc, encara amb fluxos turistics menors en comparacié amb altres
destinacions, és un focus turistic emergent que esta travessant una turistificacio
geografica i una conversid del pais en un escenari turistic globalitzat. Aixi mateix és el
punt de mira de moltes empreses turistiques transnacionals que busquen expandir-se
en nous paradisos turistics. LUEstat marroqui va apostar per una nova orientacio en
mateéria turistica, llancant una nova politica per impulsar el turisme a tot el territori,
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reemplacat aixi I'antiga politica economica on la iniciativa del creixement del pais
estava destinada principalment a sectors primaris (Chahine, 2010).

Després de la independéncia, durant els anys 60 i 70, I'Estat va intervenir com a
planificador, inversor, promotor i constructor, per impulsar I'activitat turistica nacional.
Als anys 80 i 90 es va produir una reduccié de la inversid turistica i la privatitzacié
d’allotjaments. Amb el nou segle, I'Estat va recuperar el paper del turisme com a
dinamitzador econdomic i amb una funcié important en I'agenda politica. Després de
l'arribada al tron de Mohammed VI, el 1999, es va produir un canvi de rumb en la
politica turistica del Marroc (Araque i Crespo, 2010). El turisme es va convertir en un
dels eixos principals del desenvolupament econdomic del pais, i els poders publics van
enfocar aquest desenvolupament turistic d’'una forma classica: creacio d'una serie de
plans turistics estratégics, atraccio d'inversio internacional, liberalitzacié de I'espai aeri,
incentius economics i facilitats per a la creacio de grans resorts turistics-immobiliaris
destinats principalment al mercat europeu (Chahine, 2010; Almeida, 2011). El
llancament I'any 2001 de la «Visié 2010» va marcar una nova era de la politica turistica
marroquina. Aquest pla va voler fer del turisme una prioritat economica nacional, amb
I'objectiu principal d'aconseguir un elevat nombre de turistes i augmentar la capacitat
d’allotjament turistic per convertir al Marroc en una destinacio turistica competitiva.
Analitzant aquesta visio, es pot deduir que es tracta d’'una estratégia purament
quantitativa que no va prendre en compte els aspectes de sostenibilitat i durabilitat.

Donant continuitat al primer pla, I'Estat ha explorat una nova politica sota el marc de

la «Visio 2020». Aquest programa ambiciona «fer del Marroc una de les 20 més grans
destinacions mundials i imposar-se com referéncia en matéria de desenvolupament
sostenible a la conca mediterrania». El desenvolupament d'aquest pla esta marcat per
la identificacié de 8 territoris turistics, formulant un posicionament i una ambicioé per a
cadascun. La concrecié d'aquesta visié passa per la confeccié de 6 programes (Azur
2020 -extensié del Pla Azur 2010-; Eco-desenvolupament; Patrimoni cultural; Oci i
Esports; Negoci, Salut i benestar; Turisme intern: Biladi), materialitzats per un portafoli
de grans projectes turistics. Aquesta visié continua afavorint els tipics models turistics
caracteritzats per megaprojectes, urbanisme dens, litoralitzacié i turisme de masses. A
més, els projectes realitzats dins el Pla Azur han seguit els models d’ordenacio turistica
aplicats en altres paisos del Carib o la Mediterrania de decades enrere, desenvolupant
una construccié massiva en els espais litorals, i lligant estratégicament els projectes
turistics als immobiliaris. D'altra banda, en la “Visié 2010” el capital internacional estava
lligat a europeus i americans, mentre que en la “Visié 2020" predominen els fons
internacionals dels paisos del Golf Pérsic.

El balanc general dels dos ultims plans destaca el principal paper de I'Estat. Aquest
ultim, s’ha convertit en un agent inversor destinat a captar capitals internacionals

i a servir com a avalador per a la construccio dels grans resorts. D'altra banda, el
govern va dur a terme una important tasca de desregulacio de sectors economics
vinculats al turisme, especialment al sector aeri, i ha realitzat una elevada despesa en
infraestructures destinades al sector turistic (noves autopistes, tren d’alta velocitat,
ports, aeroports i estacié de sanejament). En definitiva, el turisme ha estat concebut
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com una estratégia de desenvolupament per a participar en els processos de
globalitzacio que ha implicat enormes costos economics per a I'Estat amfitrié. D'altra
banda, és oportu subratllar que el Pla Azur s'ha vist molt afectat per la crisi economica
mundial de 2008, que ha estat més intensa a Europa, espai originari de moltes de

les empreses inversores en aquest pla (Gil de Dalt, 2011). Dels sis grans resorts que
ocuparien més de 2.500 ha., Només han obert les portes tres: Saidia, Mazagan i
Taghazout (amb molt de retard).

El procés de desenvolupament de I'activitat turistica a
Saidia

Les destinacions turistiques emergents neixen principalment en paisos exotics en

via de desenvolupament i sorgeixen amb la necessitat d’atreure capitals estrangers i
marques internacionals procedents dels paisos emissors dels fluxos turistics. D’aquesta
manera, la nova destinacié gaudeix d'un saber fer i de projectes de gran escala, i al
mateix temps es posiciona dins dels circuits turistics internacionals. Es precisament el
cas de desenvolupament de la nova estacio “Mediterranea-Saidia” que va néixer amb
una iniciativa estatal sota els processos de la globalitzacio i amb una estreta relacio
amb el negoci immobiliari (Garcia i Tasias, 2007).

Saidia és un poble costaner situat al Nord-est del Marroc a la Costa Oriental i
limitada per la frontera algeriana a I'Est. Coneguda pel sobrenom de la Perla Blava
de la Mediterrania, Saidia compta amb més 14 Km. de platja de sorra fina, des de la
desembocadura del riu Muluya fins a la del riu Kiss.

“Mediterranea-Saidia” es va iniciar el 2003 mitjancant I'adjudicacié de 713 ha. per
part del Govern marroqui a la constructora espanyola Fadesa —que també es va fer
amb I'encarrec d'un altre resort del Pla Azur, “Plage Blanche-Guelmin”, i que mai va
desenvolupar-. Aquest megaprojecte, que supera en extensio al de Marina d'Or a
Espanya, és el primer i més gran dels sis complexos turistics del “Pla Azur”. Tenia
previst inicialment la construccié de 9 hotels amb una capacitat de 17.000 places
turistiques i 13.000 places d’allotjament residencial, a més d’'una amplia oferta
complementaria. Fadesa va plantejar una inversié inicial d’'uns 2.000 milions d'euros.
Del temps que 'Estat va proporcionar el sol a molt baix preu, a més d'invertir en la
construccid de carreteres, 'ampliacio de I'aeroport d'Oujda, el desenvolupament de
Circumval-lacio Mediterrania, i els alts pressupost de promocio.

Cal recordar que cap politica turistica, tant nacional com regional, regia a I'antiga
estacio estival de Saidia. L'activitat turistica, no reglada, local i de petita dimensid,
depenia Unicament de les condicions de la demanda i d'altres factors exogens, com la
relacio politica amb Algéria, facilitats ofertes per a I'entrada dels Marroquins Residents
a I'Estranger (MRE), entre d'altres. La nova gesti6 territorial i la planificacié de l'activitat
turistica a Saidia s'ha traduit en processos de transformacié i configuracié de I'espai
que han permes convertir els recursos naturals en productes atractius perqué siguin
susceptibles a I'Us turistic internacional.
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El 2009, el primer hotel de I'estacio, Barcelo Saidia, de 5 estrelles, va obrir les seves
portes amb 1.200 llits, i després de dues temporades, va tancar per tornar a operar
sota el nom d'Oriental Bay Beach, i actualment roman tancat. Avui dia, “Mediterranea-
Saidia” disposa de 4 hotels: Be Live Saidia, de 5 estrelles, amb 488 habitacions;
Iberostar, de 5 estrelles i 484 habitacions; Mélia Saidia Beach, de 4 estrelles i 397
habitacions; Mélia Saidia Garden, de 5 estrelles i 150 habitacions. A més, compta amb
residencies turistiques (una sota la gestié de Melia amb 192 habitacions), habitatges
de Golf (174 unitats), segones residéncies, marina, dos camps de golf, comercos i
equipaments d'oci, i un parc aquatic (obert el 2018). En realitat, I'estacio segueix sense
tenir atraccions de tal magnitud com per atreure a diversos operadors turistics i formar
part dels circuits turistics internacionals. D’aquesta manera, els hotels de I'estacio
tenen una ocupacié mitjana de 49%, obrint entre 250 i 150 dies a l'any. Fins i tot el
Aguaparc és funcional tnicament 120 dies (Informe SDS, 2019). El complex turistic rep
turistes internacionals, pero, majoritariament, atrau turistes nacionals i MRE.

Recuperacio de I'estacio per actors nacionals

Encara que l'estacio “Mediterranea-Saidia” és relativament jove, el seu
desenvolupament turistic-urbanistic ha conegut diverses etapes. Passant d'un model
d'implantacio caracteritzat per les pautes de la globalitzacio, a una recuperacié de
I'estacié en mans d'empreses nacionals. La crisi economica d’Europa i I'esclat de la
bombolla immobiliaria a Espanya, va afectar greument Fadesa, el que va obligar a
vendre part de les seves participacions a I'empresa marroquina Addoha’ I'any 2009.
Amb la nova optica estatal de rescat del projecte, el Govern marroqui s’ha compromes
a dur a terme la inversid prevista per Fadesa (2.190 millones €). Després de la fallida
total de Fadesa el 2015, el seu colossal deute ha estat transferit als actors nacionals.
Aquests s’han vist obligats a injectar grans capitals per salvar 'estacid. De tal manera
que la distribucié actual de 'accionariat del complex turistic és el segiient: el 66% esta
en mans de la CDG8 gestionat per la seva filial Madaéf, i el 34% per Ithmar Almawarid®.
Fins i tot I'hotel Barceld de 5 estrelles va ser venut, el 2011, a Atlas Hospitality
Morocco!® (Chahine, 2012). Es pot dir que aquesta estacid turistica s’ha convertit en un
complex public i que el seu balanc general presenta una dubtosa rendibilitat economica
per I'Estat. De fet, a causa de la mala imatge durant els anteriors anys, el 2012,
I'estacioé “Mediterranea-Saidia” va canviar de denominacié i opera actualment sota el
nom de “Saidia-Med".

En un periode relativament breu, 10 anys, I'estacié va passar per mans de diversos
inversors, desenvolupadors i fins i tot operadors. La crisi econdmica internacional

i la situacio de fallida del grup espanyol van posar de manifest la vulnerabilitat del
model turistic implantat a aquesta estacio. Avui en dia, el projecte encara no es troba

Un dels més grans grups immobiliaris al Marroc.
Caixa de Deposit de Gestio: CDG empresa publica.
9 Antic Fons Marroqui de Desenvolupament Turistic: fondo d'inversié estatal.

10 Filial de la companyia aérea “Royal Air Maroc”.
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en fase d'apogeu a causa de les diverses mancances heretades, a les projeccions
deficients dels seus impulsors, i al tipus de model de desenvolupament adoptat en
la seva globalitat. En efecte, “Mediterranea-Saidia” s'enfronta a problemes de canvi
dels gestors i operadors de 'estacio, dificultats de “supervivencia” per als hotelers
i les empreses de serveis turistics —victimes de l'alta estacionalitat-, preséncia de
parcel-les abandonades, obres paralitzades, repte de reposicionament i millora
de qualitat, etc. El desafiament és corregir definitivament la decisié del model de
desenvolupament, ja que ha mostrat els seus limits. Fins i tot, per

El desafiament és corregir proper projectes, s’hauria de tenir en compte els impactes derivats
definitivament la decisio del  d’aquest tipus de desenvolupament turistic globalitzat, donada la
model de desenvolupament, magnitud dels projectes, i no subestimar els costos economics,

Ja que ha mostrat els seus  socials i mediambientals per a la destinacié amfitrio.

limits.

El model d'implantacio territorial turistica de la
destinacio Saidia

El fenomen del turisme, oci i negoci immobiliari que ha aconseguit certa notorietat a
Espanya a través de grans projectes, sembla que s’hagi exportat al Marroc (Aguer,
2004). El model d'implantacio territorial turistica del complex “Mediterranea-Saidia”
imita les mateixes operacions d'implantacié turistica al litoral mediterrani europeu

i al Carib. Son exemples d'ordenacié turistica molt similars (participacié publica,
desenvolupament planificat, disponibilitat de terreny, creacié ex nihilo, régims especials
per facilitar els processos de creacio i d'ordenacio, enclavaments especialitzats,
capitals forans, desenvolupament massiu, etc.).

Cal destacar el paper exercit per les empreses transnacionals, especialment les
empreses espanyoles com Barceld, Iberostar, Oasis i Riu (Buades, 2006; Yrigoy, 2013).
Aquests grups, han acompanyat I'activitat turistica i immobiliaria i han funcionat com

a elements pioners d'apuntalament del projecte de Saidia, pero la seva aposta no ha
estat molt permanent.

En resum, el model d'implantacio turistica de “Mediterranea-Saidia”, segueix un
desenvolupament turistic planificat, caracteritzat per la implicacié de I'Estat que va
oferir, a baix preu, grans lots de terrenys de propietat publica a un promotor estranger.
Aquesta estacid té un origen nou i artificial, negant 'estructura urbana preexistent de
I'antiga estacid estival. Es un espai turistic especialitzat, tancat, enfocat especificament
al turista internacional que amb prou feines participa en I'economia local. Aquest
complex, que integra tots els elements necessaris per a I'experiéncia turistica, funciona
com un enclavament que controla I'entrada i sortida dels clients. Es tracta d'un model
forca assajat per nombroses cadenes hoteleres i clubs de vacances amb régim “tot
inclos” (Blazquez et al., 2011) que ailla als turistes de I'entorn local per tal d'augmentar
els seus propis beneficis i excloure la poblacié local. En suma, el model urbanistic-
geografic de l'estacié segueix un desenvolupament espacial lineal recolzat sobre el
litoral (Chahine, 2010), que és representatiu d'un producte de sol i platja homogeni al

2019 / ALBA SUD 38



—

INFORMES EN CONTRAST

i

EL TURISME EN LA GEOPOLITICA DE LA MEDITERRANIA

model convencional amb una oferta turistica estandarditzada, adaptada a les noves
estructures espacials i pautes de consum postfordistes.

Autors com De Kadt (1979), Jenkins (1980), Britton (1982) i Lea (1988) assenyalaven
que les formes de desenvolupament basades en el model de turisme que s'oferia als
paisos en vies de desenvolupament, es caracteritzava per un fort consum de recursos
naturals, poca innovacié tecnologica, baixos sous, amplis incentius a les empreses
foranes i elevada inversio estatal. Aquests elements acaben generant una forta
dependéncia econdmica. Aquesta situacio es podria estar repetint en Saidia, sent una
réplica dels models deficients de desenvolupament turistic massiu, amb interessos
especulatius del sector de la construccio. En definitiva, els costos econdmics assumits
pel govern marroqui, al costat de les externalitats socials i ambientals posen en dubte
la rendibilitat general del model impulsat per la politica turistica del Marroc.

Aquest cas possiblement sigui extrapolable a la resta de complexos turistics impulsats
pel govern del Marroc, amb situacions ja qgiiestionades des de la década dels 70 i 80
per als paisos en via de desenvolupament (Holden, 2013).

A tall de conclusio, es pot afirmar que el desenvolupament sota els processos de
globalitzacio ha demostrat ser poc sostenible ja que essencialment esta fomentant
els interessos d'expansio turistica de les empreses transnacionals, sense aconseguir
un significatiu desenvolupament economic i social a nivell local. De fet, les cadenes
estrangeres es guien per una prudent politica per invertir, fomentant la gestié
d’arrendament i I'entrada al pais amb socis locals. Es pot parlar d'un aprofitament
oportunista dels grups transnacionals que gaudeixen d'un suport del govern marroqui i
d’un cert buit legal i inexperiéncia en matéria de desenvolupament de grans projectes
turistics. Es la clau del capitalisme que busca sempre el maxim lucre de l'inversor en
detriment del benestar de la poblacié receptora i I'equitat social. No obstant aixo, cal
ressaltar que el turisme no necessariament ha de ser negatiu per a 'ambient natural

i huma, sind que també pot ser una eina eficac per al desenvolupament. En realitat,
els problemes deriven dels déficits en planificacio i inserci6 territorial (Vera, 1997).
Els agents publics haurien de promoure modalitats apropiades d’ordenacio territorial
turistica i estratégies de planificacio, des de l'inici de la implantacié de I'activitat
turistica (Chahine, 2010) i realitzar una explotacié racional de les potencialitats
turistiques, el que permetra un model de creixement responsable.
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TURISME | TRANSFORMACIO
DE LESPAI RURAL

Jordi Gascon
Universitat de Lleida
Observatori de I'Alimentacié - ODELA

Quan el turisme actua com a Dr. Jekill

Hi ha modalitats turistiques amb capacitat per establir una relacié simbiotica amb els
sectors economics tradicionals al mon rural. El turisme gastronomic, en ascens a l'area
europeu-mediterrania, és un exemple. Es tracta d'una proposta turistica post-fordista
que valora l'especificitat de I'experiéncia alimentaria. | aquesta especificitat es basa en
les varietats agricoles locals i en la produccio artesanal d'aliments elaborats (Medina i
Leal, 2018). Es a dir, en productes peculiars, arrelats al territori, i d'elaboracio limitada.
Per tant, fuig d'usos gastrondmics cosmopolites i de la produccié homogeneitzadora
que comporta I'agricultura moderna i tecnificada. El turisme gastronomic busca el seu
encaix en l'estructura productiva local, revaloritzant una agricultura camperola de la
qual obté les seves matéries primeres, i a la qual converteix en patrimoni (Ribas i Mulet,
2018). El model de produccio agrari pagés, a més, ofereix un input essencial per al
turisme: el paisatge que atrau els visitants que busquen aquest tipus d’experiéncia.

A la Garrotxa, una comarca de la Catalunya pre-pirinenca, trobem un cas paradigmatic.
El seu paisatge és singular per haver estat una zona de forta activitat volcanica des del
Neogen. Encara que tota activitat volcanica va desapareixer fa milers d'anys, utilitzant
aquest fenomen geologic i que, certament, el vulcanisme va formar sols fertils i rics,
un grup de restaurants i caps de cuina de la comarca van impulsar durant la década
de 1990 el que s’ha anomenat com a Cuina Volcanica. La Cuina Volcanica recrea usos
gastronomics locals i recupera aliments exclusivament produits a la zona de forma
artesanal o per part de productors camperols, com el fajol, els fesols de Santa Pau o
el farrd (farina de blat de moro) de la Vall de Bianya. A partir d'aquests productes s’ha
creat una cuina amb una personalitat gastronomica reconeguda que forma part dels
atractius turistics de la Garrotxa, al costat dels seus espais naturals i els seus pobles
d'origen medieval, i que ajuda a recuperar formes agraries camperoles que tendien

a desapareixer sota una produccié estandarditzada i tecnificada que homogeneitza
paisatges i expulsa poblacid perqué requereix poca ma d'obra.

A la comarca del Priorat, també a Catalunya, s’ha desenvolupat una varietat del

turisme gastronomic: I'enoturisme. La seva vinya és relativament poc extensa (unes
7.000 hectarees) i poc productiva, perd gracies al seu sol de pissarra genera brous
molt caracteristics i apreciats en el mercat internacional. No era aixi fa unes poques
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decades. Aleshores el vi del Priorat era molt poc valorat. Un intens esforc va permetre
incrementar la qualitat del producte. El Priorat, a més, era una de les zones més
deprimides de Catalunya. La millora qualitativa del vi, i el desenvolupament d’activitats
turistiques que giren al voltant de la seva produccio, han canviat I'escenari. La zona,
arquetip, de la migracio rural a Catalunya (va perdre dues terceres parts de la poblacid
en la centdria que va de la década de 1880 a la de 1980), ha aconseguit, gracies a
l'activitat vitivinicola, unida amb la turistica, que avui les noves generacions es puguin
mantenir al territori: la seva poblacio es manté estable des de fa 30 anys.

Un dels productes agraris elaborats més coneguts d'ltalia és el seu oli d'oliva. Loli
d'oliva ofereix una experiéncia gastrondomica, perd també una historia de més de tres
mil-lennis que es reflecteix en jaciments arqueologics, agromuseus i infraestructures
de produccid. Cooperatives de productors, consells reguladors de denominacions
d'origen i institucions municipals de tota la peninsula, aprofiten aquestes circumstancies
per, coordinats, oferir activitats turistiques que van des d'obrir les portes d'almasseres
i cellers determinats dies de I'any, a organitzar festivals gastronomics i altres
esdeveniments que tenen l'oli d'oliva com a protagonista. Lobjectiu no només és
incrementar els ingressos amb les vendes directes als visitants. Aquestes propostes
d'oliturisme permeten consolidar el producte en el mercat i enfrontar la competéncia
d'altres olis alimentaris en oferir al consumidor no només un producte de qualitat, amb
propietats nutricionals cada vegada més reconegudes, sind també un passat i una
elaboracio6 artesanal o semi-artesanal.

Quan el turisme actua com a Mr. Hyde

Casos com els explicats, del tipus “tots guanyen”, s6n meritoris. Perd encara que una
industria de l'oci, desitjosa de mostrar el seu millor perfil, els publicita ampliament,
suposen un percentatge minuscul de I'activitat turistica. En la major part del planeta,
el turisme ha actuat com a vector transformador del mén rural, incrementant la seva
vulnerabilitat.

Transformacio economica

El desenvolupament del turisme requereix recursos (naturals, energetics, laborals,
capital public i privat, etc.) que sén emprats pels sectors economics preexistents o
per I'ecosistema. El sorgiment del turisme restructura l'assignacié d'aquests recursos.
De vegades pot ser que aquesta reassignacio es realitzi de forma equilibrada. Perd
predomina una segona alternativa: 'activitat turistica absorveix recursos que les altres
necessiten per assegurar la seva viabilitat (Gascon i Canada, 2017). Quan el turisme
apareix en el mon rural, 'agricultura i la pesca tendeixen a decréixer, ofegades pel
monopoli que el primer fa de la terra, l'aigua, les prioritats d'inversio, la ma d'obra o
els plans de desenvolupament governamentals (Gascon i Ojeda, 2014). Vegem alguns
exemples.
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El primer el trobem a la costa catalana. La pesca artesanal sempre havia donat vida
als seus pobles i generava milers de llocs de treball. A mitjans del segle XX aquesta
economia va entrar en crisi, just quan s'expandia el turisme de sol i platja. No va

ser coincidencia: el desenvolupament de la segona va perjudicar a la primera. La
construccié de ports esportius en els pobles del litoral i d'altres infraestructures
turistiques i viaries va afectar els cicles naturals de reposicio de la sorra costanera.
Resultat d'aixo, les platges catalanes desapareixen després dels torrencials xafecs de
tardor que caracteritzen el seu clima. La necessitat de recuperar la platja abans del
segient estiu per poder iniciar la temporada turistica, obliga a un bombament de sorra
del fons mari que destrossa el seu ecosistema. Tot i que el cada vegada més escas
sector pesquer i els moviments ecologistes denuncien aquesta practica, prevalen

els interessos del turisme, que s’ha convertit en un sector econdomic essencial per a
I'economia catalana. No es pot carregar tota la responsabilitat de la crisi de la pesca al
desenvolupament turistic. Altres factors han participat en el procés, i possiblement de
forma més incisiva. Per0 és innegable que el turisme ha tingut un paper important en la
tempesta perfecta que explica 'enfonsament de la pesca artesanal.

En els espais rurals de la En els espais rurals de la costa mediterrania és molt dificil dissociar
costa mediterrania és molt  T'activitat turistica de I'activitat immobiliaria. EI desenvolupament
dificil dissociar I'activitat d'ambdues és tan simbiotica que tractar-les com a manifestacions
turistica de l'activitat diferents és metodologicament impossible; son el mateix fenomen

immobiliaria.

(Canada i Gascon, 2016). Lanomenat “Llevant espanyol” és

paradigmatic. El turisme residencial (ja sigui en forma de segona
residencies per a classes mitjanes, o de residéncia més o menys permanent per
a jubilats de paisos del nord d’Europa) va generar el sorgiment de megaprojectes
urbanistics de milers d’habitatges i de nombrosos serveis d'oci (com els camps de
golf) que reclamaven espai, aigua i energia. Aquest model turistic-immobiliari va ser el
germen d’'una bombolla que esclataria a finals de la década de 2010 en forma de crisi.
Perd el que ens interessa ara evidenciar és que, a causa del canvi de I'is de I'espai
rural, materialitzat en I'increment especulatiu dels preus del sol, la terra va deixar de
ser un recurs agrari per convertir-se en “desitjat sol urba o urbanitzable”, en termes
d’Antonio Aledo (2018), un dels principals analistes d’aquest fenomen.

Un tercer exemple ens l'ofereix la Politica Agricola Comuna (PAC), instrument de la Unio
Europea que gestiona subvencions a l'agro. La PAC afirma que “els agricultors europeus
tenen un paper fonamental en la nostra economia i societat (...). A més, s'espera d'ells
que protegeixin el medi ambient i garanteixin la vitalitat de les nostres arees rurals”. |
que per aixo, l'objectiu de la PAC és “ajudar-los a oferir aquests béns i serveis dels que
tots ens beneficiem” (Extracte del web oficial de la PAC). En un determinat moment la
PAC va identificar que el mon rural no és només agricultura i ramaderia, i va impulsar

el desenvolupament d’altres activitats. Una d'elles, el turisme. Tenint en compte els
objectius declarats de la PAC, el més logic és que aquest programa hagués anat dirigit
a promoure propostes d’'agroturisme; és a dir, iniciatives turistiques realitzades en
I'ambit d’'una explotacio agraria. Per0 es va decidir que a aquesta linia d'ajuts podia
accedir qualsevol proposta turistica duta a terme en un espai rural. Actualment, la
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major part de les ajudes al turisme rural que ofereix la PAC es destinen a propostes
deslligades de qualsevol activitat agropecuaria (Hernandez Ramirez, 2011). En altres
paraules, fons publics destinats al sector agrari son desviats a inversions en el sector
turistic.

Els casos presentats mostren com i en quines condicions el turisme es desenvolupa
fent la competéncia al sector primari. En el primer, el turisme danya l'ecosistema, i per
tant, les activitats economiques que es basen en ell, afavorint que el turisme esdevingui
el sector preponderant. En el segon, I'associacié del turisme amb el desenvolupament
immobiliari dispara el preu de la terra a nivells que l'agricultura no pot suportar. En

el tercer el turisme sostreu esforcos pressupostaris destinats originalment al sector
primari. En resum, el turisme té la capacitat de concentrar recursos naturals, treball i
capital en detriment de I'economia agraria.

Perd, per que? A que es deu que el sector primari es presenti feble i amb tan poques
opcions per fer front al turisme en una economia oberta i capitalista? La resposta

rau en la capacitat que té el turisme d'impulsar una economia especulativa. El sector
primari pot assegurar beneficis acumulatius a llarg termini, temporada rere temporada,
pero relativament escassos a curt termini. En canvi el turisme, normalment acompanyat
i impulsat per desenvolupaments immobiliaris i la construccié d'infraestructures, és
capac d'encarir rapidament el preu del sol i altres recursos. Primer, per l'oferta i la
demanda. Per0 tot seguit, perque aquest increment rapid del preu el converteix en

un perfecte reservori de capitals financers i dispara un mercat especulatiu; ara els
beneficis estan en mantenir el ritme d’'increment del preu del sol, no en el seu Us.

L'agricultura o la pesca asseguren beneficis any rere any, perd és massa parsimoniosa
per mantenir aquesta trepidant inflacio. Finalment, queda marginada. Capitals i
interessos politics a curt termini es pugen al carro i afavoreixen una economia
especulativa en rapid creixement, encara que sigui a costa de marginar a la resta

de sectors economics i, fins i tot, de danyar irreversiblement els ecosistemes. | la

ma d’'obra migra al sector en expansi6 des d’aquells que han quedat postergats i
empobrits.

Transformacio geografica

El turisme i el sector immobiliari que sol acompanyar-lo no només son capacos de
transformar el model econdmic, sind també 'ecosistema i I'organitzacio de I'espai
rural. Les necessaries infraestructures de transport que asseguren el desplacament
dels contingents poblacionals que mobilitza (turistes, perd també treballadors) i el
transport de mercaderies que requereix, deformen les distancies. Territoris allunyats
sobre el mapa, ara s'acosten al quedar units per vies rapides. | altres relativament
propers queden fora del nou sistema viari, i S'allunyen i s'empobreixen. Aquestes
infraestructures de transport poden esquarterar I'espai, en actuar com murs que
separen zones limitrofes. Terrenys de valor en una economia agraria, el perden, mentre
que aquells que tenien un paper marginal, ara sén revaloritzats. Fins i tot els nuclis
poblacionals es desplacen.
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La Costa Daurada, al sud de Catalunya, ocupa més de 80 quilometres de costa. Fins
a la segona meitat del segle XX, la franja costanera estava formada per un continu
d’aiguamolls i dunes. Els nuclis poblacionals es trobaven situades a l'interior, a certa
distancia de la mar, de cara als camps agricoles, que era I'espai economicament
fonamental, i fugint de la insalubritat que caracteritzava les pantanoses platges. La
franja costanera tenia un valor economic relatiu, com a zona dedicada a la caca menor
i com per a bestiar bovi i equi. El boom turistic-residencial iniciat a la decada de 1960
va generar una forta revaloracio d'aquest espai. En poc temps, el preu de la terra / sol
ja no ho va establir la seva capacitat agro-productiva, sind la proximitat a la platja. La
“primera linia de mar” va aconseguir preus exorbitats. Les dunes van desapareixer i els
pantans es van dessecar. Aquest procés es va incrementar amb el boom dels credits
hipotecaris per a habitatge. En poques déecades tota la costa va quedar construida.
La major part dels habitatges d'aquest territori es va concentrar prop del mar, i els
centres historics van quedar relegats. El valor del sol agrari es va reduir, 0 si més
no, va quedar per sota del de les primeres linies de platja. I, sobretot, i com succeeix
en bona part de la costa mediterrania, el preu de I'espai ja no ho estableix la seva
capacitat productiva, sino 'opcid de convertir-se en sol urbanitzable gracies a algun
reordenament del planejament territorial del municipi. Una part substancial de les
noves edificacions son segones residéncies, el que converteix la Costa Daurada en un
territori més urbanitzat que poblat. La mobilitat necessaria per mantenir el trafec huma
ha obligat a la construccid d'importants infraestructures viaries. Les autopistes s’han
multiplicat, convertint-se en fronteres que travessen el territori de

El turisme té la capacitat de  nord a sud i de la costa a l'interior.
canviar radicalment 1 en poc
temps l'espai rural. Ni la geografia de la Costa Daurada, ni I'organitzacid territorial,

ni les distancies, ni el poblament, ni el paisatge tenen, avui, res a
veure amb el de fa sis decades. La Costa Daurada és un exemple de com el turisme
té la capacitat de canviar radicalment i en poc temps la cartografia i la fotografia de
I'espai rural. | amb aix0 impulsar, en termes harveyanos, I'acumulacio per despossessio
(Blazquez, Cafnada i Murray, 2011).
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Universidad de Méalaga

Daniela Thiel Ellul

Centro de Investigacion y Desarrollo del Turismo (CIDeTur-EEyN)
Escuela de Economia y Negocios

Universidad Nacional de San Martin

La sostenibilitat és un dels principals reptes a assolir pels territoris, en la mesura que
és un dels paradigmes amb més interés entre cientifics, agendes politiques i societat
civil. No obstant aix0, la concepcid més estesa de la sostenibilitat, o desenvolupament
sostenible (Informe Brundtland) és massa oberta, complexa i ambigua, donant cabuda a
estratégies politiques molt diferents, fins i tot oposades entre elles, perque cada agent
la interpreta d'una forma diferent. Es molt fregiient emprar la sostenibilitat com a una
“formula magica teodrica” sense estratégies efectives en les destinacions turistiques

i el sector turistic. Diversos autors (Riechmann, 1995; Naredo, 1997; Velayos, 2008;
Visbech Andersen et al., 2018) denuncien que, sota el paraigua del desenvolupament
sostenible, han tingut lloc actuacions purament economiques, utilitzant com a excusa el
medi ambient i la societat.

Malgrat aquestes interpretacions interessades hi ha cinc maximes indiscutibles en la
sostenibilitat: (1) el reconeixement de I'existéncia de limits, fins i tot en el creixement
economic; (2) I'obligacié de replantejar estratégies per al pas d'un marc temporal de
curt a llarg termini; (3) la visié multidimensional i integral de les noves estratégies: a
més de I'economica, s'ha d'incloure a la vegada a la social i 'ambiental; (4) la necessitat
d’entendre-la com a un procés de canvi consensuat a través de la participacio, la

qual cosa implica una construccid politica i social; (5) la importancia de mesurar la
sostenibilitat perque la presa de decisions es basi en el coneixement (Nacions Unides,
1987; Saarinen, 2006).

No és possible concebre el turisme com a una activitat sostenible o insostenible,

tot dependra de com s'implementi (en el temps i I'espai), com es desenvolupii a qui
beneficii. El que si seria primordial és incrementar la resiliéncia dels models, ates que
no es necessiten politiques Unicament turistiques, sino territorials en tots els seus
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aspectes (habitatge, medi ambient, infraestructures...). Unes politiques que comporten
la necessaria inversio per fer front a les conseqiiéncies negatives de la degradacio
socioambiental —en destinacions consolidades— i/0 dels impactes derivats del canvi
climatic que estan per arribar a altres destinacions.

Turisme a la Mediterrania, multiplicitat d’experiéncies

La Mediterrania és la regio turistica més coneguda del mon i, per aixo, un referent que
tendeix a imitar-se en altres paisos. El mite de la Mediterrania el componen, tant paisos,
per exemple, ltalia, Espanya, Egipte o Turquia, com geomarques (la Costa Blava, la
Costa de Sol, ...). En aquesta regié conviuen tipologies d’espais i productes diversos,
des del classic turisme de sol i platja de Saidia al Marroc, el turisme rural a l'illa de
Malta, les visites culturals en els espais urbans de Roma, a I'ecoturisme de la Reserva
de la Biosfera de Shouf al Liban, fins al turisme de creuers de les illes gregues.

Des dels origens del turisme de masses, la segona residencia sempre ha estat
protagonista a la costa mediterrania de Franca i ltalia, perd és a Espanya on el seu
creixement ha estat més extensiu en espai i intensiu en el temps.

A I'espai urbanitzat es A 'espai urbanitzat (en ciutats o en urbanitzacions aillades del
barregen els allotjaments seu entorn) es barregen els allotjiaments hotelers amb les zones
hotelers amb les zones d’habitatges per a turistes i residents, donant lloc a un creixement
d’habitatges per a turistes urbanistic giiestionat pels seus impactes ambientals i, en els dltims
I residents, donant lloc a anys, per la propia sostenibilitat socioeconomica (Rullan 2014).

un creixentment urbanistic

questionat pels seus Diferent és el model de “resorts”, generalment complexos amb
impactes ambientals i per hotels “tot inclos”. Des dels anys noranta Tunisia o Turquia, 0 més
la propia sostenibilitat recentment el Marroc i altres espais del nord, han apostat per
socioeconomica. aquesta modalitat que ailla completament als turistes de la poblacid

local. S'argumenta que son paisos més insegurs i menys dotats
d'infraestructures, perd responen a una alta rendibilitat a curt termini per als inversors,
generalment multinacionals (Chahine, 2016).

Els impactes ambientals negatius en aquests models estan demostrats, no només per
la reduccio notable de I'habitat natural, la reduccioé de la biodiversitat, l'artificialitzacio
del territori, la contaminacio o els alts consums d’energia, sin6 també per I'escassa
adaptacio i mitigacio al canvi climatic, en una de les zones de major desertificacio del
mon (Nicholls, 2006; Perry, 2006).

Un element més a tenir en compte és el procés de creixement, que no ha canviat de
forma fonamental des dels inicis del turisme de masses, donat el diferencial de renda
entre la demanda (paisos emissors) i els espais receptors. Un cas recent son les illes
de Croacia, com Brac: alts valors naturals, societat rural i economia deprimida son
els condicionaments de partida. Linici del turisme beneficia la poblacié local perqué
dota de treball i rendes complementaries (amb el lloguer de cases, la transformacié
d’hostals en petits hotels, la restauracio ...), pero una vegada que el lloc és conegut,
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s'amplia 'aeroport, les grans empreses desembarquen (gran complex hoteler
Waterman Svpetrvs), s'adapta la legislacio a les seves necessitats sense benefici per a
la poblacio local; aixi la nova legislacié déna dret a aquestes empreses per a la gestio
de la platja i a cobrar per accedir-hi, impossibilitant a la poblacié accedir a la seva
propia platja i impedint a empreses locals instal-lar petits quioscs (Dérens i Geslin,
2018). Aquesta evolucié no té cap patro de desenvolupament, la seva Unica estrategia
és el constant increment del nombre de turistes i pernoctacions, el 2018 la ratio turista
resident estava en 7 a 1. La reaccio de la societat civil i els moviments de resisténcia
han aconseguit parar a 'empresa croata Sport B, a la platja de Zlatni Rat. Aquestes
resistencies socials ja estan organitzades en altres ciutats del mediterrani europeu,
com Barcelona o Malaga, donat el creixement del turisme.

El turisme urba, barreja de productes culturals, de congressos-reunions, gastronomic
o simplement de descans d'un cap de setmana (increment dels vols de baix cost),
esta creant també una important pressio turistica en poc temps, i les consequéncies
s'estan estudiant com a processos de gentrificacié que afecten la vida quotidiana
dels residents (Vives-Miro i Rullan, 2017) i fins i tot difonent la idea de la turismefobia
(Murray, 2014; Huete i Mantecdn, 2018).

Intents de transformacio

Tots aquests elements esmentats han fet plantejar la necessitat d’'una transformacio
del turisme que doni lloc a majors nivells de sostenibilitat (Cafada et al., 2017), pero
fins ara només s’han pogut observar avencos molt parcials en aquesta direccié. Les
illes han estat pioneres en les mesures de limitacio. Es el cas de l'lla de Sardenya que,
el 2004, va establir un Pla Regional del Paisatge i va adoptar la llei de Salvacoste (Save
the Coastline), prohibint la construccio a 2 km de la costa. Aquesta llei és considerada
la millor mesura de proteccié ambiental aprovada a ltalia; com al poble d’'Orosei, on
s'introdueixen majors normatives de proteccio i preservacio del patrimoni per protegir
I'activitat turistica (Latiesa Rodriguez et al., 2009). Si bé en temps de crisi, per tal
d'afavorir un major desenvolupament es flexibilitzen algunes d'aquestes limitacions —la
qual cosa és una maxima generalitzada—, moltes comunitats locals comencen també

a prendre mesures, ja sigui individualment o en grups organitzats, per establir arees
protegides que els permetin prioritzar el turisme sostenible com a columna vertebral de
les seves economies. Un altre cas recent de limitacid es dona a l'illa de Formentera que
ha establert el marc de 2019 una normativa pionera a Espanya, que habilita el Consell a
regular I'entrada i circulacio diaria de vehicles a motor de visitants en funcié de criteris
mediambientals, per tal de reduir I'impacte del turisme i els nivells de contaminacio.

D’altra banda, altres destinacions, principalment ciutats, comencen a limitar tipologies
d'allotjaments: habitatges d'us turistic i plataformes de lloguer de vacances per tal

de disminuir la pressio turistica sobre els residents. Es el cas de Barcelona que,

amb I'entrada en vigencia el 2017 del Pla Especial Urbanistic d’Allotjaments Turistics
(PEUAT), regula la concessio de llicencies de pisos i allotjaments turistics a la ciutat.
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Aquesta iniciativa s'afegeix a les mesures de 2015: suspensié de I'atorgament de
llicéncies i altres autoritzacions municipals connexes per a l'obertura, la instal-lacio
o 'ampliacio de tota mena d'allotjament turistic. De manera similar, I'ajuntament de
Palma ha aprovat una regulacio6 del lloguer turistic que prohibeix I'arrendament de
pisos a turistes en tota la ciutat i només autoritza aquesta practica en els habitatges
unifamiliars de determinades zones.

Altres politiques parcials sén els certificats que fomenten la sostenibilitat (GSTC,
Green Destinations, Earth Check) motivant les destinacions a planejar i implementar
estrategies que els diferenciin per aquestes politiques, com és el cas de Skyros
(Grecia)'! o Gozo (Malta)'2, que ha desenvolupat una visio d’Eco llla cap al 2020.

A nivell europeu, en el marc del Programa Interreg, s’han generat també alguns
projectes per tal de desenvolupar instruments innovadors i accions que permetin
millorar la sostenibilitat del turisme a la Mediterrania'3. Entre ells es troba el Projecte
Alter Eco, que promou actuacions en diferents localitats: a la ciutat de Dubrovnik

es va implementar una tecnologia per monitoritzar i aprendre sobre els habits dels
ciutadans i els fluxos turistics, i que es fara servir per alleujar la pressié del patrimoni
cultural sobreexplotat, redirigint els fluxos quan es trobin saturats; a la regié del sud
de I'Egeu, el projecte planteja marcar rutes de senderisme existents al centre de lilla,
que actualment no és tan popular, per alleugerir la pressié en les principals atraccions
turistiques, sumant tecnologia per mesurar els impactes.

No obstant aixd, la Unié Europea proposa estratégies contradictories. Financa alguns
projectes locals per millorar la sostenibilitat i, al mateix temps, fomenta programes
com I'Estratégia de Creixement Blau, que incideix en una explotacié més gran de la
mar i el litoral a través del seu intensificacié turistica, I'explotacio minera i energetica,
l'aqicultura i la biotecnologia.

Assolir la sostenibilitat en En sintesi, assolir la sostenibilitat en les destinacions turistiques a
les destinacions turistigues  la Mediterrania en particular, i a nivell general, requereix una visio
requereix una visio holistica  holistica que aconsegueixi realment integrar l'activitat turistica en els
que aconsegueixi realment projectes territorials, i per a aix0 és elemental treballar en estreta
integrar l'activitat turistica col-laboracié amb els actors locals, fomentant la participacid i els
en els projectes territorials.  mecanismes que permetin un diagnostic eficac, el monitoratge i el

seguiment dels avencos en sostenibilitat, mesurant els seus resultats
i els impactes econdmics, socials i ambientals que genera.

Aixi mateix, I'tinic model sostenible ambientalment en l'actualitat continua sent
incompatible amb el model economic imperant. Per aix0 les alternatives al constant
creixement comencen a formular-se com politiques de post-creixement (Schulz i Bailey,
2014). Aquestes idees de “prosperitat sense creixement” (Jackson, 2009) es basen

11 http://collection.greendestinations.org/dest/skyros-sporades

12 http://www.ecogozo.com

13 https://sustainable-tourism.interreg-med.eu/about-us/our-community,
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en l'evidéncia que els recursos naturals son finits i 'augment de la polaritzacié social
de molts territoris, per la qual cosa es plantegen una transicié cap a estils de vida
sostenibles, sistemes economics sostenibles o una justicia distributiva del creixement
i la riguesa. En aquest sentit el post-creixement s'aplica en les destinacions turistiques
a la reduccié de dimensions de les infraestructures, reduccié del consum i propietat
privada, predomini del que és local enfront del global o la redistribucié dels recursos
(Romero et al. 2017 ).

Turquia_Marcel Oosterwijk. Sota llicancia CC.
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TURISME | CANVI CLIMATIC
A LA REGIO MEDITERRANIA

Marta Salvador i Almela
Alba Sud

El fenomen del canvi climatic és actualment un dels reptes que pot induir a grans
canvis en la indUstria turistica a la Mediterrania, tal i com la coneixem avui en dia,

i en les mateixes societats on es desenvolupa. Aquest article exposa aquesta
problematica, tractant un fenomen global en una gran destinacio turistica com és la
regié Mediterrania. En primer lloc, es contextualitza la climatologia d'aquesta destinacio
on les temperatures son un dels factors de motivacio dels turistes per visitar-la. En
segon lloc, s'analitza el fenomen del canvi climatic i les seves possibles conseqiiéncies
a la Mediterrania. Els canvis produits per efecte d’'aquest fenomen requeriran una major
planificacio i gestié per part de tots els actors de la industria turistica. En tercer lloc,
es fa referéncia a com el turisme contribueix al canvi climatic i quines accions s'estan
duent a terme per mitigar els impactes negatius. Finalment, s'exposen una série de
reflexions que caldria tenir en compte pels futurs estudis académics del canvi climatic i
el seu efecte sobre el turisme, aixi com per la gestié sostenible de les destinacions.

La importancia del clima a la regié Mediterrania

Els factors climatics, com les temperatures, les hores de sol i la pluja determinen una
gran part dels fluxos de turisme internacional a Europa (Amelung i Viner, 2006). La
popularitat de la regié Mediterrania esta molt vinculada amb les temperatures i el clima,
gue son uns dels recursos més importants d'una destinacio turistica. A més, tal i com
afirma Nicholls (2006) la motivacié dels turistes a I'hora d’escollir el seu desti de viatge
s'associa en gran part amb aquests factors.

El calid clima mediterrani fa que sigui actualment un dels llocs més idonis per al turisme
de platja durant la temporada d’estiu, sobretot a la zona nord de la Mediterrania. També
és aixi a les costes de Marroc i Algeria, com a conseqiiéncia de I'efecte de refredament
de I'altitud de la Serralada dels Atles, pero no a la resta del Nord d’Africa, on les
temperatures sén millors a la primavera i la tardor (Amelung i Viner, 2006).

En general, els paisos de la regio Mediterrania es caracteritzen per tenir hiverns
frescos amb pluges moderades i estius calids i secs, tot i que la manca de pluges pot
ser problematica quant a subministrament d'aigua i risc d'incendi (Nicholls, 2006). Les
preferéncies climatiques per a les vacances de platja a la Mediterrania es defineixen
per unes temperatures ideals entre els 27° i els 32°C. D'altra banda, les preferéncies
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climatiques per a les vacances a regions urbanes de la Mediterrania oscil-len entre
unes temperatures de 20°i 26°C (Rutti i Scott, 2010).

Degut a aquestes diferéncies tan marcades entre les estacions de I'any, I'estacionalitat
esdevé un tema clau en la rendibilitat del turisme a la regié Mediterrania (Amelung

i Viner, 2006). Aquesta estacionalitat té consequéncies a nivell social, economic

i ambiental, atés que els impactes que ha d’assumir la destinacid a nivell turistic
presenten grans diferéncies al llarg de I'any. Alguns exemples serien la construccid
d'infraestructures que només sén amortitzades durant una epoca de l'any, la creacid
de llocs de treball inestables, 'augment del consum de recursos i produccid de residus,
entre altres.

El fenomen del canvi climatic

El canvi climatic és avui en dia un tema de preocupacio global que, recentment, ha
tingut una major repercussié mediatica articulada en moviments com el Fridays for
Future, encapcalats majoritariament per joves. Actualment ja és reconegut com a
certesa cientifica i, per aix0, I'exploracié dels seus possibles impactes sobre I'entorn
huma i natural és cada cop més urgent (Nicholls, 2006).

El turisme és l'activitat econdmica amb el maxim nivell d'exposicio als efectes del canvi
climatic i aixo la fa ser molt vulnerable segons I'espai geografic on es desenvolupa
(Olcina i Vera, 2016). Totes les activitats recreatives que es duguin

El turisme és l'activitat a terme a l'aire lliure o els atractius turistics naturals poden veure’s
economica amb el maxim afectats en un futur, modificant l'oferta d’un lloc i, conseqiientment,
nivell d’exposicio als efectes alterant la seva demanda. Per aixo, el major repte que ha d’afrontar
del canvi climatic i aixo la fa  la Mediterrania en clau de futur és el canvi climatic (Obrador et al.,

ser molt vulnerable segons  2009; Drius, 2018).

I'espai geografic on es

desenvolupa.

Avui en dia hi ha proves que el clima esta canviant a causa de les

emissions de gasos d'efecte hivernacle i s'estima que la temperatura
mitjana global augmentara d'1,5 a 5,8°C durant el segle XXI (Amelung i Viner, 2006;
Nicholls, 2006; Rutti i Scott, 2010). Els motius de preocupacio sén els canvis en la
quota de mercat a les regions del mon on es pot produir un augment de temperatures
i on esdevenen models d'oferta i demanda altament vinculats a la climatologia de la
destinacié (Amelung i Viner, 2006).

Les conseqiiécies del canvi climatic a la Mediterrania

El canvi climatic suggereix una Mediterrania amb temperatures més elevades a l'estiu,
fent que la majoria de destinacions siguin massa caloroses per a la seva visita turistica
(Nicholls, 2006; Rutti i Scott, 2010). No obstant, la regid podra convertir-se en un desti
més agradable a la primavera i a la tardor. D'altra banda, el nord d’Europa tindra un
clima més atractiu durant I'estiu. Com a resultat, és probable que els paisos del nord es
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puguin beneficiar durant aquesta temporada turistica, com a destinataris de I'increment
de visites de turistes nacionals i internacionals, a costa de les destinacions populars
del sud d’Europa (Amelung i Viner, 2006; Nicholls, 2006; Obrador et al., 2009).

Tot i que la regid Mediterrania pot experimentar una disminucié de turistes durant la
temporada alta actual, és probable que aquests descensos es compensin amb un
creixement de visitants als mesos de primavera i tardor (Nicholls, 2006; Obrador et
al., 2009; Rutti i Scott, 2010). També hi ha un potencial per a una temporada turistica
calorosa molt més llarga. Per tant, pot ser que la demanda no disminueixi com a
consequencia del canvi climatic, sind que contribueixi a un canvi en el temps en que
els turistes visitaran la regié a mitjans i finals de segle. En definitiva, aquests canvis
dependran de la forca de diversos factors, incloent I'estacionalitat i la capacitat de la
destinacid per adaptar-se o aprofitar el clima millorat de les temporades de primavera i
tardor (Rutti i Scott, 2010).

Pel que fa a la comoditat climatica a les zones turistiques de la costa Mediterrania,
es prediu un increment en el nombre de dies calids, nits calides i la durada de les
onades de calor. Aquestes son variables que, juntament amb valors elevats d’humitat
de I'atmosfera, estan relacionades amb l'origen de sensacions de malestar que poden
afectar a la demanda de turistes en aquesta destinacié. Per aixo, tal i com afirmen
Olcina i Vera (2016) és essencial conéixer amb el maxim grau de precisié possible

els efectes reals de I'escalfament global, entendre com aixd pot afectar les arees
turistiques i decidir quines mesures es poden implementar per mitigar les seves
conseqlencies i adaptar-se.

Una possibilitat associada al canvi climatic global és 'augment de l'aparicié
d'esdeveniments meteorologics extrems. A la Mediterrania és més probable que
s'intensifiquin i freqiientin les onades de calor, les precipitacions hivernals i els
vendavals. El risc de sequera a l'estiu també augmentara degut a una reduccié de
la precipitacio i del volum d’aigua disponible. A més, es preveu un augment del nivell
global del mar (Amelung i Viner, 2006; Nicholls, 2006; Olcina i Vera, 2016).

El canvi climatic també pot alterar les distribucions i composicions de recursos naturals
com ara la flora i la fauna. A més, pot posar en risc I'existéncia de plantes endémiques,
biodiversitat marina i ecosistema mari saludable. Tal i com afirmen Amelung i Viner
(2006), és dificil avaluar els impactes del turisme en la biodiversitat, perd és important
estudiar-los per garantir la diversitat de recursos terrestres i aquatics. D’aquesta
manera, els canvis en la vida silvestre i la vegetacio poden ser la causa d'impactes
indirectes sobre el turisme i la recreacio a l'aire lliure, ja que els participants alteren les
seves activitats tenint en compte els canvis en el medi natural (Nicholls, 2006).

Es probable que 'augment de les temperatures provoqui un major estrés termic i

una disminucio de la qualitat de l'aire a les zones urbanes de la Mediterrania. Aquests
canvis tenen implicacions per al turisme i poden causar problemes per a l'organitzacio
d’esdeveniments a l'aire lliure com ara festivals, concerts i competicions esportives,

2019 / ALBA SUD 52



—

INFORMES EN CONTRAST

i

EL TURISME EN LA GEOPOLITICA DE LA MEDITERRANIA

aixi com per al gaudi diari dels habitants urbans de serveis com parcs publics i
cafeteries. No obstant, hi ha diverses estratégies d’'adaptacié com ara incrementar
I'adopcio de tecnologies d'aire condicionat, realitzar esdeveniments en mesos o dies
més frescos o traslladar-los a llocs interiors (Nicholls, 2006).

A més de totes les conseqiiéncies préviament exposades, la zona del Nord d’Africa
pot patir altres efectes degut a les seves grans arees desertiques. Un d'ells és la
major desertitzacid, provocant canvis en el paisatge i degradant I'ecosistema. La
sequera extrema també pot tenir efectes sobre les comunitats, com ara la reduccio
de les collites, 'augment del risc d'incendis, I'increment de la mortalitat dels ramats
i la disminucio de l'aigua disponible. Atés que una gran part de I'economia depén de
l'agricultura i la ramaderia, part de la poblacié es veura forcada a migrar a altres
regions (Price, 2017).

Alguns paisos d’aquesta zona del Nord d'Africa, com per exemple Egipte o Tunisia,
tenen una economia amb relativa presencia de I'activitat turistica. Es per aixo que es
poden veure especialment afectats pels efectes del canvi climatic, afegint dificultats a
una activitat que ja ha mostrat signes de vulnerabilitat donat el context geopolitic de
la darrera época. El turisme d’aquests paisos se centra en gran mesura a les zones
costaneres, les quals rebran un major impacte economic, social i mediambiental. El
turisme de platja o de lleure, segment dominant del mercat, sera vulnerable a 'augment
del nivell del mar i als esdeveniments meteorologics extrems exposats anteriorment.
D’altra banda, les activitats de submarinisme que depenen de les barreres de corall
també es veuran amenacades per la perdua de la biodiversitat marina (Shaaban i
Ramzy, 2010) suposant un canvi, tant en l'oferta com en la demanda turistica.

Aquests canvis espacials i temporals provocats pel canvi climatic poden tenir impactes
en la sostenibilitat del desenvolupament turistic. D’'una banda, poden ser perjudicials
des d’un punt de vista economic i social per la pérdua d'ingressos del turisme i

tota la cadena de valor associada i, de I'altra, favorables des d’una perspectiva de
gestio de recursos i de biodiversitat, ja que les pressions sobre el medi ambient i els
ecosistemes disminuiran a I'estiu a la zona de la Mediterrania (Amelung i Viner, 2006).
Nicholls (2006) afirma que els canvis en els patrons de visita tindran implicacions
directes sobre practiques de contractacio, cadenes de subministrament, fluxos de
caixa i desenvolupament de campanyes de marqueting.

La planificacio turistica enfront el canvi climatic

Els turistes tenen molta capacitat per adaptar-se als impactes del canvi climatic, evitant
condicions indesitjables, modificant el moment del viatge o defugint la destinacio. Per
tant, és imprescindible entendre quines condicions climatiques els turistes consideren
inadequades per a unes vacances o quines disminuirien la qualitat de I'experiencia
(Rutti i Scott, 2010).

2019 / ALBA SUD 53



—

INFORMES EN CONTRAST

i

EL TURISME EN LA GEOPOLITICA DE LA MEDITERRANIA

Els impactes mediambientals esmentats anteriorment tenen greus implicacions per a
la futura planificacié i desenvolupament d'atraccions turistiques a la regié Mediterrania.
També és probable que el subministrament d'aigua es converteixi en una qiiestié
controvertida, especialment entre els residents locals i els proveidors d'atraccions
turistiques com ara camps de golf i piscines (Nicholls, 2006). Es per aixo que cal que
la industria del turisme, aixi com els investigadors turistics i els responsables politics,
prestin més atencio a les tendéncies climatiques i als seus possibles impactes.

No obstant, tal i com afirmen Olcina i Vera (2016), el canvi climatic i els seus riscos

no s’han integrat en la planificacio regional i local. Encara cal incloure accions en

el disseny dels programes, integrant politiques a diferents escales i nivells. Més
concretament, s’han de determinar les mesures estructurals aplicables a zones
turistiques; les mesures fiscals amb finalitats mediambientals (ecotaxes); la planificacio
dels recursos hidrics tenint en compte les previsions dels models climatics; la
planificacio dels serveis sanitaris a les zones turistiques costaneres en un escenari
condicionat per l'aparicio de temperatures extremes; i el disseny de programes
educatius i de comunicacio sobre les conseqiiencies del canvi climatic i les condicions
meteorologiques.

A efectes de la planificacio i 'adaptacio de les zones turistiques del litoral mediterrani
per afrontar el canvi climatic, les dades sobre la projeccié futura dels valors de la
temperatura poden classificar-se en quatre reptes. En primer lloc, la possibilitat de
modificar el calendari d'alta temporada (de juny a setembre, inclosos) i considerar
els mesos de maig i octubre com a molt adequats per a estades turistiques. Cal
tenir en compte que uns nivells de massificacié que doblarien la temporalitat actual
poden tenir conseqliencies negatives sobre la poblacio local. En segon lloc, la
necessitat d'adaptar els establiments turistics i les propietats residencials a un clima
de temperatures més altes i més humitat. En tercer lloc, l'obligacié de garantir que
els sistemes de subministrament d’aigua estiguin ben dissenyats en una zona amb
escassetat natural de recursos. També cal tenir en compte que es reduiran els volums
d'aiglies superficials degut a una disminucioé de les precipitacions, un augment de la
seva irregularitat i un increment de I'evaporacio dels embassaments. Finalment, la
necessitat de modificar els protocols de proteccid civil i salut publica a escala local, ja
que els calendaris de risc canviaran (tempestes i fortes pluges per

El que es busca és la preséncia d’aigua calenta durant un periode més llarg), aixi com la
diversificar el producte freqiiéncia i la intensitat de I'aparicié dels extrems climatics (Olcina i
turistic i recolzar la Vera, 2016).

sostenibilitat, en comptes

de realitzar mesures Tal i com segueixen afirmant aquests darrers autors, per a I'adaptacio
especifiques d'adaptacio al  de l'activitat turistica, es contemplen accions vinculades a la

canvi climatic.

promocio de destinacions sostenibles, incentius per a les mesures

d’estalvi energeétic i hidric a hotels, accions de formacio per al
personal i informacio sobre temes de sostenibilitat per als clients. En general, el que
es busca és diversificar el producte turistic i recolzar la sostenibilitat, en comptes de
realitzar mesures especifiques d'adaptacio al canvi climatic.
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La contribucio del turisme al canvi climatic

Tot i que no es fa tant esment a com el turisme contribueix al canvi climatic, 'augment
de la popularitat d'aquest sector s'associa amb una proliferacié dels mitjans de
transport, explotacid de recursos naturals, etc. Més concretament, I'activitat turistica
contribueix al problema del canvi climatic per la seva dependéncia del consum de
combustibles fossils (Nicholls, 2006). A més, també contribueix a I'escalfament

global a causa de les emissions de gasos d'efecte hivernacle. Segons Gdssling (2002)
citat per Nicholls (2006), aproximadament el 3,2% de I'is global d’energia s'explica
per activitats relacionades amb el lleure (incloent-hi el transport cap a la destinacid,
allotjaments i activitats), mentre que el 5,3% de totes les emissions de dioxid de
carboni es poden atribuir al lleure.

Alguns estudis han demostrat un augment dels nivells de mobilitat a Europa i
el creixement de companyies aéries de baix cost, que continuara en un futur,
contribueixen clarament al canvi climatic (Nicholls, 2006).

Actualment es presta molta atencié a les maneres en que la industria turistica pot
ajudar a mitigar els seus impactes negatius, a través de la reduccié de I'is d’'energia

i de les emissions de gasos d'efecte hivernacle, aixi com I'adopcié de productes més
nets i tecnologies eficients. Es el cas de diverses organitzacions que ofereixen als
turistes l'oportunitat de compensar les seves emissions de dioxid de carboni mitjancant
la compra de compensacions de carboni. El resultat d'aquests sistemes s'utilitza per
financar projectes que intentin reduir les emissions en origen, ja sigui mitjancant la
inversio en fonts d'energia renovables o la millora de I'eficiéncia de les fonts actuals, o
per augmentar les taxes de retencié de dioxid de carboni (Nicholls, 2006).

Prendre consciéncia del binomi turisme i canvi climatic

La industria turistica ha de ser cada cop més conscient dels seus impactes i aplicar
mesures per reduir-los el maxim possible. No obstant, la vinculacio entre turisme |

canvi climatic necessita un analisi més profund i una major visibilitat. A més, cal ampliar
els estudis sobre la contribucié de la industria turistica a 'acceleracié del fenomen.
D'aquesta manera també sera més facil gestionar els efectes produits pel canvi
climatic i adaptar-se a les necessitats de les destinacions i dels turistes.

Cal tenir en compte que el turisme és un element que contribueix al fenomen del canvi
climatic i, per tant, la industria s’ha de responsabilitzar del paper que juga. Alhora,

tal i com s’ha mencionat anteriorment, el sector turistic es veu altament afectat pels
efectes del canvi climatic i aix0 hauria de suposar una major alerta per tota la industria.

Les prediccions futures indiquen un augment continuat del nombre de turistes i

desplacaments a la regié Mediterrania. A més, les prediccions dels efectes del canvi
climatic indiquen que gran part d'aquestes arribades seran durant les époques de
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primavera i tardor, el que suposa un discurs d'allargar la temporada alta turistica
gairebé durant tot I'any. Aquesta visié tan positiva del canvi climatic deixa enrere les
conseqiiencies que pot patir la destinacio i la poblacio que hi habita, sobretot a nivell
mediambiental, veient només l'oportunitat econdmica que es presenta.

D'altra banda, la majoria d’estudis només se centren en els canvis relacionats amb
les temperatures i el clima, deixant de costat els efectes socials, tant positius com
negatius, que poden apareixer en les destinacions turistiques.

Aquestes projeccions futures obliguen a reflexionar sobre la viabilitat del model vigent

i repensar les politiques i estratégies actuals. Una de les estratégies plantejades
consisteix principalment en el decreixement turistic, de tal manera que es posa
especial émfasi a la planificacid de l'activitat turistica. Aquesta planificacié pot enfocar-
se a la limitacio de les arribades de turistes, la limitacio de llits disponibles en una
destinacio, la regulacié d'arribades de creuers en els principals ports de la Mediterrania
o I'impuls d'altres activitats econdmiques en zones on predomina el turisme, entre
daltres.

Lampedusa_FotoMediamatic. Sota llicéncia CC.
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CLIMATIC EN ELS RISCOS
GEOLOGICS | LA SEVA
AFECTACIO EN EL TURISME
A LA CONCA MEDITERRANIA

Llorenc Planaguma
Centre per la Sostenibilitat Territorial (CST)
Alba Sud

Els riscos geologics afecten en el turisme pel fet que les destinacions orientades cap a
aquestes activitats solen estar situades en regions amb una elevada susceptibilitat de
perills geologics (Kumpulainen, 2006), i el canvi climatic agreujara aquests riscos. Una
de les proves és que en els darrers anys ja s’han donat morts i perdues economiques
a causa d'aquests canvis. Destaquen exemples com les nou persones mortes mentre
feien barranquisme per una crescuda rapida del riu Milicia a Sicilia; les inundacions de
Sant Llorenc de Cardassar a Mallorca; les d’Istanbul amb desenes de morts; els 8.000
refugiats del Liban a causa també d'inundacions; els morts per allaus en els Alps o en
els Pirineus mentre practiquen alpinisme; allaus de neu que afecten refugis i albergs;

la destruccié sistematica de passejos maritims com el de Blanes a Catalunya. Tots
aquests fenomens tenen com a denominador en comu I'agreujament del risc geologic
provocat per I'escalfament global que afecta el planeta. El canvi climatic provoca un
increment de la perillositat geoldgica en el Mediterrani (Sanchez et al., 2004) a causa
de la sequera que pot provocar, alternada amb una més elevada intensitat de pluges en
moments puntuals, aixi com l'increment del nivell del mar.

El risc geologic és la perillositat, la probabilitat que es doni el procés geologic, per la
vulnerabilitat, pels danys que es poden donar, que depenen de molts factors: tipologia
de construccions, infraestructures, socials, etc. El canvi climatic genera canvis en

la perillositat al incrementar-se les riuades, els allaus, el nivell del mar i, per tant,
augmenta la vulnerabilitat en la mesura que afecta zones que no estaven preparades
per aquests processos. El turisme no és alié a aquest risc, tot el contrari, i ho és
perque es sol promoure en zones sensibles, com la primera linia de mar, vora rius

0 a I'alta muntanya També es poden veure afectades un centenar de destinacions
turistiques culturals, indrets declarats patrimoni de la humanitat per la UNESCO
(Reimann et al., 2018).
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Les afectacions en territoris d’alta muntanya

Vora la Mediterrania existeixen serralades que poden arribar als 2.000 i 3.000 metres
d'alcada i on en els darrers anys s’ha incrementat de forma exponencial el turisme de
natura i muntanya, la qual cosa ha provocat cada cop més freqiientacio i ocupacio

de les muntanyes. Aquest turisme es basa en models més tradicionals com les
estacions d'esqui o l'alpinisme i altres més recents com el trekking, el running o el
turisme de natura. Totes aquestes activitats, convertides en una oportunitat de negoci
(sobretot en la vestimenta, complements i la construccio), amb noves dinamiques

per a la reproduccié del capital, provoquen que cada cop més persones accedeixin

a la muntanya cercant la llibertat, la superacié personal i situacions d'adrenalina fruit
de la mercantilitzacio d'aquestes emocions. Aquesta oportunitat de negoci genera
també 'ocupacié de nous territoris de facil construccio als fons de les valls per tal

d’ instal-lar-hi campings, hotels, refugis o urbanitzacions, i aquestes no sén sempre
les més segures. Aquest augment de la freqlientacié a la muntanya tant I'hivern com
I'estiu provoca que el risc s'incrementi. Més risc pel fet d'accedir-hi més visitants, pero
també pels canvis de les condicions climatiques que estan patint les muntanyes, i

que provoquen més inundacions, nevades i condicions de la neu molt pitjors, aixi com
despreniments de vessants i cingleres.

Estem incrementant la vulnerabilitat en el risc geologic sense tenir prou en compte els
canvis que s'estan produint en regions molt sensibles al canvi climatic. Cada cop hi ha

una innivacié més irregular, amb fortes nevades a la primavera que poden donar lloc a
greus inundacions. La neu es fon rapidament i afecta les ocupacions de les valls com,

per exemple, de campings i urbanitzacions. Pero també s'incrementa el risc d’allaus,

la qual cosa afecta refugis, estacions esqui o alpinistes. Igualment les condicions de la
neu empitjoren quan s'incrementa el desgel, generant vessants més inestables per a la
practica d’'esports de muntanya.

Turisme proper a la costa

A quasi tota la costa de la mediterrania des dels anys 50 han proliferat les
urbanitzacions, campings i hotels dedicats al turisme, aixi com productes turistics
basats en sol i platja. En el cas d’Espanya el percentatge d’'urbanitzacio és del 34%
(Méndez, 2004) i en determinades costes de Turquia del 64% (Burak, Dogan i Gazioglu,
2004). Aquest fet provoca que I'augment del nivell del mar, previst en un o, fins i tot,
dos metres, faci variar la perillositat prevista (Pascual, 2006), la qual cosa pot provocar
inundacions i erosio en zones fins ara segures. Aquest fet provocara danys i pérdues
irreparables en urbanitzacions, platges i indrets d'interes historic-cultural que son pols
d'atraccio turistica (Reimann et al., 2018). Urbanitzacions com les que podem trobar a
la zona de l'albufera de Valéncia al Mar Menor (Espanya) i a la costa Dalmata (Croacia),
indrets d'interés historics com el centre arqueologic de Sabratha (Libia), la medina

de Tunis i molts altres, ubicats a tocar del mar i a només un metre d'alcada, son
vulnerables a temporals que es puguin donar.
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Altres vulnerabilitats sén les pérdues de les platges i I'afectacié d'infraestructures
ferroviaries. Si bé en el cas de les platges no genera grans pérdues en edificacions o
infraestructures, I'impacte socioecondomic pot ser molt rellevant pel fet que bona part
del PIB turistic de la costa de la mediterrania es deu al turisme de sol i platja.

Planes, zones agricoles i muntanyes mitjanes

En moltes zones on es realitza turisme rural, visita a centres historics o senderisme,

el perill degut al canvi climatic seran les onades de calor (Sanchez et al., 2004). Pel
que fa als riscos geologics dependra de factors locals com, per exemple, el tipus

de relleu, situacio o la geologia local (roques, falles, volcans,...). Per aquest motiu

el canvi climatic generara variacions, que poden provocar, per exemple, una major
intensitat de pluges que poden causar riuades que tinguin consequéncies en campings i
urbanitzacions mal ubicades per una planificacio urbanistica molt laxa i, ocasionalment,
també es poden donar nevades molt intenses en zones poc preparades.

Riscos per terratrémols i volcans

La Mediterrania és de les regions del planeta amb més inestabilitat sismica i volcanica
per la seva ubicacié on es troben i xoquen la placa euroasiatica i la placa africana.
Aquests riscos no tenen variacions significatives degut al canvi climatic perd tampoc en
son del tot aliens.

El xoc entre les plaques euroasiatica i africana genera importants falles que alhora
provoquen terratrémols. La major intensitat d'aquest xoc es produeix a la Mediterrania
Oriental, el que fa que la inestabilitat sismica sigui més gran. Grécia és el pais amb
meés risc sismic de la conca de la Mediterrania, seguida d'ltalia i Turquia. També trobem
zones amb un risc sismic entre alt i moderat, de les quals destaquen especialment la
zona est dels Alps (Eslovenia), Romania, el nord d’Algéria i el sud i sud-est d’Espanya.
Si bé la majoria dels terratrémols poden afectar zones turistiques per la seva gran
capacitat destructiva poc tenen a veure amb el canvi climatic i, per tant, es poden
generar politiques de prevencié reduint-ne la seva vulnerabilitat, com la tipologia
constructiva, l'alerta de tsunamis, etc. Pero també cal tenir en compte que en alguns
casos l'activitat antropica pot generar algun terratrémol com és el cas de Lorca
(Gonzaélez et al., 2012). Aquest es va originar per la sobreexplotacio d’'un aqiiifer on

la disminucié d’aigua va provocar un canvi d'esforcos que va fer que la falla de Lorca
es mogués. Per aquest motiu cal estar alerta en la sobreexplotacié dels aqiiifers, que
es produeix a causa a les sequeres provocades pel canvi en el clima, i que pot ser
susceptible de causar terratremols.

Les diferents fractures o zones de subduccioé d’una placa per sota de l'altra generen

ascens del magma i volcans en diferents zones de la Mediterrania. El major risc es
ddna en a la zona central (Italia) i en I'Oriental (Grécia i Turquia), perd també hi ha
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volcans a la costa mediterrania espanyola, francesa i en l'oriental, a Siria, Israel,
Jordania, tot i que aquests darrers amb un risc molt baix o moderat. Alguna d’aquestes
erupcions pot afectar vols comercials i destinacions turistiques. | els volcans de

la mediterrania central i oriental ocasionalment poden provocar tsunamis, com ha
succeit ja en époques historiques. De moment, pero, no hi ha cap evidéncia cientifica
que relacioni efectes del canvi climatic amb més o menys erupcions. Tot i aixi no es
pot descartar de forma definitiva que en el futur se'n trobi alguna, degut a les causes
globals i fisiques que provoca el canvi climatic, fins i tot en I'escorca terrestre, com
menys gel i per tant I'ascens del terreny, sobreexplotacié d’aqlifers en sistemes
hidrotermals volcanics, etc.

Conclusions

El canvi climatic generara canvis en els riscos geologics i en tota la conca mediterrania.
Amb major o menor mesura aquests afectaran tant zones costaneres com de
muntanya i, per tant, cal preparar-se i anticipar-se per tal de reduir la vulnerabilitat que
se'n pot derivar. Actualment hi ha diferents models de previsions que es poden tenir en
compte (Frihy and El-sayed, 2013) per tal de dur a terme una planificacio territorial que
disminueixi aquest tipus de riscos.

Cal generar un altre tipus d'urbanisme en els passejos maritims més exposats; no

donar permisos d’'obres en zones inundables, encara que siguin per periodes de moltes

desenes d’anys; alertar de les condicions de la neu; regular I'accés a alta muntanya;
modelitzar allaus i reubicar a zones més segures refugis i albergs.

Cal que la planificacio En definitiva, cal que la planificaci turistica tingui en compte el
turistica tingui en compte el risc geologic, com també ha de tenir en compte la capacitat de
risc geologic, com també carrega, els recursos naturals com l'aigua que el territori disposa,
ha de tenir en compte la etc. Aixi mateix, cal posar com a exemple i bona practica I'encert
capacitat de carrega, els de no autoritzar el festival que es volia fer en una vall del Pirineu per
recursos naturals com possible risc per inundacié (Rovira, 2019).

l'aigua que el territori

disposa, etc.
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GENTRIFICACIO, TURISTIFICACIO
| CLASSES SOCIALS A LES
CIUTATS DE LA MEDITERRANIA

José Mansilla
Observatori d’Antropologia del Conflicte Urba (OACU)

L'any 2019 es compleixen 55 anys de l'aparicié del concepte de gentrificacid. Va ser la
sociologa Ruth Glass que, veient la transformacié del teixit social que s'estava produint
al londinenc barri d’Islington, va batejar una dinamica que, anys després, s’ha vist
generalitzada, encara que amb caracteristiques particulars, a nivell global.

La popularitzacio del concepte, que ha conegut propostes terminologiques alternatives
en llengiies llatines, com la d'elititzacié (Garcia, 2001), conté un fort component de
classe, no en va Glass sempre va recongixer la influéncia del marxisme en el seu
pensament. Aixi, I'arrel gentry fa referéncia a un tipus concret de classe social, la baixa
i mitjana noblesa terratinent anglesa, que avui dia seria possible traduir, en I'ambit urba,
com la petita burgesia i les classes mitjanes.

Neil Smith, un dels seus principals teorics, va definir la gentrificacié com el procés
mitjancant el qual determinades zones i barris de classe obrera de les ciutats es
transformen en arees residencials, recreatives o

La gentrificacié és el procéso mitjancant d’altres usos, destinades a les classes mitjanes
el qual determinades zones i barris de i mitjanes altes, amb la consegiient substitucio
classe obrera es transformen en arees d’un grup social per l'altre (Smith, 1987). El
residencials, recreatives o daltres fenomen, perd, ha evolucionat molt des de la
usos, destinades a les classes mitjanes seva creacid. Es evident que el Londres dels

| mitjanes altes, amb la consiguent anys 60 que descrivia Ruth Glass no té res a
substitucid d'un grup social per laltre. veure amb la ciutat global (Sassen, 1999) que

és avui la capital del Regne Unit. La crisi de
sobreacumulacio del capitalisme viscuda per Occident en I'lltim terc del passat segle,
i la sortida de la mateixa a través de la reestructuracio neoliberal, va atorgar a les
ciutats un paper destacat en els nous processos d'acumulacio (Harvey, 1989; Brenner,
Peck, i Theodore, 2015). D'aquesta manera, encara que al principi la gentrificacio es
va vincular unicament als mercats immobiliaris locals i als processos de rehabilitacio
residencial, amb posterioritat el propi Smith va assenyalar que es tractava d’alguna
cosa més: una profunda reestructuracid social, economica i espacial de les ciutats
(Smith i Williams, 1986), fet que va portar a autors com Tom Slater (2011) a alertar
sobre la despolititzacié que podia viure el terme quan aquestes dinamiques eren
qualificades com revitalitzacio o regeneracio, oblidant el profund caracter de classe de
les mateixes.
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Altres aproximacions, com la duta a terme per David Ley (1980), posen I'accent en
com determinats canvis en els patrons de consum, vinculats a treballadors qualificats

i a les ja esmentades classes mitjanes, han acabat per determinar els patrons de
produccié com a forma d'estimulacié del mercat immobiliari. No obstant aix0, aquesta
aproximacio oblidaria completament el paper del capital a I'hora de buscar noves i
beneficioses formes per a la seva reproduccid, aixi com les dinamiques que han acabat
per convertir les ciutats en auténtiques mercaderies (Lefebvre, 1972), és a dir, el fet
que el capital es dirigeix alla on la taxa de retorn és més gran (Smith, 2012).

Per la seva banda, la teoria del rent gap explicaria la gentrificacié en funcié de la
diferéncia entre el nivell de renda potencial i el de la renda actual capitalitzada del sol
urba sota el seu actual us. Com més gran és aquesta diferéncia, més possibilitats hi ha
que es produeixi una reinversio de capital (Smith, op. Cit.). Pero aquest diferencial de
renda no ha de venir determinat, com es proposava en les aproximacions classiques,
pel deteriorament o la manca d'inversions a terra sota la seva condicio actual, sind
també, com en el cas del turisme, per les enormes expectatives generades pel nivell
de renda potencial. Es més, en el cas del binomi turisme-gentrificacio, un i altre es
retroalimentarien en la mesura que, com bé assenyala l'investigador Agustin Cocola-
Gant (2018), la transformacié d'un barri en una zona de i per a les classes mitjanes
proporcionaria els equipaments i els serveis de consum necessaris, a més d'un sentit
de lloc, per atreure més potencials consumidors de I'espai. Tots dos processos, per
tant, acaben per fer-se indistingibles (Garcia, Smith i Vera, 2007), i si bé les zones
turistificadas substitueixen la poblacio estable per una altra de tipus temporal, els
grups socials desplacats pertanyen a les classes socials amb menys capacitat
d'adaptacio . A més, cal recordar que la gentrificacio, com a dinamica capitalista, no
es limita al mercat de sol urba, sind que constitueix un projecte de totalitat que es
relaciona intimament amb fendomens com el de la disneyficacio, és a dir, la creacio
d'aparences i experiéncies estandarditzades a les ciutats (Zukin, 1991) i la tematitzacio,
paisatges aterritorials (Mufioz, 2003) amb un fort component immobiliari, aquest Gltim
particularment rellevant en les ciutats turistiques mediterranies.

Dinamiques a la Mediterrania

Aixi, per al primer cas podriem citar els exemples de Venécia o Dubrovnik, ciutats
que han acabat per convertir-se en autéentics parcs d'atraccions expulsant, amb

aix0, a gran part de la seva poblacio originaria. El cas de Venécia és paradigmatic,

la ciutat ha perdut en els Ultims setanta anys més de 100.000 habitants, a causa,
principalment, d'un teixit productiu que s’ha especialitzat en satisfer les necessitats
dels turistes i a uns edificis que estan sent adquirits per empreses i particulars

amb finalitats exclusivament mercantils, adaptant-los a nous usos vinculats amb els
visitants (Mancuso, 2009). Per la seva banda, la tematitzacio de gran part de l'area
turistica de la mediterrania ha ocasionat uns paisatges certament homogenis, absents
de tota singularitat basats, d’'una banda, en la mitificacié iconografica del que s'ha
entes i projectat, per innegables interessos, com l'auténtic sabor mediterrani; en una
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conversio de l'espai per a les vacances, amb profusié de promocions immobiliaries
identiques i conformades per unitats individuals constituides per 'habitatge, jardii
piscina; i, finalment, en una idea de vila o poble tipic i certament aillat que fa necessaria
la presencia de grans infraestructures de transport i la utilitzacio, gairebé ineludible,

del transport privat (Mufioz, op. cit.). Un exemple clar d’aquest tipus de practiques seria
el conjunt d'urbanitzacions que poblen les llles Balears, part de Catalunya i el Llevant
espanyol; casos que evidencien que aquestes dinamiques no sén exclusives de l'esfera
urbana sind, com ha assenyalat, entre daltres, el socioleg Antonio Aledo (2016), que
també apareixen en entorns rurals ocasionant canvis productius, paisatgistics, socials i
mediambientals.

No hem d'oblidar, tampoc, la incidéncia particular que aquest tipus de dinamiques té a
la ribera sud del Mediterrani. Economies com la marroquina, la tunisiana o l'egipcia, per
citar tres de les més importants i significatives, mantenen una estreta dependéncia en
el sector turistic. No obstant aix0, els seus nivells de participacio i qualitat democratica
son, si més no, discutibles, fet que es manifesta, entre altres qgiiestions, en la freqient
repressio violenta de conflictes ocasionats pel desenvolupament de projectes turistics
(Al-Youm, 2019)%. A tall d'exemple, les institucions academiques egipcies vinculades

al turisme semblarien haver-se dedicat més a avaluar, analitzar i enfrontar I'impacte
negatiu que aquest tipus de moviments té en 'economia del pais, que a determinar

les seves causes estructurals. Exemple d'aixo és la investigacio duta a terme pel
professor de la Facultat de Turisme i Hotels de la Universitat de Alexandria Mohamed
Ahmed Nassar (2012) que, en un article escrit arran de la sacsejada ocasionada per la
Primavera Arab, va prescriure un seguit de recomanacions per reduir els costos que la
inestabilitat politica i social poguessin ocasionar en els ingressos generats per aquest
sector productiu. Entre aquestes era possible trobar la necessitat de I'establiment d'un
grup de treball permanent per a la gestio de les crisis turistiques; I'enfortiment de la
relacié amb aquells funcionaris encarregats de fer complir la llei; la redaccié d'un pla
concret per a la gestio de la crisi generada per la Primavera Arab i 'elaboracié d’una
guia per a la gestio de futures crisis.

Finalment, i no per aixd menys important, el fenomen dels lloguers de curta durada
que ho inunda tot. Després de la popularitzacié de plataformes com Airbnb o Homway,
la mal anomenada economia col-laborativa ha aconseguit presentar-se davant I'opinid
publica com a un auténtic salvavides per a temps de crisi. La idea descansa en el fet
que la malmesa situacio de moltes economies domestiques, i davant el retraiment d’un
sector public que ha abandonat el seu tradicional paper de garant de serveis publics

i béns de consum col-lectiu, pot mantenir-se gracies a compartir aquells inputs de

la seva propietat que no estan sent utilitzats. No obstant aix0, les dades manifesten
que, després d’aquesta cortina benefactora, es troba la possibilitat de capitalitzar
enormes diferencials de renda. Aixo ha portat, com no podia ser d'altra manera, a

14 Durant el mes de maig de 2019, la ciutat de Luxor va veure com el seu Governador local enviava a la policia
per eliminar part d'un assentament que se situava sobre la carretera de Kebash, la qual uneix els Temples de Luxor
i Karnak. Malgrat que els mitjans de comunicacié no van recollir 'actuacié de les forces de l'ordre, a la xarxa social
Twitter, diversos comptes van mostrar la seva actuacié. Per a més informacié veure https://bit.ly/2HSRuA3 y
https://bit.ly/316E8rq
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una enorme concentracio en la gestié d'amplis parcs d’habitatge transformats en
apartaments turistics. Aixi, tal com mostra I'estudi publicat per Arias-Sans i Quaglieri
(2016) per al cas de Barcelona i 'any 2014, al voltant del 55% dels apartaments oferts
al portal Airbnb eren oferts per perfils que gestionaven més d’un allotjament, fet que
desmuntava l'argumentacio principal d'aquesta companyia basada en una suposada
ajuda a families en dificultats. A més, la majoria d'aquesta oferta se centrava en

el Districte de Ciutat Vella, el qual, al seu torn, és l'area de la ciutat avui hi ha una
major demanda d’habitatge protegit i, per tant, amb més riscos de desplacament
socioespacial.

Les ciutats han pasat a convertir-se En resum, la relacié entre gentrificacid i turisme
en elements claus per els processos descansa, primordialment, en el nou paper atorgat
d’acumulacio i circulacio del capital. a les ciutats sota el capitalisme neoliberal. De

ser considerades I'espai per excel-lencia per a
la reproduccio social, han passat a convertir-se en elements claus per als processos
d’acumulacidé i circulacio del capital. El turisme i la gentrificacio, d'aquesta manera,
apareixen com dues cares d’'una mateixa moneda: un fenomen i un altre no poden
considerar-se per separat en la mesura que els espais turistificats han hagut de patir
amb anterioritat els necessaris processos d'higienitzacié i desconflictivitzacio, en gran
quantitat de ocasions, generats per dinamiques gentrificadores, necessaris per al seu
consum. Aquestes arees especifiques de les ciutats acaben per generar fenomens
de disneyficacid i tematitzacio, fent que el que més s'assembli al centre d'una ciutat
qualsevol de la Mediterrania, sigui una altra ciutat qualsevol de la Mediterrania, i on les
més perjudicades, desplacades i culturalment empobrides, serien les seves classes
populars.
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DECREIXEMENT TURISTIC

Asuncion Blanco-Romero
Universitat Autonoma de Barcelona

La reflexid al voltant del decreixement i els seus diversos enfocaments no son un
camp nou, ni un concepte poc treballat, encara que es vulgui plantejar aixi per sectors
reticents a la seva posada en practica. Ja a inicis dels anys 2000, Serge Latouche
divulgava les seves aportacions sobre la teoria del decreixement definint-lo com a
“una necessitat, no un principi, un ideal, ni I'objectiu unic d'una societat del post-
desenvolupament...” (Latouche, 2003: 3-4), i que va plasmar I'any 2006 en la seva
obra Le Pari de la décroissance. La seva tesi arrelava en la idea

Segons Serge Latouche d'aconseguir el progrés, la prosperitat i el desenvolupament social
el decreixement €s una sense els inconvenients del pretés creixement infinit. Gracies a
necessitat, no un principi, una reflexio “serena” sobre el concepte (Latouche, 2007) pretenia
un ideal, ni l'objetiu desentranyar les contradiccions dels processos d’acumulacié
unic d’una societat il-limitada capitalista definint precisament el que no és el

del post-desenvolupament.  decreixement.

D'aquesta manera, sortia al pas de les suposades critiques i confusions al respecte,
argumentant que el decreixement no significa condemnar a la pobresa als paisos
empobrits, ni creixement zero, ni un retorn al passat, ni a un ordre comunitari patriarcal
incompatible amb la democracia. La seva proposta de revolucio cultural es basava en
el cercle virtuds de les 8 R: 1) revaluar substituint I'individualisme, el consumisme i la
competéncia per la col-lectivitat, la senzillesa i la cooperacio; 2) reconceptualitzar la
riquesa i la pobresa deixant de definir-les Unicament en termes monetaris i considerant
el progrés a partir de la millora d'aspectes qualitatius; 3) reestructurar I'aparell
productiu i les relacions socials en funcié d’'una nova escala de valors per fer front a la
crisi ecologica; 4) redistribuir la riquesa i I'accés al patrimoni natural entre el Nord i el
Sud, entre classes socials i entre les diferents generacions; 5) relocalitzar 'economia i
descentralitzar la presa de decisions; 6) reduir el nostre impacte en la biosfera a través
d'un canvi en la produccié i el consum; 7) reutilitzar i 8) reciclar per aconseguir allargar
el cicle de vida dels productes (Latouche, 2007).

Com sosté I'eco-marxista John Bellamy Foster (2011), el decreixement dins el sistema
economic capitalista és un “teorema impossible”, atés que requereix d’'un creixement
continuat per a la seva supervivencia. Contrariament, la clau rau en desafiar els
principis fonamentals d’aquesta economia capitalista i apostar per sistemes alternatius
al vigent, una economia més local, tradicional i cooperativa, fora dels principis basics
productivistes i generant un repte provocador, “I'abundancia frugal”, la possibilitat

de “prosperitat sense creixement”. Aquest supusat oximoron planteja la prosperitat
centrada en superar el productivisme i el consumisme tipics del sistema econdomic
imperant (on el sobreconsum d'uns pocs provoca l'escassetat de molts altres),
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desenvolupant la nocidé de “dimensionament de drets i la creacio d’'una economia
d’estat estable”. Trobem aleshores un decreixement “desitjat”, a través d’'una austeritat
decidida voluntariament per millorar el benestar davant I'hiperconsumisme, I'acumulacio
del capital, el malbaratament i la fe cega en les solucions tecnologiques (“tecnolatria”);
lluny de I'actual decreixement “forcat” que imposa l'austeritat de les crisis cicliques
capitalistes. El decreixement “voluntari” proposa aixi un enfocament global abordant
tant la crisi ecologica com la desigualtat social. Per aconseguir-ho planteja penalitzar el
consumisme, el malbaratament, els usos sumptuaris i la segregacio per rao6 de classe
social, com succeeix amb la gentrificacio. A semblanca de la lluita contra el canvi
climatic, proposa la contraccio i la convergencia del consum de recursos naturals, en
nom d’'una major equitat social.

En aquest sentit, seguint els postulats de Foster, la importancia de la industria turistica
per al decreixement té una innegable dimensi6 addicional. Una de les industries

més grans del mén, es presenta com a una de les vies d'acumulacio de capital més
potent i, per tant, un dels principals mecanismes de manteniment de l'expansio i de la
reproduccié ampliada del sistema capitalista.

Turisme a la Mediterrania, un desenvolupament desigual

Al llarg de la historia del turisme, la regié mediterrania ha estat el centre neuralgic del
seu desenvolupament i expansio. Des de la seva consideracio per part dels mercats
emissors centreeuropeus com una de les principals periféries del plaer (Turner i

Ash, 1991), les seves destinacions s’han anat ampliant al llarg de tots els paisos que
compten amb una facana litoral d'aigiies temperades o tropicals, amb estructures
sociopolitiques més facilment supeditables als interessos del capital. Aquest
desenvolupament turistic i economic es basa en la manca d’homogeneitat i equilibri
socioterritorial.

Aixi, a nivell socioeconomic, I'activitat turistica és un fenomen gairebé exclusiu de

la classe consumidora mundial, principalment dels paisos del Nord (Meana, 2016),
que exclou més de tres quartes parts de la poblacié mundial (Gardner et al., 2004).
D’altra banda, a nivell territorial, ja des dels seus inicis el desenvolupament turistic ha
mostrat elements greus de polaritzacio, que es mantenen en l'actualitat, malgrat els
seus moments d'expansio (OMT, 2018). Aixi, trobem paisos i enclavaments concrets de
zones litorals de la Mediterrania nord, denominats “destinacions madures”, amb greus
simptomes de saturacio turistica (Mediterrani espanyol, francés, italia o grec); enfront
de llocs de la mediterrania sud, eterns “destinacions emergents” (com el litoral tunisia,
marroqui, perd també a Algeria, Libia, Siria, el Liban o fins i tot el consolidat litoral
d’Egipte) en els que tot i les inversions realitzades en el sector turistic (principalment
de fons d'inversio estrangera) no han aconseguit un desenvolupament equilibrat, ni
consolidar el que des del model capitalista neoliberal seria una destinacio turistica
competitiva.
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Les dues riberes de la conca mediterrania son una bona mostra de la desigualtat
entre territoris molt propers, en profit també del turisme. El Nord, no només
geografic, sind també en termes de classes socials, acumula, malbarata i es satura;
com succeeix en ciutats com Venecia, Barcelona o Palma, assaltades per la funcié
turistica i agrupades en la Xarxa SET de Ciutats i Regions del Sud d’Europa davant la
turistitzacio (Pardo, 2018), des de les que es planteja el decreixement turistic per part
de moviments socials i institucions publiques. En canvi, el Sud geografic, ja sigui de
la ribera meridional o de I'Espanya buidada, i social, en termes de les classes socials
empobrides, se situa a I'altre extrem del desenvolupament geografic desigual, que ha
de poder créixer per convergir millorant aixi les seves condicions de vida i prosperitat
sostenible.

Aquest desenvolupament desigual dins d'un sector en ascens com el turistic ha suposat
també reaccions desiguals, tant a nivell social com institucional, entre les quals ha
sorgit la discussié d’'un necessari decreixement turistic per a aquelles zones on la
saturacid turistica, overtourism, és una realitat palpable amb greus consequéncies. La
magnitud del malestar en aquestes regions de la Mediterrania nord és tal que ha captat
l'atencio d’alguns actors poderosos de la industria, inclosos I'Organitzacié Mundial del
Turisme de les Nacions Unides (amb seu informe Overtourism”? Understanding and
Managing Urban Tourism Growth beyond Perceptions, 2018b) i el Consell Mundial de
Viatges i Turisme (McKinsey i Company, 2017), tot i que la seva postura mostra una
marcada ambivaléncia. Aixi, els lobbies pro-turistics culpen les poblacions residents
descontentes del fenomen turistic de turismefobia (Blanc-Romero et al., 2018), a la
vegada que reconeixen la possibilitat que algunes destinacions experimentin el que
anomenen “un excés de turisme” o el conegut “morir d'exit”. Malgrat tot, 'OMT continua
defensant que “el creixement no és I'enemic, la qliestio rau en com ho gestionem”.

Han estat els moviments socials en la seva critica de les conseqiiéncies negatives del
desenvolupament turistic els que han comencat a utilitzar explicitament la idea del
decreixement turistic i connectar, de manera sistematitzada, la discussié més global
del decreixement (Kallis, 2011; Kallis i March, 2015) amb el turisme.

La contribucio del turisme a  Lenorme vinculacié del turisme amb moltes altres industries
I'expansio i al sosteniment auxiliars, activitats i processos que intervenen, i la seva repercussio
del capitalisme excedeix les através de l'elogiat, perd pervers, efecte multiplicador, fa que
seves propies dimensions. la seva contribucio a I'expansid i al sosteniment del capitalisme

excedeixi les seves propies dimensions, conformant una xarxa amb
fils que s'estenen per tot el mén en infinitat de formes. El caracter extractivista de
l'activitat turistica (Garcés, 2018), aixi com la seva necessaria “creacié destructiva”
com a base dels cicles d'acumulacié per despossessio (Harvey, 2006) i generacio
de valor, a través de processos autodestructius i de formes de violéncia estructural
(Biischer, B. i Fletcher, R, 2017), posen necessariament a la industria turistica al centre
del debat del decreixement. Aixi, si I'objectiu és perseguir el decreixement a escala
global, cal plantejar també una profunda transformacio del turisme. Una forma diferent
de turisme que s'allunyi de I'imperatiu del creixement, com a part d'una nova practica
“postcapitalista”, amb potencial per transformar drasticament aquesta mateixa xarxa
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global. Perg, com ja s’ha assenyalat en diverses ocasions, el decreixement turistic és
un teorema possible? (Fletcher, et al., 2018).

Els moviments socials que denuncien la saturacié turistica consideren completament
viable la proposta. Aixi, si el decreixement turistic es fonamenta en el diagnostic real
de congestid i intensificacio del metabolisme socioeconomic (els fluxos de materials
i energia consumits) i la seva petjada ecologica (translacié a la capacitat biofisica

del territori), aspectes com la reduccié del nombre de turistes, les distancies de
viatge i la seva frequiéncia, el seu consum de recursos naturals, la seva contribucio

a la desigualtat i a la segregacid social, han de ser elements prioritaris d’'actuacio.

A nivell local, es planteja com a imprescindible perseguir 'augment del retorn social
del turisme, reduir la inversio de pressupost public en l'activitat turistica, utilitzar la
fiscalitat al turisme per contenir-ho, evitar algunes formes de subvencié encoberta
de les que gaudeix el turisme, utilitzar la regulacio urbanistica per al decreixement o
modificar els models de gestio dels territoris turistics s6n elements que estan en mans
de les administracions de les diferents destinacions mediterranies. A nivell global, el
decreixement turistic es planteja per aturar la desenvolupament geografic desigual,
reduint el consum per I'extrem de I'acumulacié de riquesa, luxe i malbaratament.
Orientant tant a combatre la despossessio de la poblacié local dels seus espais
quotidians i 'accés a I'habitatge, com a mitigar el canvi climatic, 'esgotament dels
recursos fossils, la perdua de biodiversitat o la superacié dels llindars de resiliencia
biofisica.

Desturistitzacio post-capitalista

La defensa del decreixement turistic no és la destruccio del turisme o el antiturisme.

Es tracta de buscar formules de desturistizacion en les que I'activitat ludica i d'oci

s'organitzi i es practiqui de forma i a una escala diferent, que maximitzi els beneficis

per a les comunitats locals i els ecosistemes. Com assenyalavem diversos autors

I'any 2018 (Fletcher et al., 2018), ja aleshores existia una gran varietat d'iniciatives en

desenvolupament i amb gran potencial, com el turisme lent (slow tourism), la promocio
de les vacances a casa, fins a esforcos per una infraestructura

El decreixement turistic turistica “ecologica”, implicant al transport aeri i la produccié

no és la destruccié del d'electricitat. Per la seva banda, la contenci6 del creixement, que
turisme, sind la cerca no el decreixement, ha estat parcialment assumida per algunes
d’'una activitat ludica que institucions publiques, mitjancant politiques de regulacio de
s'organitzi i es practiqui la capacitat dels allotjaments turistics, amb la implantacié de

de forma i a una escala moratories de creixement i plans d’'ordenacio; taxes i impostos

diferent.

especials a l'allotjament o al desplacament de turistes, per exemple
en funcio de les distancies de vol; limitacio de la capacitat de
les infraestructures de transport (aeroports, ports, autopistes, tunels, ponts,...) o
equipaments (com ara camps de golf, pistes d'esqui o ports esportius). Aquestes
mesures de limitacié de 'accés impliquen I'encariment de I'oferta que es fa més
elitista; de tal manera que es corre el risc d'utilitzar el decreixement en favor de la
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poblacié amb més recursos. Cal evitar I'exclusio de les classes socials més humils

i la segregacio en funcio de la capacitat de despesa, gravant fiscalment I'excés,
'acumulacio i el malbaratament de recursos (Blazquez, 2016). En definitiva, la qiestio
de com es podria combinar i desenvolupar una proposta coherent de desturistitzacié
postcapitalista, aplicada a la saturacid i al malbaratament, just acaba de introduir-se en
el debat public.

Tunez_Beth Kanter. Bajo licencia CC.
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SEGURETAT, TERRORISME |
TURISME A LA MEDITERRANIA

Fernando Almeida
Universidad de Méalaga

La Mediterrania és una regio que alberga nombrosos conflictes d’arrel politica,
economica i religiosa. Al voltant d'aquest mar es localitzen algunes de les
confrontacions mundials més agudes (conflicte palesti-israelia), que expliquen la
preséncia militar de les grans potencies mundials, fet que justifica que totes les
poténcies militars tinguin presencia a la Mediterrania. Els Estats Units d’America tenen
19 bases militars a la Mediterrania (Espanya, Greécia, Italia, Turquia, Israel, Siria, Tunisia
i Egipte), el que mostra la importancia de la regio (Base Structure Report, 2015). La
resta de poténcies militars també disposen de bases a la Mediterrania: Regne Unit (3,
Xipre i Gibraltar), Franca (1 al Liban), Grecia (Xipre), Turquia (Xipre), Russia (Siria) i la
Xina (Franca). La profusié de disputes i les connexions estratégiques amb I'Atlantic, Mar
Negre i Mar Roig expliquen l'interés de les poténcies militars per aquest mar.

D'altra banda, el fort desequilibri econdmic entre la ribera nord i sud i els problemes
socials i politics derivats de les migracions és una altra de les variables que ocupa
I'agenda politica de bona part dels governs de la Mediterrania. Els més de dos

milions d'immigrants que han arribat a Europa ha suposat un desafiament per a
aquest envellit continent, donant lloc en algunes ocasions a respostes xenofobiques i
demagogiques (D’Angelo, 2018). La Mediterrania continua entenent-se com a espai de
frontera econdmica, politica i religiosa, entre paisos i continents el que intensifica els
antagonismes.

De tots aquests problemes, el terrorisme és un dels que més ha accentuat aquests
conflictes i que ha servit es per incrementar les solucions basades en la seguretat.
Aixi mateix, el terrorisme és un dels factors de desestabilitzacio que més ha afectat al
turisme.

Durant bona part del segle XIX i XX, a la regi6 va predominar un terrorisme de caracter
més politic, recolzat en diverses ideologies i objectius (Laqueur, 2003). Des de I'Gltim
terc del segle XX i tot el segle XXI, la relacié dels grups terroristes amb els mitjans

de comunicacio6 ha esdevingut cada vegada més estreta. Aquesta situacio ha estat
especialment rellevant als paisos occidentals en els quals els grups mediatics tenen un
paper fonamental en les societats democratiques (Veres, 2004). En aquests paisos, el
terrorisme de tall ideoldgic-politic va decaure de forma clara a partir de la caiguda del
Mur de Berlin, sent substituit per un terrorisme de base religiosa, almenys des del punt
de vista dels mitjans. A aquesta situacié va contribuir especialment els atemptats de
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I'11 de setembre de 2001 als Estats Units, el gran centre dels mitjans de comunicacid
a escala global (Calduch, 2001; Bossong, 2012). En el cas dels paisos musulmans de
la ribera sud i est, el buit politic provocat pel fracas de la primavera arab després de
2010, sembla que hagi estat cobert per l'activitat terrorista en molts d'aquests paisos
de la conca del Mediterrani. Aquest fet s'observa en la intensificacio de I'activitat
terrorista a partir del 2010 (Grafic 2).

Les corrents religioses més conservadores de I'lslam entenen que la solucio als
problemes que pateixen diversos paisos musulmans és una interpretacio més rigorosa
de la religié. A més, aquests corrents identifiquen els paisos occidentals com una
de les causes dels mals que afligeixen als paisos musulmans. Els grups terroristes
islamics tenen com a objectiu combatre els enemics de l'islam, i amb aixo als paisos
occidentals. Els grups religiosos integristes pretenen enderrocar tot govern que no
sigui afi a les seves creences, i aix0 inclou als propis governs locals que no tinguin
com a objectiu declarar un estat islamic. El terrorisme afecta principalment els
paisos islamics, aixi des del 2000 al 2017, més del 85% dels atemptats perpetrats
per organitzacions terroristes islamistes van tenir lloc en paisos amb una poblacié
majoritariament musulmana (Global Terrorism Database, 2018).

La conca de la Mediterrania és una de les principals regions turistiques del man.
L'activitat turistica no ha parat d'augmentar en aquesta zona des de l'inici del turisme
de masses en la década dels 50 del segle passat. Un dels requisits indispensables
de la industria turistica és el control de la seguretat per generar un espai d'absoluta
tranquil-litat en la destinacio turistica. Aixod succeeix aixi perque els turistes i els
operadors turistics son extraordinariament sensibles a qualsevol aspecte relacionat
amb la seguretat. Aixi doncs, en el cas de la Mediterrania coincideixen en I'espai,
una gran demanda turistica juntament amb un nombre considerables d'incidents que
afecten la seguretat de I'activitat turistica. Es per aixo que la proteccié i la limitacio
del risc tinguin una especial importancia en la gestio turistica a la Mediterrania.
Probablement, per a I'agenda de seguretat a la Mediterrania, I'activitat terrorista contra
els interessos turistics és el principal element de preocupacid, donat que aquests
incidents contra el turisme han estat nombrosos en alguns paisos de la Mediterrania,
especialment a Egipte, Turquia i Tunisia, afectant negativament la seva activitat
economica.

Un dels requisits indispensables

de la industria turistica és el control de la
seguretat per generar un espai d'absoluta
tranquil-litat en la destinacio turistica.
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Grafic 1. Incidents relacionats amb el terrorisme a Europa Occidental.
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Tot i que la percepcio de 'opinid publica a Europa Occidental és que els atemptats te-
rroristes contra turistes i activitats turistiques sén nombrosos, la informacié disponible
mostra que tant a Europa com a la Mediterrania només suposen una petita proporcio
del total dels incidents, un 0,16 % entre 2010 i 2017 (Global Terrorism Databe, 2018).
En el context internacional, entre 1990 i 2017 es van produir 378 atemptats amb un
objectiu clarament turistic, que es van localitzar fonamentalment en paisos turistics.
Europa va patir el 15,9% dels atemptats d’aquest tipus, mentre que als paisos de la
Mediterrania es van localitzar el 38,6% (Global Terrorism Databe, 2018). Els paisos que
més atemptats amb fins turistics han registrat entre 1990 i 2107 son per aquest ordre:
Egipte, lemen, india, Turquia, i entre els paisos europeus destaquen, Espanya, Franca

i Italia. Els dos paisos de la Mediterrania que han patit més successos contra turistes
entre 1990 i 2017 so6n Egipte (31) i Turquia (24). Els atemptats amb més victimes en el
sector turistic s’han produit a Egipte, sent especialment significatiu I'explosié de l'avid
rus en 2015 que va deixar 224 persones mortes. La reiteracié d’atemptats terroristes
en els ultims anys a Egipte, Turquia, Tunisia i Franca ha afectat el sector turistic. Entre
els paisos europeus amb major nombre d'incidents es troben Espanya (16), Grécia (14)
i Franca (12). Només en el cas de Franca, la profusio d'atemptats a 2015 (Diari Charlie
Hebdo, Sala Bataclan i Bar la Belle Epoque), s'ha produit una reduccio6 del flux turistic
en aquest pais (Grafic 3).

A la conca de la Mediterrania es van produir entre 2010 i 2017 un total de 9.737
incidents relacionats amb el terrorisme, la majoria dels quals es van localitzar en els
paisos que pateixen una greu inestabilitat interna o guerres com sén els casos de Libia
(22,9%), Siria (21,1%) i Egipte (19,5%). Altres paisos que registren un nombre considera-
ble de successos connectats amb el terrorisme sén Turquia (15,8%), Israel (6,2%) Liban
(4,8%) i Grecia (2,7%) (Global Terrorism Databe, 2010 -2017).

2019 / ALBA SUD 72



_
INFORMES EN CONTRAST EL TURISME EN LA GEOPOLITICA DE LA MEDITERRANIA

i

Grafic 2. Incidents relacionats amb el terrorisme a la conca de la Mediterrania.
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Egipte és el pais que més ha patit atacs a zones turistiques, el que ha provocat una
notable reduccio de fluxos de turistes internacionals (Grafic 3). Aquest pais és un dels
que més perdues economiques ha patit arran dels atemptats terroristes (La Vanguar-
dia, 2014). La Primavera Arab va suposar una reduccio dels visitants (2011), pero el
descens s’ha intensificat entre 2015 i 2016 a causa dels atemptats terroristes (El Cairo,
08/01/2016) i la manca de seguretat aéria, causada pels dos atacs terroristes i un
intent de segrest en un vol d'EgyptAir (Alamillos, 2016). Rassia i Regne Unit van prohibir
fins i tot tota connexi6 aéria amb la destinacié (Europa Press, 2016). La inestabilitat
politica s’ha unit als atemptats terroristes el que s’ha produit un fort descens dels
ingressos per turisme i del seu pes en el PIB (es va passar d'un 11,3% abans de les
revoltes i actes terroristes a un 3,5 %) (OMT, 2010-2017). Egipte, el que va ser el 2010
el principal receptor de turisme a 'Africa, va rebre en 2016 menys turistes que Tunisia.

Un altre exemple és Tunisia, considerat el pais impulsor de la Primavera Arab i defensor
de la via democratica. El terrorisme pretén desmuntar la seva evolucié democratitzado-
ra, i ha utilitzat els atemptats com a eina politica i economica. Per aix0, Tunisia ha estat
victima de greus atemptats que han aconseguit danyar greument la imatge turistica

i 'economia del pais. El 18 de marc de 2015 va produir un atemptat al Museu Nacio-
nal del Bardo, a la ciutat de Tunis, que va causar 24 morts i va afectar 19 turistes. A
comencament de l'estiu, el 26 de juny de 2015, va tenir lloc un atemptat, en un hotel
costaner a Susa (davant de 'hotel Riu Imperial Marhaba), on van morir 39 persones.
Com es pot observar en el grafic 3, la Primavera Arab a 'any 2010 va suposar un serios
descens en la recepcid turistica de Tunisia, que els atemptats de 2015 van aconseguir
agreujar la situacio. A 'escassa diversificacio de I'economia de Tunisia, basada en l'ac-
tivitat turistica, s'hi afegeix la inestabilitat politica que compromet clarament la millora
de I'economia del pais. Gairebé el 50% dels ingressos del pais procedeixen del turisme
internacional. Els mals resultats econdmics han provocat el tancament de multitud
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d’empreses turistiques com restaurants, comercos i hotels. Els turistes que segueixen
visitant el pais s'allotgen en régim de tot inclos en resorts, buscant una major segure-
tat, el que genera un reduit impacte economic fora dels complexos turistics.

Grafic 3. Evolucio del turisme internacional en algunes destinacions de la Mediterrania.
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Turquia no es va veure afectada per la Primavera Arab pel que fa a la recepcid turistica.
L'arribada de turistes ha crescut durant els darrers anys, pero els atemptats terroristes
de 2016, la inestabilitat politica interna (intent de cop d'estat al juliol de 2016) i la proxi-
mitat de la guerra de Siria, han afectat molt negativament I'activitat turistica (grafic 3).
Es el pais de la Mediterrania que més turisme va perdre en termes absoluts I'any 2016,
gairebé 9 milions de turistes, encara que s’ha produit una notable recuperacio el 2017.
Durant 2016 es van produir tres atemptats terroristes: Istanbul (12 de gener de 2016

i 28 de juny de 2016) i Ankara (13 de marc de 2016). Aquests van tenir lloc en dues
zones simboliques i estrategiques pel turisme, un d'ells prop de la transitada Mesquita
Blava i I'altre a I'aeroport internacional d'Atatiirk. Van afectar a turistes de 13 nacio-
nalitats diferents (51 civils morts i 260 ferits). A la seva capital, Ankara, van morir 37
persones i 122 van resultar ferides a causa de I'explosié d’'un cotxe bomba. La situacio
d'inestabilitat politica d'anys anteriors va culminar en un molt difés cop d’Estat que va
ocasionar 241 morts i 2000 ferits (juliol 2016).

En el cas de Franca, els atacs terroristes han afectat la principal poténcia turistica en
recepcio de turisme internacional. Especialment greus van ser els atemptats produits
els anys 2015 i 2016. A inicis de 2015 es va produir I'atemptat contra el diari Charlie
Hebdo que va deixar 20 morts, sent un clar avis a les possibles critiques de la pre-
msa i, al novembre del mateix any, es van produir 7 atemptats a la mateixa nit que
van deixar més de 140 morts, sent el més greu el de la sala de festes Bataclan. L'any
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seglient es va produir un atemptat directament contra l'activitat turistica en un pas-
seig maritim de la ciutat de Nimes, que va deixar 186 morts i 303 ferits. Aquests tres
atemptats al costat d’'un gran nombre d'incidents relacionats amb el terrorisme (129
entre 2015-2017) (Global Terrorism Databse, 2018), van provocar el descens de la
demanda turistica a 2016, aproximadament, en uns dos milions (Grafic 3).

Si bé el turisme ha actuat amb gran intensitat en els paisos de la ribera sud i est de
la Mediterrania, no existeix un tractament neutral de les noticies relacionades amb el
terrorisme. Davant esdeveniments similars, els mitjans de comunicacio seleccionen les
noticies d'acord amb els seus objectius. El diferent tractament de les noticies per part
dels mitjans de comunicacié obeeix a les estratégies de comunicacio identificats per
Chomsky (2010) o Ribas (2002), com ara la proximitat geografica o cultural, compartir
interessos economics o politics, pertanyer al grup dels paisos desen-
Els conflictes en paisos no  volupats i tenir la seu d'empreses d’'informacio, etc. Els conflictes en
europeus es presenten dins  paisos no europeus es presenten dins d'un context de constant ines-
d’'un context de constant tabilitat politica, i en molts casos aquests paisos queden englobats
inestabilitat politica. sota el qualificatiu d”estat fallit”, mentre a Europa son fets puntuals
que “generen que la societat tregui la millor expressio d'ella mateixa”,
mitjancant la demostracio de proves de solidaritat i mostres d'activitats de la vida
quotidiana. Els atemptats a la ribera nord mostren imatges que reforcen els sistemes
politics, mentre que al sud i I'est es mostra la situacié de descomposicié dels governs.
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“SEGURETAT TURISTICA”:
INTERROGANTS SOBRE
LA PRACTICA SECURITARIA

Sarah Bleclake
Universidad de Lancaster

L'any 2015 Nacions Unides va publicar Transformant nostre Mon: 'Agenda 2030

per al Desenvolupament Sostenible, on va proposar disset objectius per a un
desenvolupament sostenible mundial. La visié de desenvolupament sostenible
presentada a I'Agenda 2030 imagina un moén on no només sén sostenibles les
practiques economiques i mediambientals, sind també on la riquesa es comparteix

i es posa fi a la pobresa i la fam; un moén d'igualtat, sense por o violéncia; i on hi

ha proteccid per als més vulnerables. Aquest mén, segons 'Agenda 2030, seria
globalment sostenible (United Nations, 2015). El turisme cobra un paper fonamental
en 'Agenda 2030. De fet, I'Organitzacié Mundial de Turisme (OMT) afirma que el
turisme sostenible pot contribuir a cadascun dels disset objectius (UNWTO, 2017,
UNWTOn 2018). Poc després, les Nacions Unides van anomenar el 2017 com a I'Any
Internacional de Turisme Sostenible per al Desenvolupament. Nacions Unides defineix
turisme sostenible com aquell que “té en consideracio el seu impacte economic, social
i mediambiental, tant en I'actualitat com en el futur, atenent a les necessitats dels
clients, la industria, I'entorn i les comunitats receptores” (UNEP i UNWTO, 2005: 12).

Moltes organitzacions globals argumenten que el turisme sostenible és un mitja per
crear desenvolupament huma, seguretat i pau mundial (Crotti i Misrahi, 2017; UNWTO,
2018; WTTC, 2016). Argumenten que necessitem el turisme per garantir la possibilitat
de crear un millor mén. Al mateix temps, s6n nombrosos els académics que afirmen
que les inseguretats poden reduir el flux de turistes i, d'aquesta manera, afectar

el turisme (Hall, Timothy i Duval, 2003; Mansfeld i Pizam, 2006; Pizam i Mansfeld,
1996; Tarlow, 2014). En aquesta argumentacié apareix la importancia de la “seguretat
turistica”, o la practica de donar seguretat als turistes per poder sostenir el turisme.
Habitualment organitzacions globals i investigadors presenten la seguretat turistica
com a una practica fonamental per fer sostenible el turisme i una practica “win-win” en
seguretat humana'®. Per exemple, 'OMT suggereix que fent un mén segur pels turistes
es produira un moén més ric i més segur per a totes les persones (UNWTO, 2018).
Pero realment és aixi? En el present text argument de construir un moén segur per als
turistes no és el miso de construir un mon segur per a tots i totes. En comptes d’aixo,
el desenvolupament turistic s'esta reproduint desigualtats i generant noves inseguretats
humanes.

15 Un articule més llarg sobre aquest tema esta en preparacio (Becklake, in preparation).
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Com apareix la seguretat turistica com a practica cada cop més
important?

El turisme s’ha convertit en un objecte de seguretat valu6s i vulnerable. El valor
economic del turisme és cada vegada més evident (Crotti i Misrahi, 2017; UNWTO,
2018). No obstant aix0, el turisme també s'ha tornat politic, cultural, social i
personalment valuds (Urry i Larsen, 2011; Sheller i Urry, 2004). | com el valor del
turisme generalment no es questiona, cada vegada es plantegen més preocupacions
sobre les “amenaces turistiques”, o les que poden definir-se com qualsevol cosa amb
el poder d'amenacar el flux de turistes. No hi ha turisme sense turistes i els turistes
tendeixen a evitar el risc (ABTA, 2016; Bianchi, 2007). Com moltes investigacions

han evidenciat, qualsevol cosa, des riscos imaginaris fins a terrorisme, violéncia,

crim, assetjament, desastres, epidemies, disturbis civils, etc., pot reduir o traslladar
els fluxos de turistes (Brunt, Mawby i Hambly, 2000; Carter, 1998; Hall, Timothy i
Duval, 2004; Hall et al., 2003; Lepp i Gibson, 2003; Mansfeld i Pizam, 2006; Pizam i
Mansfeld, 2006; Ryan, 2012; Santana, 2005; Sonmez i Graefe, 1998; Sonmez , 1998;
Tarlow, 2009, 2014). Davant totes aquestes amenaces potencials assetjant, el mon
busca cada cop més com protegir el turisme. Perd com va sorgir tot aixd? Com és que
el turisme es va tornar tan valuos i per que les amenaces turistiques aparentment van
en augment?

En l'intent de respondre a aquestes preguntes centro la meva atencid en els valors
economics del turisme. Aquests valors han van augmentar amb el capitalisme
neoliberal (Harvey, 2005). Com a minim hi ha pels tres exemples en els qué aixd ha
passat. Primer, perque un mercat de lliure comerc funcioni hi ha d’haver també lliure
circulacié de certes persones privilegiades, com a personal comercial i consumidors
(Bauman, 1998; Elliott i Urry, 2010). En aquest sentit el turisme és fonamental per al
capitalisme neoliberal. Segon, el neoliberalisme ha conceptualitzat el desenvolupament
com a una participacio reeixida en I'economia global (McMichael, 2004). En aquest
context, atraure turistes s’ha convertit cada vegada més en una estrategia clau de
desenvolupament per a tants llocs que no tenen altres possibilitats (Telfer i Sharpley,
2008; Mowforth i Munt, 2009 [1998]). Aixd ha portat a un creixement de la industria
turistica, major dependéncia economica del turisme, i més competéncia entre
destinacions turistiques (Mowforth i Munt, 2009 [1998]; Telfer i Sharpley, 2008; Urry i
Larsen, 2011). |, tercer, el turisme crea nous camins per a I'acumulacié de capital i, per
tant, és clau mantenir i disseminar el capitalisme neoliberal (Fletcher,

El turisme sorgeix com 2011). Aquests tres exemples ajuden a subratllar com el turisme ha
una part fonamental del guanyat més valor econdmic després de I'ascens del capitalisme
capitalisme neoliberal neoliberal globalitzat. De fet, com diu Robert Fletcher, el turisme

globalitzat.

sorgeix com a una part fonamental d'aquest tipus de capitalisme
(Fletcher, 2011).

Per descomptat, I'ascens del terrorisme és important en aquest context (Sonmez i

Graefe, 1998; Sonmez, 1998), perod el capitalisme neoliberal globalitzat també ha creat
noves vulnerabilitats i inseguretats que afecten el turisme. La liberalitzacio ha portat
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a paisos, empreses i persones summament desiguals a una competéncia directa,
beneficiant a aquells amb posicions inicials forts (Harvey, 2005; Kiely, 2007). Com a
resultat, al mateix temps que s’ha generat una immensa riquesa privada, la desigualtat,
la pobresa i la precarietat també han anat en augment (Wacquant, 2009; Walby, 2009).
Amb el predomini de les politiques neoliberals també hem vist el retrocés de I'Estat de
Benestar i dels serveis socials (Wacquant, 2009), la qual cosa significa que els pobres
ja no tenen la mateixa proteccid. Tal i com diversos investigadors han assenyalat,
'augment de la desigualtat i la pobresa esta lligat als creixents conflictes i la violéncia
(Wacquant, 2009; Walby, 2009). En altres paraules, el capitalisme neoliberal globalitzat
ha produit grans “inseguretats humanes” (Human Security Unit, 2016). Tot i aixd, en
lloc de veure al capitalisme neoliberal globalitzat com una part del problema, aquest
s’ha estat posicionat com la solucio. De fet, les creixents inseguretats han creat una
demanda de seguretat que cada vegada més es proporciona a través de mercats de
seguretat competitius (Abrahamsen i Williams, 2011).

Com a minim hi ha tres formes en qué aquesta situacio es vincula amb el turisme.
Primer, si un considera que el turisme és una part clau del capitalisme neoliberal
globalitzat, aleshores es pot argumentar que forma part de la construccié de majors
inseguretats humanes (Biischer i Fletcher, 2017). En segon lloc, es pot dir també que
laugment de les desigualtats i inseguretats humanes, com la violéncia, és una clau

de les amenaces turistiques. Les desigualtats creen més violéncia (Walby, 2009) i, al
seu torn, les desigualtats i la violéncia augmenten la por i el risc de dany dels turistes.
Finalment, i tercer, també pot notar-se com el creixement d’algunes inseguretats
humanes s’han convertit en noves atraccions i experiencies turistiques, com es pot
veure en el cas del turisme de pobresa o slum tourism (Frenzel, Koens i Steinbrink,
2012; Freire-Medeiros, 2013; Mostafanezhad, 2014). Turistes que volen participar

en el turisme de pobresa demanen seguretat personal en llocs dificils, mentre ells
“consumeixen” les inseguretats humanes dels altres com a experiéncies turistiques. En
aquest context, en comptes de reduir desigualtats i crear més seguretat per a tothom,
trobem una demanda de seguretat turistica i el desenvolupament d’experts en aquest
tipus de seguretat.

'argument que proposo aqui és que el capitalisme neoliberal ha jugat un paper clau
per convertir el turisme en un ‘objecte de seguretat’ valuds i vulnerable; o, en altres
paraules, en la ‘securititzacié’ del turisme (Buzan, Waever i de Wilde, 1998; Lisle,
2013). Aquest ha estat fonamental per a 'aparicié de la seguretat turistica com a
una practica securitaria cada vegada més important. També, com argumentaré més
endavant, la seguretat turistica és, de fet, una practica securitaria neoliberal.

Com es practica la seguretat turistica?
La seguretat turistica és extraordinariament complexa. Es practicada per una gran
varietat d’actors diversos en escales diferents, des d’organitzacions mundials fins a

persones vivint i treballant en destinacions turistiques. Aquests actors utilitzen una
alta gamma d'estratégies de seguretat formals i informals, i treballen en una varietat
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de registres, des del legal fins a I'afectiu (Becklake forthcoming-b; Devine, 2017; Lisle,
2013; Ojeda, 2013). Per tant, faciiment es poden trobar contradiccions i disputes dins
d’aquesta practica. La seguretat turistica també es porta a terme a través de relacions
cooperatives i competitives. Aixi, d'una banda té com a objectiu fer que el mon sigui
segur per als turistes, la qual cosa implica una cooperacio considerable entre els
paisos, organitzacions, empreses i persones. |, d'altra banda, aquesta practica es
realitza com a part d'una competéncia turistica mundial, on els llocs i les empreses
competeixen en part per la seva capacitat de proporcionar als turistes més garanties
de seguretat personal (Santana, 2005).

Poden identificar quatre llocs clau de la seguretat turistica, cadascun amb la seva
propia logica interna.!’® Primer hi ha el lloc de I'imaginari turistic, que té com a objectiu
crear imatges de destinacions segures, canviant les percepcions de risc dels turistes
per fer que se sentin prou segurs com per viatjar. Els llocs de bombolla turistica i el
cos del turista apunten a la proteccio dels turistes quan visiten una destinacio, evitant
que pateixin un dany real. Si bé la bombolla turistica s'aconsegueix mantenint fora de
perill als turistes en llocs segurs, el lloc del cos del turista busca protegir-los a mesura
que circulen entre les bombolles i llocs de “risc”. Finalment, el lloc del mén turistic atén
el sorgiment de mecanismes de seguretat turistica global que apunten a fer el mon
segur per als turistes. Quan la seguretat turistica falla, i els passen coses dolentes als
turistes, apareixen els “desastres turistics”. Per tant, la seguretat turistica no només té
com a objectiu aturar que aquestes coses dolentes succeeixin, sind que també busca
minimitzar-ne els efectes negatius quan aquests ocorren.

Els turistes internacionals La seguretat turistica considera els turistes com a altament valuosos
tendeixen a ser considerats i particularment vulnerables davant el perill. Perd no tots els turistes
els més valuosos, pel fet son considerats de la mateixa manera. Els turistes internacionals
que el turisme internacional  tendeixen a ser considerats els més valuosos, pel fet que el turisme
és considerat de forma internacional és considerat de forma similar al comerc internacional.
similar al comercio Aixi, aquest elevat valor que es déna al turisme internacional és

internacional.

particularment evident en I'index de Competitivitat Global del Forum

Economic Mundial, i que esta centrat especificament en ell (Crotti
i Misrahi, 2017). No obstant aix0, també és ampliament assumit que els turistes
internacionals son els més vulnerables (Brunt et al., 2000; Lepp i Gibson, 2003; Pizam
i Mansfeld, 2006; Santana, 2005; Sénmez, 1998). En la mesura que sén considerats
victimes, els turistes internacionals tenen molt poder sobre el turisme, perquée quan
els succeeixen coses dolentes es converteixen en noticia a nivell mundial, el que
comporta repercussions per a la imatge d’'una destinacié i per a la capacitat d'atraure
inversid estrangera i més turistes internacionals (Sénmez, 1998). Aqui es pot notar que
la seguretat turistica esta basada en la jerarquitzacio de les victimes, en la qual els
turistes internacionals esdevenen els més necessitats i poderosos i, per tant, els que
més proteccio reben.

16 Explico més d’aquests quatre llocs de seguretat turistica a diversos articles que ja estan en preparacié o
revisio (Becklake, in preparation; Becklake, forthcoming-b; Becklake, forthcoming-a).
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La seguretat turistica es basa fonamentalment en les desigualtats que estructuren qui
pot convertir-se en turista internacional i en com aquests turistes imaginen els riscos
en el mon. Tot aix0 esta molt ben assenyalat en les relacions neocolonials. No tots
poden ser turistes, menys encara turistes internacionals. A causa del procés historic
de colonitzacid, imperialisme, desenvolupament i neoliberalisme, encara avui els
paisos del Nord Global son els principals emissors de turistes internacionals, tot i que
darrerament també ho és la Xina (Enloe, 2014). Com a resultat, els turistes occidentals
tenen molt poder turistic. De fet, son les seves pors i els seus desitjos els que sovint
defineixen els avantatges i desavantatges competitius dels llocs turistics i, a més, es
fa tot el possible per complir i superar les seves expectatives i disminuir les seves
preocupacions sobre la seguretat (Becklake, forthcoming-a). Aixi, mentre els turistes
occidentals sovint temen viatjar cap al sud global (Carter, 1998), aquest tendeix a
dependre del turisme internacional (Mowforth i Munt, 2009 [1998]). En conseqiiéncia,
si bé la seguretat turistica és rellevant per a totes les destinacions turistiques, al Sud
Global esta sorgint de manera particularment pertinent, desafiant i transformadora.

Quines son les repercusions de la seguretat turistica?

Com molts académics critics han fet notar, en cada un dels quatre llocs de seguretat
turistica es poden trobar exemples de com les estrategies per oferir major seguretat
als turistes reprodueixen desigualtats i creen noves inseguretats humanes als locals!’
(Becker y Miiller, 2013; Biischer y Fletcher, 2017; Cornelissen, 2011; Devine y Ojeda,
2017; Devine, 2014; Devine, 2017; Freitag, 1994; Lisle, 2013; Mowforth y Munt,
2009 [1998]; Morgan y Pritchard, 1998; Ojeda, 2013; Little, 2014; Wynne-Hughes,
2012; Weaver, 2008). | encara més, la seguretat turistica és una part d’un sistema de
vigilancia global que esta transformant les practiques de seguretat dels estats.

Segons Abrahamsen i Williams (2011), ara la seguretat és un servei comercialitzat a
nivell mundial). Hi ha mecanismes internacionals que brinden seguretat mercantilitzada
als actors i activitats que es consideren essencials per al desenvolupament economic
i el capitalisme neoliberal globalitzat. Aqui podem localitzar la seguretat turistica, que
permet als turistes desplacar-se al voltant del mén amb relativa velocitat i seguretat,

i, per tant, déna suport a la circulacid i produccio de riquesa. Perod aquest tipus

de seguretat depeén de la vigilancia. Com Haggerty i Ericson expliquen (2000), la
governanca neoliberal de seguretat ha vist la creacio d'un “mecanisme de vigilancia”
conformat per noves tecnologies d'informacié i comunicacio, que recopilen dades,
registren, observen i ho mercantilitzen tot. Es a dir, moure’s “lliurement” pel mon
implica cada vegada més la venda de les dades personals i la privacitat. Com
suggereixen molts investigadors que treballen en el tema de la vigilancia, aix0 té la
capacitat de produir noves inseguretats humanes (Bigo, 2014; Boyle i Haggerty, 2009;
Lio, 2002; Lisle, 2013; Morgan i Annette, 2005; Salter 2004; Wright et al., 2010;).

17 Explico aixd amb més detall en un article en preparacié (Becklake, in preparation).
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En el marc de la construccié d’'una seguretat turistica, els estats estan governant les
seves nacions i ciutadans com a destinacions acollidores i hospitalaries per rebre

els turistes. Al seu torn es troben que la seguretat turistica desafia les practiques
tradicionals de sobirania. Per exemple, com va explicar Scarlett Cornelissen
(Cornelissen, 2011), mitjancant la practica de compartir sobirania amb les associacions
esportives sobre els espais turistics durant esdeveniments massius. També es troba en
I'is de forces militars per protegir certs llocs i persones per al turisme, la construccid
de forces policials especials per protegir els turistes, a més de l'agilitzacio de la justicia
per a aquests (Becklake, forthcoming-b; Becklake, forthcoming-a; Bianchi i Stephenson,
2014; Cornelissen, 2011; Devine, 2014, 2017; Ojeda, 2013; Wynne-Hughes, 2012).
D'altra banda, la seguretat turistica pot usar-se com a una justificacié per a la
normalitzacid dels estats d'excepcio, mitjancant el qual I'Estat suspen les formes
democratiques de govern i les lleis de seguretat per tal d'assegurar els seus territoris
per al turisme (Wynne-Hughes, 2012). Aqui es pot veure com la seguretat turistica pot
relacionar-se directament amb la suspensié de la llibertat i els drets dels ciutadans.

Finalment, es pot argumentar que la seguretat turistica és una part clau del que
I'antropoleg Aihwa Ong diu ‘ciutadania flexible’ (Ong, 1999). Durant molt temps, en

la ciutadania moderna s'ha entés que ser membre oficial d’'un estat inclou drets i
privilegis, al mateix temps que deures i responsabilitats. Contrariament el concepte
de ciutadania flexible fa émfasi en com una minoria privilegiada —que tendeix a ser
una ‘ciutadania privilegiada' (Boatca, 2016)- és capac de viatjar al voltant del mon

i obtenir drets i privilegis practicament en qualsevol lloc. Aix0, per descomptat,
contrasta directament amb la majoria de les persones del mén que encara lluiten per
poder gaudir d'una ciutadania substantiva en els seus propis paisos. Podem veure
que en alguns llocs als turistes se'ls ofereix un servei de seguretat superior (Cohen,
20009; Little, 2014), molt millor que l'ofert als locals normals, i que les estratégies de
seguretat turistica sovint accentuen la lluita per la ciutadania local.

Consideracions finals

Els defensors de la seguretat turistica argumenten que aquesta és una practica
necessaria per crear un turisme sostenible i per produir seguretat humana per a
tothom. Pero la seguretat turistica no és una practica de seguretat humana. En realitat
la seva logica contravé els principis de seguretat humana, que conceptualitzen que
totes les persones tenen el mateix dret a la seguretat. De fet, la seguretat turistica
troba el seu valor en els turistes com a consumidors, no com a éssers humans. En lloc
de ser una forma de seguretat humana, la seguretat turistica proporciona proteccio al
consumidor mobil. A més és una practica neoliberal. Es cert que la seguretat turistica
pot ajudar a sostenir les economies turistiques i al turisme com una manera privilegiada
de viatjar. Per0 aquesta practica al seu torn reprodueix desigualtats, creant noves
inseguretats humanes, i transformant institucions politiques i socials. Aquesta analisi té
implicacions per al repte mundial de desenvolupament sostenible. Hem de preguntar-
nos seriosament quin tipus de desenvolupament produeix la seguretat turistica i si
aquest és el tipus de futur que volem. Si no és aixi, llavors hem de pensar de manera
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critica sobre l'augment de la seguretat turistica i considerar altres alternatives. Acabo
amb dues alternatives potencials: un reformista i una altra revolucionaria.

Una aproximacio reformista necessitaria una revisio profunda del nexe turisme-
seguretat i dedicar més atencio per millorar la seguretat humana. Aixi mateix, en lloc
de basar-se en una lectura parcial de la relacio entre el turisme i la seguretat, que
posiciona al turisme com un mitja de seguretat humana i pau mundial, les politiques de
seguretat turistica haurien de basar-se en una revisio profunda de les moltes formes
en que el turisme influeix, i es veu influit al seu torn, per les seguretats i inseguretats
humanes. Aixi, I'objectiu podria ser gestionar el turisme de manera que asseguri la seva
contribucio a la seguretat humana de tot el mon, especialment dels ciutadans. Aixd
també significaria que hi hauria lloc per limitar o dir “no” al turisme. D’altra banda, una
aproximacio revolucionaria no tractaria de millorar la seguretat turistica, sind6 més aviat
d’eliminar les condicions que la van originar en primer lloc. Aixd necessitaria desafiar
les desigualtats que produeix el turisme com a manera privilegiada

Es necessari desafiar les de viatjar i propagar inseguretats humanes. Per fer-ho seria necessari
desigualtats que produeix crear un sistema politic-economic que li donés més importancia a

el turisme com a manera la justicia social i la seguretat humana sobre I'acumulacié individual
privilegiada de viatjar i de riquesa i la mercantilitzacio de la seguretat. Amb aquesta segona
propagar inseguretats alternativa podriem trobar esperanca per un mén més sostenible i

humanes.

segur, per a tothom.

Ayvalik, Balikesir_Panegyrics of Granovetter. Bajo licencia CC.
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REFUGIATS | TURISTES:
LA DOBLE CARA

DE LA GEOPOLITICA
DE LA MEDITERRANIA®

Cecilia Vergnano?®
Amsterdam Institute for Social Science Research (AISSR)
Amsterdam University

Degut al seu doble caracter de frontera externa meridional de la Unié Europea i, al
mateix temps, destinacié turistica altament atractiva, la Mediterrania es troba al centre
d’un escenari especialment complex en el qual se superposen diferents mobilitats

de persones i capitals: d’'una banda, turistes en recerca d'espais d'oci, relaxacid i
desconnexio; de l'altra, refugiats que fugen de les guerres o, simplement, busquen
millors oportunitats per a si mateixos i les seves families.

Des del principi dels anys 2000, la Mediterrania ha adquirit una creixent visibilitat

en un context geopolitic marcat per 'augment dels desplacaments forcats des del
Sud global. Com a conseqiiéncia de politiques migratories europees cada vegada
més restrictives, s’ha tornat amb escreix la frontera més mortal del mén (Fargues
2017). Segons 'UNHCR, des del 2014 aproximadament dos milions de persones han
recorregut les rutes de la Mediterrania occidental, central i oriental, desembarcant a
les costes d’Espanya, Italia i Grécia (més d’'un milié solament en 2015).2° En aquest
lapse de temps, en les mateixes rutes, s’han registrat 17.821 morts o desapareguts?!.

Per comprendre el marc geopolitic contemporani de les mobilitats a la Mediterrania
(sigui de turistes, sigui de refugiats) en la seva complexitat, cal tenir en compte
nombrosos factors. Enumerar-los en la seva totalitat superaria els limits d’aquest

18 En I'intent de fugir de la categoritzaci¢ institucional “refugiats”/"migrants economics”, faré servir la denomi-
nacié de “refugiats” en referéncia a totes les persones en posicié subalterna en el sistema de visats (i, per tant,
amb possibilitats limitades de mobilitat en condicions de legalitat i incolumitat), obligades a desplacar-se cap a
paisos considerats més segurs amb la finalitat de protegir les seves vides o, simplement, per buscar oportunitats
de vida millors per a si mateixos i els seus familiars.

19 Aquest article s'escriu en el marc del projecte “Rejection Regimes: An Ethnographic Study of the Social Life
of Intra-EU Border Regimes” (REJREG), en el marc del programa Horizon 2020 - Marie Sktodowska-Curie actions
(grant number 792793)..

20 Com a consequéncia dels acords entre Espanya i el Marroc de mitjans dels anys 90, les rutes més reco-
rregudes son les de la Mediterrania central (entre Libia i Italia) i oriental (entre Turquia i Grécia). Comparat amb la
totalitat dels desplacaments transmediterranis, les arribades a Espanya constitueixen només el 4,9%, encara que
a partir de 2017 la tendéncia és a l'alca.

21 A la ruta de la Mediterrania central (entre Italia i Libia), en particular, les politiques de contrast a la migracié
es tradueixen en el recent augment de la taxa de mortalitat tot i les disminucions de les arribades a partir de 2017.
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apartat, pero és important esmentar les diferents implicacions i conseqiiéncies de

les anomenades “primaveres arabs” del 2011; la intervencié militar de I'OTAN a Libia,
també el 2011, que va conduir a I'execucié del dictador Gheddafi, produint una situacio
d'inestabilitat politica i militar al pais; la guerra a Siria; les politiques migratories
europees i, especialment, el Tractat de Dublin; 'anomenada “qliestio europea
meridional”, és a dir, la crisi del deute als paisos d’Europa del sud (definits de forma
menyspreadora sota I'acronim PIGS: Portugal, Italia, Grécia i Espanya) i la concomitant
aplicacié de politiques d'austeritat.

Es significatiu observar que, si d’'una banda la inestabilitat geopolitica que afecta
paisos que sén destinacions turistiques tradicionals (Egipte, Tunisia) afavoreix els
seus competidors a la regié mediterrania (Grécia i Espanya han registrat ingressos
excepcionals lligats al turisme en els Ultims anys), per I'altre costat aquesta mateixa
inestabilitat és la causa d'una bona part dels desplacaments forcosos a través de

la Mediterrania. La inestabilitat politica de Libia, en particular, ha afavorit tant les
violacions sistematiques dels drets humans dels migrants (en un pais on la demanda
de forca de treball ha estat significativa fins fa poc, amb consegiient preséncia de
treballadors procedents de gran part del continent africa), com, al mateix temps, la
creacio d'una industria de passatges clandestins a Europa, en pasteres i embarcacions
precaries.

D’altra banda, la reglamentacié europea de la competéncia sobre les demandes

d'asil (Tractat de Dublin), que estableix que aquesta responsabilitat recau sobre el

pais europeu de primera arribada (i, per tant, majoritariament sobre els paisos en

“primera linia" a la frontera sud: Espanya, Grécia i ltalia), provoca una sobrecarrega

per als sistemes d’acollida i seguretat social d'uns paisos ja durament castigats per la
crisi econdomica i les politiques d’austeritat aplicades per reduir els

I'expansio del sector turistic  deutes publics. Alguns elements de 'anomenada “qliestié meridional”

adquireix un caracter europea son altes taxes d’atur, pobresa, augment de les emigracions
essencial en I'economia (inclosos treballadors qualificats i joves amb alts nivells d’educacio),
nacional, i entra en conflicte retallades en la despesa publica,?2 augment de la pressié fiscal i
amb 'anomenada “crisi drastica reduccio dels salaris. En aquest context, I'expansio del
migratoria” que afecta sector turistic adquireix un caracter essencial en I'economia nacional,
alguns dels paradisos i entra en conflicte amb I'anomenada “crisi migratoria” que afecta

turistics més atractius de la  alguns dels paradisos turistics més atractius de la Mediterrania®.

Mediterrania.

Lampedusa i Lesbos en la cruilla

Especialment paradigmatics son els casos de les illes de Lampedusa (a mig cami
entre Tunisia i Italia) i Lesbos (a només sis milles de les costes turques). Des del

22 Les retallades en sanitat s’han reflectit, en el cas grec, en un augment de la mortalitat (Kouvelakis 2018).

23 Al mateix temps, en aquests contextos socials ha augmentat la competitivitat entre els sectors de poblacié
més vulnerables, i noves formacions politiques han capitalitzat les arribades dels refugiats en termes de creacid
de consens xenofob.
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2007 al 2017, 162.957 refugiats han desembarcat a Lampedusa segons el Ministeri

de I'Interior italia. El 2015, Lesbos ha rebut, ella sola, més de mig milié de refugiats
(dades UNHCR), aproximadament el 58% dels que han transitat a través de Grécia
durant el mateix any, en ruta cap a I'Europa del nord. En buscar imatges d'aquestes
illes a la web, és particularment xocant el contrast entre les imatges d’'aquestes illes
com resorts, amb platges meravelloses i aiguies cristal-lines, d'una banda, i les imatges
de la tragedia humana dels refugiats (nens, dones i homes amuntegats en pasteres,
naufragis, salvaments en condicions desesperades, cadavers). La percepcié d’'aquestes
illes com a llocs d’emergencia i crisi humanitaria, caracteritzades pel perill i la mort,
constitueix un problema remarcable per unes comunitats llargament dependents del
turisme. En aquest context, la “cultura de 'acollida”, si bé molt viva, és posada a prova
durament?*,

La tensio entre turisme | La tensio entre turisme i emergéncia humanitaria ha estat gestionada
emergencia humanitaria majoritariament a través d’una separacié marcada dels espais en

ha estat gestionada aquestes illes, entre aquells dedicats a 'oci dels turistes i aquells
majoritariament a través reservats als migrants (Hannam, 2017; Melotti, Ruspini i Marra 2018).
d’'una separacio marcada Aquests dltims han estat invisibilitzats a través de la construccié de
dels espais en aquestes centres d’acollida i la protocol-litzacié de I'acollida mateixa (Mazzara,
llles, entre aquello dedicats  2015), amb “guerra de xifres” en paral-lel (amb tendéncia per part

a l'oci dels turistes i aquells  dels habitants a minimitzar el nombre de les arribades, especialment
reservats als migrants. en els anys més durs de la crisi economica i financera) (Franck,

2018; Melotti et al. 2018). Encara que siguin nombrosos els intents

de culpabilitzar als refugiats i les ONGs pels impactes negatius sobre
el turisme (Boukala i Dimitrakopoulou, 2018), la relacié de causalitat entre 'anomenada
“crisi” migratoria i la crisi del sector turistic en illes com Lesbos o Lampedusa no queda
clara.

A banda de les estratégies d'invisibilitzacié de la “crisi” migratoria, posades en marxa
per a la preservacio de I'economia turistica, a Lampedusa i Lesbos s’ha consumat

(i se segueix consumant) un autentic “espectacle de la frontera” (Cuttitta, 2012; de
Genova, 2013), exposat amb més o menys fregiiéncia pels mitjans de comunicacio,
que ha contribuit a fer arribar, especialment a Lesbos, milers de treballadors i
voluntaris internacionals (Guribye i Stalsberg Mydland, 2018; Papataxiarchis, 2016):
socorristes, professionals de la indUstria humanitaria, metges, infermers, cuiners,
artistes, fotografs, investigadors, ensenyants, sacerdots, advocats, periodistes,
estudiants d’escoles universitaries d'estiu, voluntaris aturats, jubilats o estudiants,
amb repercussions positives en les economies illenques. De fet, és possible identificar
tal fenomen en el marc més ampli del voluntourism (turisme de voluntaris i activistes)
que caracteritza 'economia contemporania dels desastres (Holmes i Smith, 2009;
Whittaker, McLennan i Handmer, 2015). Aquesta nova forma de voluntariat inclou

a persones que actuen de forma espontania i episodica amb una creixent industria

24 L'alcaldessa de Lampedusa, Giusi Nicolini, ha rebut el premi per la paz UNESCO I'any 2017, “per la seva
humanitat i constants esforcos per gestionar la crisi” (https://es.unesco.org/news/giuseppina-nicolini-alcalde-
sa-lampedusa-y-ong-sos-mediterranee-ganan-premio-felix-houphouet)
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que combina viatges, plaer i activisme, aixi com iniciatives ciutadanes i privades

per al desenvolupament (derivades sovint d’experiéncies prévies de viatges al Sud)

i el influx de petites organitzacions comunitaries. El que aquestes noves formes de
voluntariat tenen en comu és la tendéncia a allunyar-se de les ONG estructurades i

les agéncies estatals, per canalitzar les iniciatives individuals de forma més flexible

i menys estructurada (Schulpen i Huyse, 2017)%. La forta presencia de voluntaris
internacionals a Lesbos el 2015 i en els anys successius ha de ser analitzada a la

llum d’aquestes tendéncies globals. Milers de voluntaris de tots els generes, edats,
procedencia geografica i classe social s’han ajuntat en massa a les platges de lilla,
amb una durada mitjana de permanéncia d'una setmana (Guribye i Stalsberg Mydland,
2018), allotjant-se en els hotels locals. Molts restaurants (per exemple, El Captain ‘s
Table, al port de Molyvos), s’han tornat llocs de trobada per a voluntaris internacionals.
Alhora, establiment turistics en desus, com antics hotels abandonats, s’ha reconvertit
en centres d'acollida provisionals per a centenars de refugiats (Lisley i Johnson, 2018).

No obstant aix0, en contrast amb la gestié de desastres i emergencies humanitaries en
altres parts del mon, a Lesbos no hi ha hagut algun tipus d'iniciativa comercial dirigida
al voluntourism (amb l'oferta de paquets de viatge més allotjament), tot i la demanda
potencial (Guribyey, Stalsberg i Mydland, 2018). Aixo reflecteix, probablement, el desig
de molts operadors turistics d'allunyar completament de qualsevol aspecte relacionat
amb la “crisi” dels refugiats, amb I'esperanca que els turistes tradicionals finalment
tornarien. Durant I'hivern del 2017, amb condicions climatiques prohibitives degudes

a la caiguda de neu a l'illa, 'Associacio d'Hotelers de Lesbos s’ha posicionat en contra
de l'oferta d'habitacions a refugiats i voluntaris (pero, alguns establiments han rebutjat
aquesta prohibicio).

Amb la recent disminuci6 dels moviments migratoris, la protocol-litzacié de 'acollida
i la creixent criminalitzacio dels rescats per part d'embarcacions d'ONGs, els governs
sud-europeus s'estan movent cap a una direccio de “tornada a la normalitat” a la
Mediterrania, en detriment dels drets humans fonamentals de milers de persones en
recerca de proteccio internacional. Tot i que el gir fortament securitari en la gestio
de la frontera mediterrania estigui portant a una invisibilitzacié cada vegada més
elevada dels naufragis (i les violacions dels drets humans a Libia), els processos

de despossessid i expulsio (Sassen, 2014), juntament amb la inestabilitat politica,
persisteixen en molts paisos del Sud global: en cap moment es pot excloure una
inversid en la tendéncia a la baixa en els moviments migratoris a través de la
Mediterrania.

25 Iniciatives d’'aquest tipus han estat observades, per exemple, al sud-est asiatic després del tsunami del
2004, al Japo després de la catastrofe nuclear de Fukushima (Samuels 2013).

26 Ales illes gregues I'actitud dels governs locals davant de la conversié de les illes mateixes en hotspots
(amb la construccié de centres d'identificacié i classificacié dels migrants, i presencia d’autoritats europees)

ha estat dispar. Per exemple, a Lesbos i Samos els governs locals han consentit ampliament la transformacio
d’aquestes illes en hotspots i han donat la benvinguda a un gran nombre d’agéncies humanitaries com 'UNHCR, la
Creu Roja i Metges sense Fronteres. En canvi, els governs locals d'altres potencials hotsposts grecs, com les illes
de Kos i Agathonisi, han rebutjat persistentment la implementacié de camps segons el model hotspot i la instal-la-
ci6 d'ONGs, al-legant I'efecte “imant” per 'arribada de nous refugiats i el possible dany per a les economies locals
dependents del turisme (New Keywords Collective 2016).
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ANNEX: EN PRIMERA PERSONA
EL SUD D’EUROPA

COM A ESPAI POLITIC
ANTI-TURISTITZACIO

Reme Gomez i Daniel Pardo
Assemblea de Barris per un Turisme Sostenible (ABTS)

L'any 2018 es va constituir la xarxa SET de territoris del Sud d’Europa contra la
turistitzacio. Actualment la conformem una vintena llarga de nodes a Portugal, Italia,
Malta i I'estat espanyol: Venezia, Valéncia, Sevilla, Roma, Porto, Palma, Pamplona

/ Iruna, Napoli, Malta, Malaga, Madrid, Lisboa, Girona, Firenze, Eivissa / Pitilises,
Donostia / San Sebastian, Cordoba, Canarias, Bergamo i Barcelona.

Arreu del mon, la hipermobilitat i I'auge del turisme com a activitat de lleure prioritaria
de qui s’ho pot permetre esta portant a processos de turistitzacié amb greus
consequencies socials i ambientals. La moda del turisme urba, una moda construida
amb anys i panys de promocio i financament public, projecta a nombroses ciutats dites
globals el mateix tipus de conflictes que anteriorment ja es donava en entorns rurals o
naturals.

La densitat de poblacié que caracteritza el mitja urba provoca que la poblacié afectada
sigui més nombrosa i facilita que les seves reaccions critiques i de resisténcia siguin
més amplies, alhora que el focus mediatica de les ciutats, superior al del mitja natural
permet una amplificacié més immediata del seu missatge.

Al Sud d'Europa, a la Mediterrania, assistim a una especialitzacid de la regi6 en
I'explotacio turistica de tot tipus d'entorn, amb una serie d'impactes socials, laborals,
ambientals i vitals que provoguen reaccions de resistéencia entre la poblacio, i que a
partir d'un cert moment comencen a interaccionar de manera més intensa fins a assolir
el salt d'escala en auto-organitzacio que tan desequilibrada situacio requereix.

Diversitat de realitats locals. Camins i resisténcies coordinades

La majoria de col-lectius que participen al naixement de la xarxa SET tenen un
recorregut previ; son grups que portaven temps treballant pel dret a la ciutat 0 a
I'habitatge, o contra la turistitzacié dels seus territoris. El naixement es gesta de
manera quasi espontania al llarg d’'una successié de trobades i visites mutues des del
2016.
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Aquell any a Barcelona vam organitzar el 1r Forum Veinal sobre Turisme?, un espai que
ja va néixer amb I'esperit de compartir experiéncies. No preteniem només analitzar

els processos que estavem patint, estudiar com enfrontar-los o buscar alternatives
conjuntes, sind que a més voliem demostrar que no es tractava unicament d’un
problema local i que hi ha patrons comuns d'actuacio per part dels sectors privat i
public. Per aquest motiu, i per aprendre d'altres experiéncies, vam convidar gent de
Palma, del Camp de Tarragona, de Malaga i de Venezia, llocs amb uns bagatges que
ens interpel-laven. Va ser aleshores que vam adonar-nos que teniem molt en comd, tant
pel que fa als problemes i conflictes que enfrontavem com a les critiques i propostes
que hi feéiem. En els mesos posteriors vam participar a trobades similars a Palma,
Donostia o Lisboa i la idea de generar aquesta xarxa va gestar-se de manera natural.

En tot cas, i des d'un bon comencament, els objectius d'aquesta estrategia d'acci6
glocal, que inclouen l'intercanvi de coneixement i 'aprenentatge en xarxa, van més enlla
i apunten obertament a la generacié d'un moviment de lluita social anti-turistitzacio a
escala europea 0 sud-europea.

Després de mesos de feina coordinada entre els col-lectius que esdevindran els
primers nodes de la xarxa, es va traslladar la proposta a diferents ciutats durant la
primavera del 2018, i aquests primers nodes van fer diverses presentacions locals a
finals del mes d'abril. Poc després, coincidint amb el 2n Forum Veinal sobre Turisme?®
a Barcelona , va tenir lloc la presentacié oficial de la Xarxa SET, que en aquell moment
comptava amb 12 nodes, i la seva primera trobada.

El passat mes d'abril es va produir la segona trobada de la xarxa a Sevilla, durant la
celebracié de 'ESTAR, una contra-cimera organitzada pel col-lectiu CACTUS (Colectivo
asamblea contra la turistitzacion de Sevilla®®) en paral-lel i en oposicié a la cimera del
WTTC, principal lobby turistic mundial.

La necessitat de coordinar respostes locals a un problema global.
Ambits i limits geo-politicos.

Sintetitzant aquesta primera etapa, podem dir que la xarxa SET és una iniciativa
jove i en creixement, que marca una nova mirada des de la perspectiva de grups
de resisténcia heterogenis sota la premissa de treballar col-lectivament, des de
'autonomia i el respecte pels contextos locals. S'enfronta, a més, al fet que les
resisténcies als processos de turistitzacié siguin tant nous, a la manca d'informacié
publica i académica sobre els mateixos, i a la mentida convertida en veritat oficial
mitjancant el poc subtil métode de la repeticié ad infinitum dels mantras “el turisme

27 https://assembleabarris.wordpress.com/forumveinalturisme

28 https://assembleabarris.wordpress.com/2018/05/08/programa-del-2n-forum-veinal-sobre-turisme-18-i-19-
de-maig/

29 https://cactusevilla.wordpress.com
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és bo per a tothom perque aporta riquesa i llocs de treball”, “el turisme suposa una
posada en valor del patrimoni local i fomenta l'intercanvi entre cultures diverses”, etc.

La propia creacio de la xarxa i la seva joventut determinen els reptes de funcionament
interns, que es van entomant de forma també quasi natural, fruit de I'experiéncia dels
grups que la conformen. Un cop que els objectius son clars, els reptes tenen molt més
a veure amb les formes de coordinaci6 des de la distancia geografica i I'harmonitzacid
dels calendaris partint dels temps propis de col-lectius diversos, implicats també en
lluites estrictament locals i/o de tematiques properes. Evidentment, la xarxa és oberta
a la incorporacid de qualsevol node a través de qualsevol col-lectiu o entitat que
assumeixi el seu manifest, els objectius i les formes de funcionar.

En aquest sentit, cal recordar que molts dels col-lectius de la xarxa treballen també
especificament el dret a I'habitatge o hi col-laboren activament, cosa que té a

veure tant amb la proximitat i interseccions entre aquesta lluita i la resisténcia anti-
turistitzacido com amb el fet que sovint aquests col-lectius venen d’aquella lluita i s’han
reformulat per la propia duresa dels processos de turistitzacié. Els moviments socials
som transversals als nostres territoris i les lluites s'entrecreuen.

Pero la diversitat arriba també a les formes d'organitzacid. Per exemple, ens ha
sorprées positivament veure com els primers nodes italians (Venezia i Firenze) han
contagiat rapidament col-lectius d'altres ciutats amb qui col-laboraven en temes com
els bens comuns. El més sorprenent és que aquestes noves incorporacions s’han auto-
identificat immediatament com a nodes SET fins al punt que es donen noms com ara
SET Napoli. Funcionen també amb una logica col-lectiva propia, probablement basada
en complicitats prévies i en l'idioma compartit. Rapidament estan absorbint i projectant
sobre els seus territoris I'experiéncia anti-turistitzacid anterior, d'igual manera que
posen a disposicid la seva sobre venda de patrimoni i gestio de bens comuns.
D’aquesta manera la diversitat de contextos i realitats, que inicialment pot semblar un
obstacle o dificultat per a la xarxa, pot acabar alimentant-la i sumant.

Aixi, els nodes hem acordat trobar-nos un cop I'any, tot comunicant-nos telematicament
entre trobades, que serveixen per mantenir complicitats, perfilar necessitats
d’organitzacio i coordinar com a minim una accié comuna.

La data d’aquesta accio s'ha fet coincidir amb el dia mundial de turisme, 27 de
setembre, dia en que tradicionalment el sector turistic s'auto-reivindica descaradament.

Des del naixement de la idea teniem clar que en la xarxa SET I'ambit geografic Sud
d’Europa hi juga un rol, heretat d’aquell construit dins el procés global de turistitzacio.
Assumim que els processos de turistitzacio responen a patrons econdomic-financers
globals, pero des de I'inici vam entendre que aquest marc geografic comporta una
significacié politica; el Sud d’Europa fa pensar rapidament en conceptes com ara
crisi, austeritat, paisos PIGS, etc. i aquest paisatge conceptual es correspon amb
una intuicié compartida d'escenari post-crisi en qué els paisos perdedors cerquen la
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recuperacio mitjancant una especialitzacio turistica que projecta el Sud d’Europa com
el pati de vacances del primer mon.
Aquesta concepcid geopolitica de la xarxa pot portar a interrogants com si tindria
sentit, i en tal cas quin, incorporar a la xarxa Paris, Amsterdam o Reikiavik per posar
exemples de ciutats europees on també existeixen resisténcies a la turistitzacio. O,
d’'una manera més pertinent, com podriem establir relacido amb la ribera sud de la
Mediterrania, territoris que no pertanyen formalment a Europa perd entren clarament
en els mateixos circuits turistics, aixi com en un sentit politic-econdmic amb l'imaginari
del Sud d’Europa.
Coordinacio, complicitats i auto-organitzacio
Alguns objectius d’'aquesta iniciativa son facils d'imaginar, d'altres potser una mica
menys. El principal, la necessitat de portar la lluita contra la turistitzacié a una escala
superior, que estigui a I'alcada de les dinamiques de la industria turistica i de les
institucions publiques que haurien de governar-la, i que massa sovint hi col-laboren de
manera lamentable, legitimant-la, promovent-la i/o directament financant-la.
Hi ha un llarg cami que De la mateixa manera que I'ABTS va néixer el 2015 per la necessitat
recorrer fins a aconseguir de coordinar i de portar a escala de ciutat la lluita dels barris, la
que les institucions xarxa SET aspira a generar discurs anti-turistitzacié des del Sud
europees prenguin d’Europa, en una dinamica de suport mutu i amb una funcié de caixa
consciencia dels impactes  de ressonancia de les diferents veus. L'objectiu és fer-ne un cor que
socials, ambientals I als arribi a interpel-lar quelcom tan evident i alhora tan “llunya” com
drets de les persones, | les institucions de la UE. En aquest sentit, hi ha un llarg cami que
que legislin i regulin en recorrer fins a aconseguir que les institucions europees prenguin
consequencia un sector consciencia dels impactes socials, ambientals i als drets de les
turistic actualment persones, i que legislin i regulin en consequiéncia un sector turistic
desbocat i vorac. actualment desbocat i vorac. Un cami llarg i poc temps, si tenim

en compte factors tan punyents com la urgéncia climatica o la
rapidissima precaritzacio vital a les ciutats turistitzades. Sense dubte un funcionament
glocal té un rol clar en tot plegat.

Hi ha una part de la feina doncs que té a veure directament amb re-escalar la lluita:
construccid de relat critic, deslegitimacio de discursos fal-lacos i de politiques
perverses, denuncia de lobbies, etc. No oblidem, pero, que no es pot pretendre
denunciar el discurs triomfalista imperant (el del turisme generador de riquesa i innocu)
i fer arribar la critica a les poblacions dels nostres territoris sense conéixer les realitats
socials i econdmiques. Sense aquesta capacitat de coneixement no podriem incidir

ni als mitjans de comunicacio de massa ni entre les nostres veines. Per altra banda,

la xarxa SET també pot ajudar a ampliar la base social dels diferents col-lectius. Tant
per contagi pur com pel fet que, a moltes de les nostres ciutats, sovint succeeix que
una proposta o critica innovadora no és escoltada seriosament quan ve de dins, i en
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canvi la mateixa té molt més éxit si ve de fora. Aixi, les ressonancies entre els diversos
nodes generen sinergies i suport mutu.

Una altra utilitat de la xarxa és la possibilitat de pensar i discutir els nostres contextos
turistitzats amb persones afins amb qui no ho fem cada setmana. Si bé part del
discurs anti-turistitzacio ha entrat forca rapidament al pensament col-lectiu, és cert
que la quantitat de persones mobilitzades al respecte es manté relativament discreta.
Per tant, disposar de comunicacio i coordinacié amb iguals a llocs diferents i amb
pensaments afins, perd en contextos no identics, obre camins inesperats.

Per posar un exemple d'utilitat practica recent de col-laboracio entre nodes de la
xarxa, podem recorrer a la dendncia contra el projecte d’'ubicar un museu Hermitage
a la Nova Bocana del Port de Barcelona (al costat de I'Hotel W) per ser de manera
evident un projecte especulatiu de grans operadors immobiliaris que cerquen avui
Unicament el benefici privat rapid mitjancant un auténtic ressort comercial i de
restauracio justificat amb coartada artistica. D'impacte immediat en termes de
mobilitat i turistitzacio a la Barceloneta.

Quan diverses entitats de Barcelona vam comencar a investigar aquesta trama, de
seguida vam recordar que companyes d’Ecologistas en Accién Malaga (node actiu

a la xarxa SET) ens havien parlat del Museu Rus d'alla (també lligat comercialment a
I'Hermitage de San Petersbourg). De seguida ens van fer arribar informacions tan utils
com el fet que aquell ha requerit des d’'un bon comencament financament public perque
per si mateix aquest tipus de projecte no és rendible. Curiosament, el mateix dia que
presentavem publicament la nostra investigacié denunciant el projecte, des de Malaga
ens arribaven noticies que a dia d'avui 'Ajuntament esta fent servir la nefasta figura de
I'Hotel W (una vergonya urbanistica, politica i paisatgistica) com a exemple a seguir.

La diversitat de les realitats locals, aixi com la de I'actuacio de la industria en els seus
intents d'explotar cada territori, fa que les respostes a una problematica essencialment
compartida puguin també ser diferents. Si compartim el punt de vista i de critica,

pero les diferents propostes locals no sén necessariament valides per a totes. Aixi, a
Barcelona tenim molt clar qué volem i necessitem decreixement turistic, perd a un altre
lloc potser és molt més adient pensar senzillament en com frenar o ordenar la situacio.

Quan diem decreixement turistic volem dir diversificacié econdomica, fiscalitat com a
eina de control i contencio, analisi d'impactes socials i ambientals, etc. Pero també
control dels lobbies i de les institucions publiques. Sén ens venuts sovint a grans
poders economics, que marquen politiques publiques percebudes com turistiques o no
perd que estan adrecades a aquesta funcio i afecten a la nostra quotidianitat, canviant
el perfil de les nostres societats sense tenir en compte la poblacié que les conforma.
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Complexitat i reptes d’'un problema transversal

En un any hem passat de 12 nodes inicials als 21 actuals. En tot moment ens movem
en un equilibri complicat i gairebé classic, el que es pot establir entre la vocacio
d'incorporar més nodes i grups, per una banda i, per l'altra la necessitat de centrar-se
en consolidar la dinamica col-lectiva de la que ja venim participant-hi. Per altra banda,
hem entés la dificultat addicional que suposa la comunicacio i la coordinacioé telematica
quan les distancies son grans i les trobades presencials, que multipliquen I'eficacia de
manera evident, es produeixen només un cop l'any.

Des de I'experiéncia de més de 4 anys que portem com a ABTS, amb tota la prehistoria
que suposa a més el bagatge previ dels col-lectius de barri i tematics que en formen
part, tenim clar que el repte continua sent lluitar contra els relats oficials, cosa que
legitima a nivell social i politic les critiques i propostes que fem i permet obrir noves
vies. Aixi, els moviments socials i 'académia critica vam respondre bé a la primera

-i fallida- reaccio de la industria turistica a 'onada d’'organitzacio critica amb la
turistitzacio dels llocs, la invencié de la turismefobia com a intent de culpar les victimes
dels seus greuges, que va quedar rapidament desacreditada i va arribar a suposar una
amenaca fins i tot per als seus propis interessos.

Una vegada superat aquest escenari, la industria ha tornat a respostes més clares en
la linia de la desestacionalitzacio i la desconcentracid del turisme, pobres cortines

de fum que no aconsegueixen cobrir-ne les vergonyes socials i ambientals, ni amagar
la seva esséncia de creixement infinit. En canvi, a nivell mediatic es venen molt bé.
Darrerament es parla sobre tot de la no necessitat de créixer més, pero sense cap
mesura per fer-ho i fiant-ho tot a la gestio del turisme, que no és sin6é una mera excusa
per continuar creixent, i la necessitat d'aconseguir un turisme de més qualitat, una
expressio clarament classista a més de molt poc realitzable.

El repte de futur a curt termini és, doncs, desmentir un cop més aquests jocs malabars
amb queé els prestidigitadors de la industria turistica intenten mantenir la nostra atencid
mentre continuen ficant ma a la butxaca dels pressupostos publics, malmetent el
territori i el medi-ambient, i explotant i precaritzant la poblacié. Sense oblidar, mai, que
la urgencia climatica és probablement no ja el risc sind la certesa més perillosa que
tenim a sobre i que els mateixos governs que es comprometen a treballar per minimitzar
I'abast i les conseqliéncies continuen treballant amb i per a la industria turistica.
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